PREFEITURA MUNICIPAL DE CARINHANHA
Praga Dep. Henrique Brito, N° 344, Centro.

Carinhanha - Bahia, CEP. 46.445-000.
CNPJ n®. 14.105.209/0001-24

ATA DE SEGUNDA SESSAO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS ATINENTES A
TOMADA DE PREGOS N° 002/2021

ATA DA SEGUNDA SESSAO DESTINADA A CONTRATAGAO DE SERVICOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE PARA O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO,
A CRIACAO, A EXECUGAO INTERNA, A INTERMEDIAGAO E A SUPERVISAO DA
EXECUGCAO EXTERNA E A DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS
SERVICOS DE PUBLICIDADE DESCRITOS NO § 1° DO ART. 2°. DA LEl 12.232/10,
OBJETIVANDO A PROMOGAO E DIVULGAGAO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE
CARINHANHA NA ATIVIDADE INSTITUCIONAL, consoante condigdes apresentadas no edital e
Seus anexos, processando-se ainda nos termos da Lei Federal n® 8.666/93, Lei Complementar
123, de 14 de dezembro de 2008, e em conformidade ao que determina a Lei Federal n°
12.232/10, a Lei Federal n° 4.680/65, o Decreto n°® 57.690/66. as Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria tuteladas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrio e as disposicdes deste
Edital. Aos 23 (vinte e trés) dias do més de Setembro do ano de dois mil e vinte e um, as 09:00
(nove horas), na sala do Polo Educacional Dona Carmen - Educandério Sao José, Praca do
Educandario, n° 1, Centro, nesta cidade de Carinhanha - Bahia, reuniu-se a Comissdo
Permanente de Licitagdo, designada pelo Decreto n® 074/2021, compostas pelos seguintes
membros: Janici Conceigdo da Silva (Presidente); Viviane Gusméao Costa (Membro); Aelson de
Souza Silva (Membro); Jodo Batista Pereira de Souza (Membro/Suplente), registra-se também a
presenca do Senhor Osvaldo Manoel Pires de Souza Neto - Assessor Técnico. Reuniram-se todos
com o intuito de dar continuidade aos trabalhos relacionados a Tomada de Pregos n® 002/2021. O
aviso de convocacgao dos licitantes para 2° sesséo foi devidamente publicado no Didrio Oficial do
Municipio, na edi¢do n® 1669, Ano XV, pagina 7, do dia 16 de setembro de 2021, e por meio da
pagina da Licitagdo de Publicidade no site oficial da Prefeitura Municipal de Carinhanha, também
foi informado aos interessados por meio dos e-mails fornecidos na sessdo do dia 26/08/2021.
Iniciados os trabalhos verificou-se a participacdo das seguintes empresas: 1. MARE
COMUNICACAO INTEGRADA LTDA, CNPJ N° 14.164.096/0001-19, com sede a Rua Dr Jose
Borges de Barros, n® 305, Centro, Ipiati - Bahia, CEP. 45. 570-000, representada pelo Sr°
MARCEL HOHLENWEGER MATOS, portador do RG. n° 0820544442 SSP/BA e CPF. n°
014.137.845-00. 2. TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA, CNPJ N° 13.963.106/0001 -32, com
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CARINHANHA
Praga Dep. Henrique Brito, N° 344, Centro.

Carinhanha - Bahia, CEP. 46.445-000.
u CNPJ n®. 14.105.209/0001-24
sede a Avenida Lindolfo Miranda, n® 342A, Bairro S3o Gotardo, Bom Jesus da Lapa - Bahia, CEP.
47.600-000, representada pelo Sr° ALISSON GOMES DE ALMEIDA, portador do RG. n°
1192754654 SSP/BA e CPF. n° 015.508.795-96. Na ordem dos trabalhos, conforme previsao do
item 9.2.7 do Edital, a Comissdo Permanente de Licitagdo procedeu com a abertura dos
INVOLUCROS 2, para o o cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de

Comunicagdo Publicitaria, para identificagao de sua autoria e respectiva pontuagao, cujo resultado
apurado é o que segue:

PROPOSTA CAMPANHA EMPRESA
01 T4 Bonito de Ver MARE COMUNICACAO INTEGRADA LTDA
02 Desenvolve Carinhanha agora tem trabalho TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA

Apés o cotejo, a Comissdo Permanente de Licitagao divulgou a todos os licitantes presentes as
Notas atribuidas pela Subcomissdo Técnica para o Plano de Comunicagdo e para o Conjunto de
Informagdes, contendo Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas, cujas avaliagdes foram realizadas no dia 14 de setembro de 2021, onde fora
elaborado pela Subcomissdo Técnica uma Ata de Avaliagdo e Justificativa Técnica da Tomada de
Pregos n° 002/2021, contende planilhas e quadro geral de notas, juntada aos autos. A Comisséo
Permanente de Licitagdo planilhou as notas, cujos resultados encontram-se consignados nas
tabelas abaixo:

MARE COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA

QUESITOS Avaliador | Avaliador | Avaliador | pontuagdo final
01 02 03 por quesito

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
Raciocinio Basico - (de 0 a 10)

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - (de 0
a 20)

18.00 18.00 18,00 18,00
Ideia Criativa - (de 0 a 20) 19,00 18.00 18,00 18,33
Estratégia de Midia e Nao Midia- (0 a10) 9.50 10.00 950 9,67
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CONJUNTO DE INFORMAGOES

c.m de Atendimento - (dﬁ Oa 10) 10,00 10,00 1o’w 10.00
Repertério - (de 0 2 15) pontos 15,00 15,00 15,00 15,00
Rehtog de Solugdes de Problemas de

Comunicagéo ~ (0 a 15) pontos 15,00 15,00 15,00 15,00

TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA (MORRITO COMUNICAGAO)

QUESITOS Avaliador | Avaliador | Avaliador = pontuagédo final
01 02 03 por quesito
(MEDIA).

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
Raciocinio Basico - (de 0 a 10)

7.00 7.00 8,00 7,33

Estratégia de Comunicag@o Publicitaria — (de 0
a20) 15.00 14,00 15,00 14,67
Ideia Criativa - (de 0 a 20) 14.00 14.00 14,00 14,00
7,00 _ 683

-----------
........

Capacidade de Atendimento — (de 0 a 10) 9.00 9.00 9,00

9,00
Repertdrio — (de 0 a 15) pontos 15.00 15,00 15,00 15,00
Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagio - (0 a 15) pontos 15.00 15.00 15,00 15,00

Assim, a nota final apurada da Proposta Técnica (Plano de Comunicagio + Conjunto de
Informacdes) e sua respectiva colocagao, sdo as seguintes:

EMPRESA PONTUAGAO FINAL
MARE COMUNICAGAQ INTEGRADA LTDA 95,33
TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA (MORRITO COMUNICAGCAQ) 81,83

Em ato continuo, a Comissao Permanente de Licitagdo convocou os licitantes para vistarem a
documentagao relativa aos Invélucros 2 (via identificada), informando a todos que nos termos do
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art. 109 da Lei Federal n® 8.666/93, os prazos para interposi¢cao de recursos acerca da decisdo da
Subcomissdo Técnica iniciardo apés a publicagdo da presente ata. Consultada quanto a
interposicdo de recurso contra o procedimento, a Presidente informou que a licitante: TIAGO
VINICIUS DA SILVA FERREIRA, CNPJ N° 13.963.106/0001-32, manifestou a sua intengao de
recorrer. Sendo assim, obedecendo o Item 14 do Edital, concede a Empresa, prazo recursal de 05
(cinco) dias para recurso, a contar da publicag@o desta Ata no Didrio Oficial do Municipio e no sitio
eletrdnico da Prefeitura Municipal de Carinhanha. A Presidente ainda lembrou que em razao das
peculiaridades das regras da Lei Federal n® 12.232/2010, os recursos deverdo ser dirigidos a
Comissdo Permanente de Licitagdo que os encaminhardo para a Subcomissdo Técnica. Por fim,
foi informado as Licitantes que os recursos recebidos serdo publicados e disponibilizados aos

interessados, que poderdo apresentar suas contrarrazdes, caso assim desejem, no prazo legal,
momento em que a Presidente da CPL reiterou a todos o compromisso desta Comissao em dar
ampla transparéncia aos atos praticados na Licitagdo, informando a todos que a documentagao
relativa aos Involucros 1 (via ndio identificada), Invélucros 2 (via identificada) e Conjunto de
Informacdes, contendo Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas, serd3o disponibilizados a todos, ainda na data de hoje, por meio de publicagao no
Diario Oficial do Municipio e na portal eletrénico do municipio: http://carinhanha.ba.gov.br/. Nada
mais havendo a tratar, deu-se por encerrada a presente sessdo, as 10h06min, cujo termo depois
de lido e achado conforme foi devidamente assinado por mim, demais membros da Comissao de
Licitagdo e licitantes presentes. Eu, Janici Concei¢do da Silva, Presidente, fiz lavrar a presente
ata. Carinhanha - Bahia, 23 de Setembro de 2021.
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8s de Souza Neto

1 - MARE COMU‘IICAGAO INTEGRADA LTDA, CNPJ N° 14.164. 096/0001-19, com sede a]
Rua Dr Jose Borges de Barros, n° 305, Centro, IpiaG - Bahia, CEP. 45. 570-000, representada
pelo Sr* MARCEL HOHLENWEGER MATOS, portador do RG. n°® 0820544442 SSP/BA e CPF.

n® 014.137.845-00.
ASS. MA{UJ \‘QOH{A\{?{%X( W\a,l‘g?

2 - TIAGO VINICIUS DA SILVA FER&EIRA. CNPJ N° 13.963.106/0001-32, com sede a
Avenida Lindolfo Miranda, n® 342A. Bairro Sao Gotardo, Bom Jesus da Lapa - Bahia, CEP.
47.600-000, representada pelo Sr° ALISSON GOMES DE ALMEIDA, portador do RG. n°
1192754654 SSP/BA e CPF, n° 015.508.795-96.
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RACIOCINIO BASICO

Carinhanha € um municipio do interior baiano geograficamente abengoado por
Deus e bonito por natureza. Isso se deve ao fato de ser banhado por
importantes rios, entre eles, o gigante Rio S@o Francisco que em sua
caudalosa passagem, recebe as aguas do seu quinto maior afluente que leva o
nome do préprio municipio, 0 Rio Carinhanha. Situada no Oeste da Bahia,
proximo da divisa com Minas Gerais, e com a distancia de 784 km da capital
Salvador, Carinhanha possui pouco mais de 29 mil habitantes, segundo dados
do IBGE, tem uma area total de 2.529 445 km?. A sua denominagdo, para
muitos, originou-se da jung¢do dos nomes do peixe, “Cari” com o de uma india,
*Nhanha”, formando entdo, o nome Carinhanha, que desde a sua fundagdo em
1709, ha 312 anos, vive uma histéria de lutas e conquistas, tendo sido
emancipada em 17 de agosto de 1909, o que a fez completar este ano de
2021, 112 anos de emancipagdo politica e administrativa, sob uma nova
gestao administrativa. A seguir, com desafios de gerir um municipio com
metade da populagdo urbana e metade rural. O municipio é dividido entre a
sede Carinhanha e treze povoados, Marrequeiro, Agrovila 15, Agrovila 16,
Agrovila 23, Feirinha Vila Sdo Jodo, Barra do Parateca, Feirinha de Santa
Luzia, Vila S@o José, Baminha, Angico, Estreito Capindo, Cheira Cabelo e
Riacho do Capindo. Ao longo de sua extensdo, é coberto por recursos hidricos
de superficie que formam uma importante fonte de alimentagdo da Bacia
Hidrografica do Rio Sao Francisco. A economia local, tem como principal fonte
de renda das familias a agricultura, em especial a agricultura familiar e pesca.
Nos dias atuais, Carinhanha, assim como todos 0s municipios brasileiros
vivencia os tempos de pandemia e apesar das dificuldades, a gestdo
municipal, deu inicio a um modelo administrativo comprometido com o
desenvolvimento da sua populagdo, na qual o estimulo e a participagdo popular
esta na dianteira do processo que envolve uma gama de politicas publicas
voltadas para a coletividade. Em destaque, o cuidado com meio ambiente, a
preservacéo da natureza, dos Rios Carinhanha, Pituba e Sdo Francisco.

A implementagdo da cultura de valorizagdo, através de acgOes educativas e
sociais que visam o entendimento de que o aporte hidrico natural de
Carinhanha é uma grande riqueza local que precisa ser preservada e utilizada
como patriménio que impulsiona a economia local. Que também impulsiona o
desempenho da agricultura familiar e faz gerar cada vez mais emprego e
renda, prato e comida na mesa de cada cidaddo carinhanhense. Esse novo
modelo de governar estd sendo visto por toda Carinhanha, que traz a
esperanca semeada nas politicas publicas inclusivas e nas proprias riquezas
naturais, onde o trabalho, as aguas e a terra sdo capazes de combater a fome.
Onde uma gestdo humanizada é capaz de tocar nas feridas da sociedade para
enfrentar problemas sérios como a prostituicdo e o trabalho infantil, bem como
as desigualdades sociais.

Onde a ampliagdo e humanizagdo da rede de atengdo basica a salde,
proporcionou maiores cuidados com a populagdo e eficiéncia no combate ao
coronavirus, salvando vidas e minimizando os efeitos na economia.

Onde a Protecdo Social caminha junto pelas garantias dos direitos sociais em
sintonia com os anseios da populagcdo. Onde a educagdo avanca de forma
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ﬁ\ % g " Nz %



trabalhos de formagdo. Onde também a Regularizagdo Fundiaria Urbana virou
uma realidade através do Programa A MINHA CASA" para levar garantias a
quem precisa, sendo destaque e pauta de projeto da assembleia legislativa.
Onde a seguranga publica fica mais preparada com aquisicdo de veiculos
novos. Onde o pequeno agricultor € inserido no contexto econdmico local.
Onde a limpeza Publica volta a ser uma realidade. Assim como os trabalhos de
conscientizagdo, como a aquisicdo fixa de alimentos produzidos pela
agricultura familiar, fortalecendo a cadeia produtiva, a nutricdo e a unido dos
setores. E, sobretudo, onde a cultura volta a vibrar, ser reconhecida, valorizada
e estimulada, através do resgate dos equipamentos publicos e a valorizagdo
das pessoas que fazem parte da sua historia.

Portanto, um dos principais desafios da gestdo e da comunicacao, é fortalecer
e fomentar a participagdo popular dos cidaddos, promovendo assim um
governo mais justo e participativo.

Diante desses esforgos da gestdo municipal, e iniciativas j& bem sucedidas,
mesmo em pouco tempo de nova gestdo, surge a necessidade de uma
comunicacao clara, informativa, educativa, e que seja também dinamica, atual
cenario municipal, e que reforce os sentimentos de pertencimento do cidaddo
com O municipio, e apresentando os avangos que ja estdo sendo feitos pela
nova gestao para a valorizagao do ser humano, o cuidado com a cidade, e a
busca e fortalecimento da participacdo popular nesse contexto.

Contudo, faz-se necessario uma campanha publicitaria de fortalecimento do
novo conceito institucional da Prefeitura Municipal de Carinhanha apoiado na
busca por aproximar cada vez mais, gestdo e participagdo popular, para que
unidos possam promover o desenvolvimento continuo da cidade, alicergado a
campanha sera construido uma estratégia de comunicagdo que fomente os
segmentos sociais, servicos, e garantias dos cidadaos carinhanhenses, além
de uma Ideia Criativa com elementos importantes do municipio, e uma
estratégia de Midia e Nao Midia, que busque o alcance da audiéncia e
distribuicdo para os publicos prioritarios que estdo na zona urbana e zona rural
de Carinhanha.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Diante de uma analise e diagnéstico do contexto atual da gestdao do municipio
de Carinhanha, estabelecemos uma estratégia de comunicagdo publicitaria
visando a formulagdo de um conceito criado para cumprir com os objetivos
comunicacionais necessarios para campanha publicitana prevista.

Através do estudo de caso, identificamos elementos que norteiam a abordagem
da mensagem de fortalecimento da imagem da Prefeitura, nessa nova fase,
apoiado em uma série de a¢des que atestam uma mudanca de comportamento
governamental, um novo jeito de gerir os recursos publicos e de interagir com a
sua populagao.

E esse novo jeito, sinaliza para a humaniza¢do dos servigos publicos, para o
cuidado com a cidade, para a abertura de canais de didlogo e participagdo
popular, também para um governo que propde uma gestdo compartilhada
como conceito de gestado, tornando -se o conceito de vida social.
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A explanagao acima tem por objetivo, trazer a tona, o contexto base para 0
desenvolvimento do raciocino basico para a constru¢do e linha de atuagéo da
campanha a ser proposta.

Uma cidade bem cuidada, que atende supera as necessidades do cidaddo, que
cuida dos recursos do meio ambiente e faz uma gestdo participativa, & bem
vista por todos. E dessa forma, com uma leitura objetiva, trazemos a tona a
légica da comunicagdo, a transmissdo da mensagem do emissor para o
receptor. Dai surge a necessidade, de uma estratégia de comunicagdo, manter

uma unidade na sua linguagem, tanto escrita quanto visual, mesmo que em
alguns momentos precisem se diferenciar por meio de comunicacdo a ser
transmitido.

PARTIDO TEMATICO - Tendo em vista esse novo momento, tomamos como
linha de raciocinio o que preconiza o briefing, no que diz respeito a énfase na
caracterizagdo do atributo de representacdo popular, para criar o conceito,
mote de campanha “TA BONITO DE VER’, apoiado pelo slogan, “A mudanc¢a
chegou & Carinhanha mais forte”. A composicdo nos leva a entender de
imediato, a qualidade e relevancia da atuagdo do Governo do Municipio na
realizagdo de politicas publicas que transformam cotidianamente para melhor,

a vida do morador.

Seguindo a linha de atuagdo publicitaria, para cumprir o principio constitucional

da publicidade de seus atos, de seus projetos e suas agdes, a Prefeitura de
Carinhanha tera como instrumentos, a criagdo de uma série de conte(idos que
integram a campanha.

A publicidade vai destacar o conceito “Ta bonito de ver” em todas as pecas,
dando énfase ao comprometimento da gestdo publica, a Prefeitura Municipal

de Carinhanha, com a sua populagdo, através de agdes reais que ja estdo
sendo implementadas ao longo da gestao.

Os aspectos educativos, informativos e de orientagdo social, caracteristico das
pegas, se unem a apresentagéo das principais intervengbes do municipio e o
constante estimulo a participagdo popular.

Com uma linguagem de facil compreenséo de todas as camadas da sociedade,

o "TA BONITO DE VER’, nos traz poder de absorcdo e adequacdo da
estratégia de comunica¢do publicitaria proposta nos objetivos. Proporciona
rnqueza de desdobramentos positivos, gerando no publico, a capacidade de
identificagdo. J& a frase sob a forma de slogan, A mudanga chegou é
Carinhanha mais forte”, trabalha o aspecto complementar da mensagem, como

uma inje¢@o de animo, um alerta, um aviso, um convite ao que se propds, ao

que se quer conquistar juntos e cada vez mais fortes.

Com este entendimento, o nosso partido tematico, cumpre até fungdo
motivacional para o grande potencial presente na vida do cidaddo
carinhanhense. A mensagem que nos remete ao que € bonito de ver, pde no
centro da narrativa aquilo que a prefeitura ja esta realizando para a melhoria da
qualidade de vida do cidad@o carinhanhense. Em todas as &reas. Na saude, V
educagdo, infraestrutura, social, agricultura, meio ambiente, cultura entre |
outras. Ao estabelecer a consisténcia lgica e pertinéncia de argumentagéo, o f}\
conceito da campanha, (Ta Bonito de ver — a mudanga chegou é Carinhanha

mais forte), foi definido e debrugado numa estratégia de midia inovadora,
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pensada para contemplar da melhor forma a distribuicdo do material publicitario
para a campanha e alcangar o seu publico alvo.

No trabalho de dire¢do de arte, foram utilizadas fotos reais da cidade,
personagens € mensagens que evidenciam a atuagdo do governo no ambito
municipal, mostrando que o trabalho feito em conjunto, gera melhores
resultados.

As cores utilizadas nas pegas, seja na parte de texto, quanto gréafica, foram
referenciadas a partir de trés elementos identidade, forca e unidade, com a
gestdo e com a semidtica que as cores traduzem para as pecas, pontuamos
isso como forma de reforcar os tons, criar assimilagdo visual e melhor grau de
personalizagao.

Para a ampliacdo da mensagem e eficacia da campanha & preciso coesao no
discurso e unidade.

Uma das etapas mais importantes do processo de desenvolvimento da
Estratégia de Comunicagdo Publicitarnia, de uma campanha é saber qual o
pablico sera destinado a mensagem. A partir dai, podemos escolher com
seguranga quais serdao 0s meios de comunicagdo que fardo parte do plano de
midia e as adequagdes e desdobramentos da campanha. Essas informagdes
ficam expostas no contexto de explanagao da estratégia de midia e ndo midia.
Segundo o briefing, 2 campanha devera atingir a popula¢gdo de Carinhanha,
sem distingao de poder econdmico, classe social, idade, escolaridade e género,
estando nos pontos geograficos tanto da zona urbana, quanto da zona rural.
Sabemos que publicos e em zona rural, tem habitos diferentes de consumo de
midias locais, em relagdo ao consumo de midia de moradores do municipio
localizados na zona urbana.

Outro ponto que esta sendo trabalhado nessa estratégia de comunicagao, € a
adequacdo das mensagens para cada midia, veiculo, sem perder a sua
esséncia € uma regra e por isso definimos os seguintes meios de
comunicagdo: Carrossel, pe¢a antenada com as novas tecnologias para
proporcionar um passeio pelas atividades das secretarias do governo municipal
através das redes sociais. Stories animados, um dos mais modernos recursos
tecnolégicos utilizados em espacgo especifico das redes sociais. Banner virtual
para sites, inclusive os do municipio. Folder, pe¢a que apresenta a campanha
com detalhes & importante para impulsionar o alcance da campanha nas
residéncias, sede e a zona rural do municipio. O Cartaz e Outdoor, midias
conceituais, nas quais sdo aplicadas o conceito de campanha da forma mais
objetiva possivel, serdo utilizados em locais de grande fluxo. O Spot utilizado
em radios e carro de som, trazem a esséncia da campanha com recursos de
edicdo de audio, de maneira atraente, dialogam de forma positiva com publico
da zona rural. O jingle criado para a campanha por sua vez, colabora de
maneira significativa para eternizar a mensagem. O VT, hoje é utilizado tanto
para TV, quanto para as redes sociais € € um excelente comunicador pela
caracteristica audiovisual @ com esse conteldo, & possivel aproximar ainda
mais a Gestdo Municipal da Populagdo de Carinhanha. Ao analisar as
possibilidades de utilizagdo de novas formas de se comunicar e diante do perfil
geografico de Carinhanha, local com muitas dreas rurais e continuos
deslocamentos destes veiculos, criamos a pega busdoor, geralmente aplicadas
nos vidros traseiros dos énibus. A pec¢a, com um perfil estatico, porém mével,
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percorre inimeros trajetos diariamente, possibilitando o encontro com os
publicos da sede e zona rural. Sera dessa forma, objetiva e estratégica, que
serdo trabalhados o conceito base da campanha e distribuidos em eixos
centrais que irdo materializar a proposta de comunicagao apresentada.

IDEIA CRIATIVA

Ao elaborar o conceito da campanha tendo como base o briefing, o raciocinio
basico e a estratégia de comunicagio, desenvolvemos a criagdo das pegas que
fardo frente @ mensagem criativa,

Apresentamos uma campanha publicitaria de impacto positivo, cuja
composi¢do, posiciona a imagem institucional da Prefeitura de Carinhanha,
como a promotora da reestruturagdo social, econdmica e cultural do municipio.
A expressao “Ta bonito de ver” mantém firme a confianga do cidadd@o na
garantia dos direitos sociais. O mote, unido ao apoio da frase em forma de
slogan, “a mudanga chegou, com vocé € Carinhanha mais forte, interagem com
os desdobramentos interligados com as agdes das secretarias. Essa
combinacdo de elementos, trazem forca e propriedade para as pecas, que
além de conceitual, seguem estimulando a participa¢@o popular no processo da
gestao.

A comunicagdo publicitaria vai cumprir 0 importante papel de prestar contas,
informar, orientar, educar, interagir e posicionar a Imagem Institucional do
Governo Municipal. A ideia central tem foco na valorizagdo do trabalho e
através de composicgdo criativa, contextualiza a arte com imagens da cidade,
personagens carinhanhenses, da crian¢ga ao idoso. Com isso a campanha
abrange todos os publicos, todas as idades de forma humanizada, com
aproximacao da mensagem e envolvimento da campanha na sociedade,
aferindo originalidade ao trabalho, no passo que estabelece com simplicidade,
um dialogo direto com a populagao.

Um planejamento criterioso de pegas publicitarias foi estabelecido para ilustrar
e dar profundidade a campanha. As diversas formas de se comunicar com
criatividade e inovagdo, ampliam a penetragdo da mensagem na sociedade,
conforme demostra a elaborag@o da lista de trabalhos a seguir:

ROTEIRO DE TV 30" - E vista como peg¢a principal da campanha que ira
consolidar a mensagem de um governo que “Ta bonito de ver” por que propds
a mudanca e as melhorias de forma participativa para Carinhanha ficar cada
vez mais forte. Criado no formato horizontal 1920x1080, os conteldos em
video deste padrdo estdo tendo cada vez mais acessos nas redes sociais,
Instagram, facebook, WhatsApp e canais do youtube. Assim como a TV, possui
a sua grande audiéncia. E por esses canais ampliamos a comunicagdo de
maneira massiva. Ambos sdo veiculos importantes e devem ser utilizados da
maneira correta. Um unico VT produzido para a campanha pode ser veiculado
em diversos canais, como além da TV aberta, o WhatsApp, youtube, tvs
localizadas nas reparticdes publicas, em recepcdes, no feed, Story e Reels do
Instagram, Story e feed do facebook, hotsite municipal, sites diversos e demais
espagos disponiveis na internet.

VIDEO ANIMADO - A internet € uma 6tima forma de disseminar informagao e
divulgar campanhas. No entanto, o fluxo intenso de informagdes exige o
investimento em conte(dos ricos, que realmente atraiam a aten¢édo do publico,
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Que esta cada vez mais seletivo. Neste cenario de grandes desafios, uma
ferramenta que se destaca séo os videos animados, com OFF de locugdo. Isso
ocorre, pois através de um video as informagdes sdo passadas de forma mais
rapida e direta. E ai que a campanha *T4 bonito de ver" com este tipo de
material, funciona com os mais variados publicos, por ser atrativo e trazer
clareza na hora de passar as informagdes.

Os videos animados sdo grandes aliados neste quesito, pois através deles é
possivel exemplificar de forma simples informagdes complexas, neste caso, um
rapido panorama conseguimos apresentar © movimento governamental das
secretarias de maneira muito mais interessante, com mais engajamento nas
midias.

HOTSITE - E um recurso muito famoso e que esta sendo bastante utilizado por
ser um “pequeno” site planejado para uma agado de comunicagdo especifica e
pontual. Ele & como um outro site qualquer, a Gnica diferenga & que ele possui
um tempo de vida (til determinado. O seu propésito sera viabilizar a interagdo
da populagéo durante o periodo de campanha, com janelas abertas dentro do
hotsite “Carinhanha Mais Forte", de cada secretaria levando a pergunta. Diga
ai? O que ta precisando pra melhorar Carinhanha? Sugestdes, alertas,
contribuicio social ao seu alcance.

Como o hotsite & destinado somente aquele fim, acaba tendo maior visibilidade
e gerando maior interesse por parte dos clientes. Por esse motivo, ele deve ser
chamativo e simples ao mesmo tempo, além de objetivo, para que a pessoa
que esteja acessando-o entenda logo de cara do que se trata aquela pagina.
CARROSSEL - O carrossel é um estilo de conteido para redes sociais que
conta com mais de uma imagem em apenas uma publicagdo. Ele é eficaz

A Campanha “T4 Bonito de ver" em Carinhanha funciona como um gatilho,
despertando a curiosidade no nosso cérebro. As pessoas tém desejo de saber
qual é a préxima imagem, a proxima conquista do municipio, agdo, orientagéo,
enfim, o que aumenta o engajamento de seu post.

FULL BANNER - A web banner de intemet nos traz a possibilidade de
animacgio, movimento de imagens e caracteres. A peca esta em consonancia
com as novas tecnologias, sendo muito utilizada no topo de sites e blogs de
noticias da regido de Carinhanha. Para O super banner, foi criado 1dminas em
movimento que detalha em texto e imagem, o conceito da campanha “Ta bonito
de ver! A mudanga chegou, com vocé é Carinhanha mais forte".

CARTAZ - O cartaz é também um importante impresso para campanha. Ele
nos permite utilizar um pouco mais de imagens e texto, para colaborar com
aspectos complementares a compreensdo da mensagem. No entanto a sua
composicdo deve ser objetiva, até POr ser um material estatico que atinge o
publico passante. No cartaz da campanha Ta bonito de ver, exploramos a
valorizagdo do conceito da campanha, personagem e imagens reais de
Carinhanha. Para um amplo alcance dessa mensagem, o material deve ser
afixado em pontos estratégicos onde haja fluxo intenso de pessoas.

FOLDER - O folder é uma das pecas que apresenta maiores possibilidades de
concepgdo grafica e nele pod reunir o maximo de informagdes, pois é
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uma midia impressa, de mao, que as pessoas podem levar para casa, receber
em casa e ler com mais cuidado e ateng¢do. Distribuida nas residéncias e em
locais onde ha intenso fluxo de pessoas, a informagdes da campanha T4 bonito
de ver" ganha impacto no municipio de Carinhanha.

OUTDOOR - O outdoor € um meio de comunicagéo de apoio a campanha que
traz o impacto visual necessario para atingir a populagdo que circula de carro, a
pé, nos transportes publicos e motocicletas da cidade. Para a campanha “Ta
bonito de ver”, aplicamos uma pega com reduzido tempo de leitura visando a
massificagdo da campanha.

SPOT DE RADIO - A radio € um meio de comunicagdo de massa que atinge os
publicos da cidade e zona rural. O spot feito para a campanha tera contetido
regionalizado, com locugdo popular, trilhas e vinhetas envolventes de
sustentacdo a ideia criativa da campanha para a ampla divulgagdo no radio,
carros de som e midias digitais.

BUSDOOR - O busdoor é capaz de impactar os passageiros, motoristas,
ciclistas, motociclistas, pedestres e todos que tiverem algum tipo de interacdo
com o transito ampliando e potencializando o alcance da mensagem.

Ao constatar que Carinhanha possui importante fluxo de énibus na frota
municipal e outros, 0 movimento de cobertura de seu territorio dividido entre a
sede e a zona rural, geram constancia na propagag¢ao da mensagem de forma
inovadora no municipio.

Toda a campanha apresentada respeita questdes técnicas na sua criagdo,
como padrao tipograficos e estudo de cores, optamos pelas fontes Meutas
Family e Burayots, por serem fontes leves e equilibradas e com uma leitura
facil de assimilagdo e excelente legibilidade. As cores sdo, HEX CODES
Vermelho: #750813, Laranja: #F5B000, Amarelo: #F9E743, que traduzem forca
e clareza, imagens de bancos fotograficos e acervo. A redagdo, adotamos
titulos e textos respeitando uma linha informativa, mas com a objetividade e
clareza das informagdes e expressdes. Na sequencia sera apresentada a
campanha de forma que materializa o conceito.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Mediante a analise de informagdes para identificar quais meios prioritarios
fardo parte da nossa comunicagdo, este planejamento tem por objetivo definir
uma estratégia de midia e ndo midia eficiente, tendo como base, as
caracteristicas do mercado, os interesses da Prefeitura Municipal de
Carinhanha, a relagdo custo-beneficio diante dos fatores qualitativos e
quantitativos constatados.

Por ser midia uma area de concentragdo de volume de investimento do cliente,
todas as decisbes devem ser tomadas com base em critérios técnicos a partir
das ferramentas mais atualizadas disponiveis no mercado. O composto de
comunicagao trard um suporte ao conjunto de atividades propostas pela gestdo
municipal, com foco na promogéo das agdes, na divulgacdo da campanha que
visa também a inclusdo de todos os setores da sociedade. Carinhanha possui
uma extensa populagdo rural que deve ser inserida no plano com a mesma
importdncia dos municipes da sede. E dentro dessa proposta, diferentes
publicos serdo atingidos, dada a diversidade de plataformas escolhidas para a
propagagdo da mensagem, desde a TV aberta até as midias sociais. Dos
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impressos mais convencionais como o cartaz, até os mais modernos, como o
busdoor.

Tendo em vista esse posicionamento no qual levamos em consideracdo os
importantes aspectos de economicidade, definimos a nossa estratégia a seguir:
O plano de comunicagdo é o instrumento que a servico do marketing e da
publicidade, vai nortear a campanha. Os niveis de informac&o, de ocupagéo e
linguagem para cada meio e veiculo é determinante para a conquistas de
melhores resultados. A forma como nos comunicamos tem a ver com o
entendimento de quais meios sdo mais apropriados para o publico que se
destina. Considerando a necessidade de mostrar os avangos e nova proposta
de governo municipal para todos os carinhanhenses, apresentamos a nossa
proposta firmada no compromisso de aplicar o conceito de campanha de
maneira adequada, simples e uniforme.

Recursos de ndo midia sdo to importantes quanto os meios de comunicagio
convencionais. Além de ajudar na constru¢do da mensagem, as direcionam ao
publico que queremos atingir.

Por tanto, a estratégia de comunicacdo apresentada foi definida a partir das
informagdes contidas no brienfing proposto no anexo, que estabelece o tempo
de campanha hipotética de 02 meses ou seja ( 60 dias) com o recurso
disponivel para investimentos de R$50.000,00 (cinquenta mil) em midia,
produgéo, veiculagéo, distribuicdo e agbes promocionais e ndo midia, de forma
a ser utilidade sobre o principio da economicidade da administragdo publica.
Visando atender o publico alvo definido entre Zona Rural e Zona Urbana, os
esforcos para criagdo do plano de midia se baseard em uma subdivisdo dos
recursos estabelecidos de forma criativa, para atingir as midias com mais
impacto nas regides. Tendo, em vista a escolha de emissora de rédio por ser
uma das principais midias igualitarias para a zona urbana e rural, além da TV
Sudoeste e as midias sociais em especial o Instagram e WhatsApp. A sequir
apresentamos as midias e ndo midias definidas para o plano.

Televisdo - Veiculagdo de comunicacdo de massa, com um grau de
proximidade com a populagdo de forma imediata, além de fortalecer a imagem
visual e institucional da cidade e da gestdo, tem o poder de influencia das
informagdes. Nesse contexto, foi definido a TV Sudoeste, que tem sede em
Vitéria da Conquista e é uma das emissoras proprias da Rede Bahia de
Televisdo com afiliagdo a4 Rede Globo e que cobre o sudoeste do estado.Com
base nas informagbes dos dados de audiéncia de 2019, no municipio de
Carinhanha contém 7.732 domicilios, com no minimo uma TV e sdo
respectivamente 25.459 telespectadores potenciais nas programagdes diarias
da emissora. Para a definicio do or¢gamento, avaliamos que os valores de
inserco sdo competitivos e valem o investimento pela abrangéncia e
circulagdo da pega. Além disso, também tem um alcance nos municipios
circunvizinhes, como Guanambi, Malhada e Caetité.

Réadio — E um veiculo de comunicagdo muito proximo da comunidade. em
especial a Zona Rural, a acesso é normalmente diario, entrando na rotina da
populagdo. Ainda existem uma relagdo “familiar “com os locutores dos
programas jornalisticos, que em especial estdo nos hordrios do inicio da
manhd, horario do almogo e final da tarde. Para contemplar a estratégia de
midia, definimos pela a radio Pontal FM é a principal radio de Carinhanha. Com




acesso na frequéncia 91.5 FM, nos sites radios.com.br e também pelo
tudobahia.com.br além do aplicativo oficial da radio.

Outdoor -~ Midia exterior € um importante veiculo fisico e de impacto nas
veiculagbes de midia. Essa midia, por sinal foi incluido por estar em uma regido
central da cidade, a placa localizada estd em frente ao posto de gasolina,
proximo a praga principal, entre a prefeitura e cdmara de vereadores. Essa
midia tem um fluxo diério de passantes.

Impressos — Com custos baixos e uma possibilidade de disseminagéo grande,
0s impressos tem por objetivo massificar como apoio uma midia de massa.
Tera também um papel importante na abrangéncia da campanha para as
regides mais distantes.

Carro de Som — Assim como os impressos, a utilizagdo de carro de som é
muito bem executada nos municipios de pequeno porte, pois além de terem
baixo custo, podemos diversificar as mensagens durante a campanha e
também setorizar a divulgagao e criar um cronograma e roteiro de localidades.
Esse tipo de midia &€ uma alternativa para divulgagdo de pegas publicitarias e
material institucional na area de audio, a empresa Oeste Publicidades que
possui carro de som preparados para tal finalidade. Tal alternativa de
publicidade é indispensével principaimente para regides de area rural tomando
possivel a condugdo de informagdes em locais onde outras midias ndo
alcancam.

Intemet — Hoje em dia, um dos principais veiculos de massa é internet, entre as
suas plataformas digitais, como sites, portais de noticias, estdo também os
aplicativos de redes sociais, como Facebook, Instagram, WhatsApp e outros.
Na ideia criativa propomos pegas para sites de noticias, redes sociais e
também um hotsite da campanha, buscando uma maior interagdo com todos os
perfis do publico definido.

Busdoor — E uma midia muito utilizada para veiculagdo externa, sdo plotagens
no fundo dos dnibus, intermunicipais e municipais, com circulagdo da cidade e
zona rural.

Nao Midia - Sdo consideradas como ndo midias, pois além de ser meios
proprios de veiculagdo e distribuicdo da campanha. S&o como uma produgdo
de comunicagdo interna de identidade visual, que reforgara toda estratégia
publicitaria proposta. A exemplo, das redes sociais internas da prefeitura que
s@o (@carinhanha.oficial no Instagram e @prefeitura.carinhanha no Facebook)
que contam, respectivamente, com 2.776 seguidores e 2.016 seguidores, site
da prefeitura, plotagem dos o6nibus e transportes da prefeitura, podendo
também ser distribuidas as pegas pelos contatos de grupos internos de
WhatsApp, dos setores e secretarias, além de distribuicdo em lista de
transmiss@o. Cada item desses sera padronizado com a campanha, para
manter uma identidade unica e afirmativa do que esta sendo proposto.
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PLANILHA DE INVESTIMENTOS

MIDIA VALOR % INVESTIDO

OUDTOOR R$ 2.320,00 5%
RADIO R$ 4.328,00 9%
TV RS 24.408,00 49%
VT PRODUCAO R$ 1.800,00 4%
BLOGS R$ 1.200,00 2%
DIGITAL R$ 6.900,00 14%
BUSDOOR R$ 1.260,00 2%
CARRO DE SOM R$ 5.400,00 11%
NAO MIDIA R$ 2.000,00 4%
TOTAL R$ 49.616,00 100%
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PLANO DE MIDIA E NAO MIDIA- 60 DIAS ( 2 MESES) DE CAMPANHA

MIDIA QUANTIDADE | PERIODO HIPOTETICO |VALOR TOTAL
OUTDOOR (BISEMANA)

Produgao de Cartaz 4 SET RS 1.120,00
Veiculagdo 4 OUT/NOV R$ 1.200,00
RADIO

Producdo 30 - " 1 SET R$ 800,00
Veiculagdo Radio Pontal FM 312 OUT/NOV RS 3.528,00
TELEVISAO

Produgéo 30' 1 SET RS 6.000,00
Veiculagao Tv Sudoeste

Globo 36 OUT/NOV RS 18.408,00
VT de Cartela Animacgédo

Produgdo 1 m 1 SET RS 1.800,00
BLOGS/SITES

Veiculagdo - Alerta Bahia 1 ouT RS 600,00
veiculagao - Folha do Vale 1 NOV R$ 600,00
DIGITAL

Hotsite - Produgao 1 SET RS 4.800,00
Redes Sociais - Patrocinio 3 OUT/NOV RS 2.100,00
BUSDOOR

Produgao Adesivo 7 SET RS 1.260,00
Veiculagao dnibus

MIDIA VOLANTE

Carro de Som / Hora 360 OUT/ NOV RS 5.400,00
NAO MIDIA

IMPRESSOS

Producéo Grafica - Folder 10.000 SET RS 1.500,00
Producéo Gréfica - Cartaz 500 SET RS 500,00

TOTAL

49.616,00
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PLANILHA DETALHADA / PLANO DE MIDIA

PERIODO VALOR

PECA DE MIDIA DESCRICAO DA PRACA / VEICULO |HIPOTETICO |[QUANT |UNITARIO VALOR TOTAL

OUTDOOR (BISEMANA)

Produgéo de Cartaz Produgdo grAfica e colagem SET 4/ RS 280,00 | RS  1.120,00
Placa localizada no centro de

Veiculacao Carinhanha - BA / Bi semana QUT/NOV 4 R$ 300,00 | R$ 1.200,00

subtotal R$  2.320,00

RADIO

Produgao 30’ Spot 30' SET 1| R$ 800,00 | R$ 800,00
Insergao de 3 velculacoes / spot por

Veiculagcdo Radio Pontal dia de segunda a sexta, nos jornais

FM91.5 7h da manha OUT/NOV 132| R$ 10,00 | R$ 1.320,00
Insergao de 3 veiculagdes / spot por

Veiculagdo Radio Pontal dia de segunda a sexta, nos jornais

FM91.5 12h OUT/NOV 132| R$ 12,00 | RS 1.584,00
Insergao de 3 veiculagoes / spot por

Veiculagao Radio Pontal dia de Sabado e domingo, musical

FM91.5 diario. OUT/NOV 48| RS 13,00 | R$ 624,00

subtotal RS 4.328,00

TELEVISAO

Produgao 30' Video Institucional SET 1| R$ 6.000,00 | R$  6.000,00

Veiculagdo Tv Sudoeste 01 Veicula¢do por semana na

Globo programacao do Jornal da Manha 6h OUT/NOV 8| R$ 423,00 | R$  3.384,00

Veiculagdo Tv Sudoeste 01 Veiculagao por semana na

Globo programacao do MAIS VOCE 9h30 OUT/NOV 8|R$ 497,00 | RS 3.976,00
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01 Veiculagao por semana na

Veiculagao Tv Sudoeste programagao do BAHIA MEIO DIA
Globo 11H45 OUT/NOV 8| RS 124000 | R$ 9.920,00
Veiculagao Tv Sudoeste |01 Veiculagao por domingo na
Globo programacao do Bahia Rural OUT/NOV 4 R$ 282,00 | RS 1.128,00
subtotal R$ 24.408,00
VT de Cartela Animacdo
Producdo 1 m Producao Grafica e OFF Locugao SET 1| R$ 1.800,00 | R$ 1.800,00
subtotal R$  1.800,00
BLOGS/SITES
Veiculacdo - Alerta Bahia _ |Site da regido ouT 1| R$ 600,00 | RS 600,00
Veiculagao - Folha do Vale |Site da regido NOV 11 R$ 600,00 | RS 600,00
subtotal R$  1.200,00
DIGITAL
Hotsite - Producéao SET 1 R$ 4.800,00 | R$ 4.800,00
Redes Sociais - Patrocinio OUT/NOV 3| R$ 700,00 | R$  2.100,00
subtotal R$  6.900,00
BUSDOOR _
Producao Adesivo SET 7| RS 180,00 | R$ 1.260,00
Empresas de transporte/ Onibus

Veiculagao dnibus municipal OUT/NOV 7| - -

RS 1.260,00

.~ |MIDIAVOLANTE .

: Carro de Som / Hora Circulagdo de audio OUT/NOV 360| R$ 15,00 | RS 5.400,00
subtotal R$  5.400,00
NAO MIDIA
IMPRESSOS
Produgao Grafica - Folder |frente / verso 4 cores / exemplares SET 10000| R$ 0,15 | R$ 1.500,00
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Producdo Grafica - Cartaz |A3 4 cores / exemplares SET 500] R$ 1,00 | RS 500,00
subtotal RS  2.000,00
TOTAL R$ 49.616,00




STORYBOARD VT 30’

FORMATO: 1080 X 1920
TAKE LOCUCAO E DESCRICAO
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Ta bonito de ver! Ta! | dia nascendo em
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Locugdo: Ta bonito
de ver o trabalho
fluindo em
Carinhanha,

Imagens do
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remando forte
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trabalhando
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popular,
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Personagem na
Da limpeza publica area da limpeza
publica.
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Um jogo de

Imagens da
A mudanga chegou, | regido da Praga
€ Carinhanha mais do Cais
forte! encaminham
para o
fechamento com
a marca
Locugdo: Prefeitura | Take da imagem
de Carinhanha, anterior com a
Unidos Pelo assinatura da
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PECA INTERNET: VT CARTELA

FORMATO: 1902 X 1080px










PECA PAPELARIA: FOLDER A3

FORMATO: 29,7 X 21 COM DOBRAS

Dobra interna, fundo e frente do folder
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PECA INTERNET: CARROSSEL

FORMATO: 1000 X 1000 px







PECA INTERNET: FULL BANNER

FORMATO: 730 X 200 px




PECA PAPELARIA: CARTAZ A3
FORMATO: 29,7X42 cm
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PECA PAPELARIA: OUTDOOR
FORMATO:9X3m




PECA PAPELARIA: BUSDOOR




SPOT - DURAGAO: 30’

CARACTERISTICAS:

TRILHAS MUSICAIS, LOCUGAO, EFEITOS SONOROS, LINGUAGEM LEVE E
ACESSIVEL, ENVOLVIMENTO DO CONCEITO DA CAMPANHA COM O
PUBLICO-ALVO.

VINHETA SONORA CANTADA: VOZ MASCULINA

TA BONITO DE VER, TA! TA!

TA BONITO DE VER!

A MUDANGA CHEGOU.

E CARINHANHA MAIS FORTE!

ROTEIRO LOCUGAO: VOZ FEMININA

TA BONITO DE VER O TRABALHO FLUINDO EM CARINHANHA, E QUANDO
UM NOVO JEITO DE GOVERNAR SE UNE A PARTICIPACAO POPULAR, A
NOSSA CIDADE FICA MAIS FORTE.

EDUCACAO INCLUSIVA, SAUDE HUMANIZADA E PROTECAO SOCIAL.
CUIDADO COM O MEIO AMBIENTE, ZONA RURAL RESTRUTURADA,
LIMPEZA PUBLICA EM DIA, E A CULTURA VIVA NO NOSSO DIA A DIA.
ACESSE A PAGINA, CARINHANHA.BA.GOV.BR E PARTICIPE DA NOVA
GESTAO QUE ESTA SENDO FEITA PARA VOCE.

VINHETA:

TA BONITO DE VER

A MUDANGCA CHEGOU

E CARINHANHA MAIS FORTE!

VINHETA COM ASSINATURA

PREFEITURA MUNICIPAL DE CARINHANHA, DESENVOLVIMENTO E
PARTICIPACAO E AQUI.
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RACIOCINIO BASICO

Carinhanha & um municipio do interior baiano geograficamente abengoado por
Deus e bonito por natureza. Isso se deve ao fato de ser banhado por importantes
rios, entre eles, o gigante Rio S@o Francisco que em sua caudalosa passagem,
recebe as aguas do seu quinto maior afluente que leva o nome do préprio
municipio, o Rio Carinhanha. Situada no Oeste da Bahia, préximo da divisa com
Minas Gerais, e com a distancia de 784 km da capital Salvador, Carinhanha
possui pouco mais de 298 mil habitantes, segundo dados do IBGE, tem uma area
total de 2.529,445 km®. A sua denominagado, para muitos, originou-se da jun¢io
dos nomes do peixe, “Cari" com o de uma india, “Nhanha”, formando entdo, o
nome Carinhanha, que desde a sua fundagdo em 1709, ha 312 anos, vive uma
histéria de lutas e conquistas, tendo sido emancipada em 17 de agosto de 1909,
o que a fez completar este ano de 2021, 112 anos de emancipagdo politica e
administrativa, sob uma nova gestao administrativa. A seguir, com desafios de
gerir um municipio com metade da populacdo urbana e metade rural. O
municipio € dividido entre a sede Carinhanha e treze povoados, Marrequeiro,
Agrovila 15, Agrovila 16, Agrovila 23, Feirinha Vila Sdo Jodo, Barra do Parateca,
Feirinha de Santa Luzia, Vila Sdo José, Barrinha, Angico, Estreito Capindo,
Cheira Cabelo e Riacho do Capindo. Ao longo de sua extensdo, é coberto por
recursos hidricos de superficie que formam uma importante fonte de alimentagéo
da Bacia Hidrografica do Rio Sdo Francisco. A economia local, tem como
principal fonte de renda das familias a agricultura, em especial a agricultura
familiar e pesca.

Nos dias atuais, Carinhanha, assim como todos 0s municipios brasileiros
vivencia os tempos de pandemia e apesar das dificuldades, a gestdo municipal,
deu inicio a um modelo administrativo comprometido com o desenvolvimento da
sua populagdo, na qual o estimulo e a participagdo popular esta na dianteira do
processo que envolve uma gama de politicas publicas voltadas para a
coletividade. Em destaque, o cuidado com meio ambiente, a preservagdo da
natureza, dos Rios Carinhanha, Pituba e S3o Francisco.

A implementagdo da cultura de valorizag@o, através de ag¢bes educativas e
sociais que visam o entendimento de que o aporte hidrico natural de Carinhanha
@ uma grande riqueza local que precisa ser preservada e utilizada como
patrimdnio que impulsiona a economia local. Que também impulsiona o
desempenho da agricultura familiar e faz gerar cada vez mais emprego e renda,
prato e comida na mesa de cada cidadao carinhanhense. Esse novo modelo de
governar esta sendo visto por toda Carinhanha, que traz a esperanga semeada
nas politicas publicas inclusivas e nas proprias riquezas naturais, onde o
trabalho, as aguas e a terra sdo capazes de combater a fome. Onde uma gestéo
humanizada é capaz de tocar nas feridas da sociedade para enfrentar problemas
sérios como a prostituicdo e o trabalho infantil, bem como as desigualdades
sociais.

Onde a ampliagdo e humanizagdo da rede de atengdo basica a salde,
proporcionou maiores cuidados com a populagdo e eficiéncia no m&@

coronavirus, salvando vidas e minimiza os efeitos na economia.
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Onde a Protegdo Social caminha junto pelas garantias dos direitos sociais em
sintonia com os anseios da populagdo. Onde a educagdo avanca de forma
participativa com a realizagdo de consultas plblicas, audiéncias publicas e
trabalhos de formagdo. Onde também a Regularizagdo Fundiaria Urbana virou
uma realidade através do Programa A MINHA CASA" para levar garantias a
quem precisa, sendo destaque e pauta de projeto da assembleia legislativa.
Onde a seguranga publica fica mais preparada com aquisi¢io de veiculos novos.
Onde o pequeno agricultor & inserido no contexto econémico local. Onde a
limpeza Publica volta a ser uma realidade. Assim como os trabalhos de
conscientizagdo, como a aquisi¢do fixa de alimentos produzidos pela agricultura
familiar, fortalecendo a cadeia produtiva, a nutrigdo e a unido dos setores. E,
sobretudo, onde a cultura volta a vibrar, ser reconhecida, valorizada e
estimulada, através do resgate dos equipamentos publicos e a valorizagdo das
pessoas que fazem parte da sua historia.

Portanto, um dos principais desafios da gestdo e da comunicagdo, é fortalecer e
fomentar a participacdo popular dos cidadaos, promovendo assim um governo
mais justo e participativo.

Diante desses esforgos da gestdo municipal, e iniciativas j@ bem sucedidas,
mesmo em pouce tempo de nova gestdo, surge a necessidade de uma
comunicagao clara, informativa, educativa, e que seja também dindmica, atual
cenario municipal, e que reforce os sentimentos de pertencimento do cidaddo
com 0 municipio, e apresentando 0s avangos que ja estdo sendo feitos pela nova
gestao para a valorizagdo do ser humano, o cuidado com a cidade, e a busca e
fortalecimento da participagdo popular nesse contexto.

Contudo, faz-se necessario uma campanha publicitaria de fortalecimento do
novo conceito institucional da Prefeitura Municipal de Carinhanha apoiado na
busca por aproximar cada vez mais, gestdo e participacdo popular, para que
unidos possam promover o desenvolvimento continuo da cidade, alicergado a
campanha sera construido uma estratégia de comunicagdo que fomente os
segmentos sociais, servigos, e garantias dos cidadaos carinhanhenses, além de
uma lIdeia Criativa com elementos importantes do municipio, e uma estratégia
de Midia e Nao Midia, que busque o alcance da audiéncia e distribuicdo para os
publicos prioritarios que estdo na zona urbana e zona rural de Carinhanha.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Diante de uma analise e diagnostico do contexto atual da gestdo do municipio
de Carinhanha, estabelecemos uma estratégia de comunicagdo publicitéria
visando a formulagdo de um conceito criado para cumprir com 0s objetivos
comunicacionais necessarios para campanha publicitaria prevista.

Através do estudo de caso, identificamos elementos que norteiam a abordagem
da mensagem de fortalecimento da imagem da Prefeitura, nessa nova fase,

apoiado em uma série de agdes que atestam uma mudanga de comportamen
governamental, um novo jeito de gerir 0s recursos publicos e de interagir com
sua populagdo.
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E esse novo jeito, sinaliza para a humanizagao dos servigos publicos, para o
cuidado com a cidade, para a abertura de canais de didlogo e participagdo
popular, também para um governo que propde uma gestdo compartilhada como
conceito de gestao, tornando -se o conceito de vida social.

A explanagdo acima tem por objetivo, trazer a tona, o contexto base para o
desenvolvimento do raciocino basico para a construgdo e linha de atuacéo da
campanha a ser proposta.

Uma cidade bem cuidada, que atende supera as necessidades do cidadao, que
cuida dos recursos do meio ambiente e faz uma gestéo participativa, € bem vista
por todos. E dessa forma, com uma leitura objetiva, trazemos a tona a logica da
comunicagao, a transmissao da mensagem do emissor para o receptor. Dai
surge a necessidade, de uma estratégia de comunicagao, manter uma unidade
na sua linguagem, tanto escrita quanto visual, mesmo que em alguns momentos
precisem se diferenciar por meio de comunicagao a ser transmitido.

PARTIDO TEMATICO - Tendo em vista esse novo momento, tomamos como
linha de raciocinio 0 que preconiza o briefing, no que diz respeito a énfase na
caracterizagao do atributo de representacdo popular, para criar o conceito, mote
de campanha “TA BONITO DE VER”, apoiado pelo slogan, “A mudanga chegou
€ Carinhanha mais forte”. A composi¢do nos leva a entender de imediato, a
qualidade e relevancia da atuagdo do Governo do Municipio na realizagao de
politicas publicas que transformam cotidianamente para melhor, a vida do
morador.

Seguindo a linha de atuagdo publicitaria, para cumprir o principio constitucional
da publicidade de seus atos, de seus projetos e suas agdes, a Prefeitura de
Carinhanha tera como instrumentos, a criagdo de uma série de contetdos que
integram a campanha.

A publicidade vai destacar o conceito “Ta bonito de ver" em todas as pegas,
dando énfase ao comprometimento da gestao plblica, a Prefeitura Municipal de
Carinhanha, com a sua populagéo, através de a¢des reais que ja estdo sendo
implementadas ao longo da gestao.

Os aspectos educativos, informativos e de orientagéo social, caracteristico das
pegas, se unem a apresentagdo das principais intervengdes do municipio € o
constante estimulo a participa¢do popular.

Com uma linguagem de facil compreensdo de todas as camadas da sociedade,
0 "TA BONITO DE VER", nos traz poder de absorgio e adequacio da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta nos objetivos. Proporciona riqueza de
desdobramentos positivos, gerando no publico, a capacidade de identificagdo.
Ja a frase sob a forma de slogan, “A mudang¢a chegou & Carinhanha mais forte”,
trabalha o aspecto complementar da mensagem, como uma injegdo de animo,
um alerta, um aviso, um convite ao que se propds, ao que se quer conquistar
juntos e cada vez mais fortes.

Com este entendimento, o nosso partido tematico, cumpre até funcdo
motivacional para o0 grande potencial presente na vida do cidaddo

carinhanhense. A mensagem que nos remete ao que € bonito de ver, pde no
centro da narrativa aquilo que a prefeitura ja esta realizando para a melhoria da
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qualidade de vida do cidaddo carinhanhense. Em todas as areas. Na salde,
educacao, infraestrutura, social, agricultura, meio ambiente, cultura entre outras.
Ao estabelecer a consisténcia logica e pertinéncia de argumentagao, o conceito
da campanha, (Ta Bonito de ver — a mudanga chegou & Carinhanha mais forte),
foi definido e debrugado numa estratégia de midia inovadora, pensada para
contemplar da melhor forma a distribuicdo do material publicitario para a
campanha e alcangar o seu publico alvo.

No trabalho de direcdo de arte, foram utilizadas fotos reais da cidade,
personagens e mensagens que evidenciam a atuagao do governo no ambito
municipal, mostrando que o trabalho feito em conjunto, gera melhores
resultados.

As cores utilizadas nas pecgas, seja na parte de texto, quanto grafica, foram
referenciadas a partir de trés elementos identidade, forca e unidade, com a
gestao e com a semidtica que as cores traduzem para as pegas, pontuamos isso
como forma de reforgar os tons, criar assimilagdo visual e melhor grau de
personalizagao.

Para a ampliagdo da mensagem e eficacia da campanha é preciso coesdo no
discurso e unidade.

Uma das etapas mais importantes do processo de desenvolvimento da
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, de uma campanha é saber qual o
publico sera destinado a mensagem. A partir dai, podemos escolher com
seguranga quais serao 0s meios de comunicagao que farao parte do plano de
midia e as adequagdes e desdobramentos da campanha. Essas informagdes
ficam expostas no contexto de explanacdo da estratégia de midia e ndo midia.
Segundo o briefing, a campanha devera atingir a populagéo de Carinhanha, sem
distingdo de poder econdmico, classe social, idade, escolaridade e género,
estando nos pontos geograficos tanto da zona urbana, quanto da zona rural.
Sabemos que publicos e em zona rural, tem habitos diferentes de consumo de
midias locais, em relagdo ao consumo de midia de moradores do municipio
localizados na zona urbana.

Outro ponto que esta sendo trabalhado nessa estratégia de comunicagéo, é a
adequagao das mensagens para cada midia, veiculo, sem perder a sua esséncia
@ uma regra e por isso definimos os seguintes meios de comunicagéo: Carrossel,
peca antenada com as novas tecnologias para proporcionar um passeio pelas
atividades das secretarias do governo municipal através das redes sociais.
Stories animados, um dos mais modernos recursos tecnoldgicos utilizados em
espaco especifico das redes sociais. Banner virtual para sites, inclusive os do
municipio. Folder, peca que apresenta a campanha com detalhes é importante
para impulsionar o alcance da campanha nas residéncias, sede e a zona rural
do municipio. O Cartaz e Outdoor, midias conceituais, nas quais sdo aplicadas
0 conceito de campanha da forma mais objetiva possivel, serdo utilizados em
locais de grande fluxo. O Spot utilizado em radios e carro de som, trazem a
esséncia da campanha com recursos de edigdo de audio, de maneira atraente,
dialogam de forma positiva com publico da zona rural. O jingle criado para a
campanha por sua vez, colabora de maneira significativa para eternizar a
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mensagem. O VT, hoje é utilizado tanto para TV, quanto para as redes sociais e
€ um excelente comunicador pela caracteristica audiovisual e com esse
contetdo, & possivel aproximar ainda mais a Gestdo Municipal da Populagéo de
Carinhanha. Ao analisar as possibilidades de utilizagdo de novas formas de se
comunicar e diante do perfil geografico de Carinhanha, local com muitas areas
rurais e continuos deslocamentos destes veiculos, criamos a pe¢a busdoor,
geralmente aplicadas nos vidros traseiros dos Onibus. A pe¢a, com um perfil
estatico, porém mével, percorre inimeros trajetos diariamente, possibilitando o
encontro com 0s publicos da sede e zona rural. Sera dessa forma, objetiva e
estratégica, que serdo trabalhados o conceito base da campanha e distribuidos
em eixos centrais que irdo materializar a proposta de comunicagio apresentada.

IDEIA CRIATIVA
Ao elaborar o conceito da campanha tendo como base o briefing, o raciocinio
basico e a estratégia de comunicagao, desenvolvemos a criagdo das pegas que
farao frente @ mensagem criativa.

Apresentamos uma campanha publicitaria de impacto positivo, cuja composigdo,
posiciona a imagem institucional da Prefeitura de Carinhanha, como a promotora
da reestruturagdo social, econdmica e cultural do municipio.

A expressao “Ta bonito de ver” mantém firme a confianga do cidadao na garantia
dos direitos sociais. O mote, unido ao apoio da frase em forma de slogan, “a
mudanga chegou, com vocé & Carinhanha mais forte, interagem com o0s
desdobramentos interligados com as agdes das secretarias. Essa combinagéo
de elementos, trazem forca e propriedade para as pegas, que além de conceitual,
seguem estimulando a participa¢do popular no processo da gestao.

A comunicagdo publicitaria vai cumprir 0 importante papel de prestar contas,
informar, orientar, educar, interagir e posicionar a Imagem Institucional do
Governo Municipal. A ideia central tem foco na valorizagao do trabalho e através
de composi¢cdo criativa, contextualiza a arte com imagens da cidade,
personagens carinhanhenses, da crianga ao idoso. Com isso a campanha
abrange todos o0s publicos, todas as idades de forma humanizada, com
aproximagdo da mensagem e envolvimento da campanha na sociedade,
aferindo originalidade ao trabalho, no passo que estabelece com simplicidade,
um dialogo direto com a populagéo.

Um planejamento criterioso de pegas publicitarias foi estabelecido para ilustrar e
dar profundidade a campanha. As diversas formas de se comunicar com
criatividade e inovagdo, ampliam a penetragdo da mensagem na sociedade,
conforme demostra a elaboracéo da lista de trabalhos a seguir:

ROTEIRO DE TV 30" - E vista como pega principal da campanha que ira
consolidar a mensagem de um governo que “Ta bonito de ver™ por que propds a
mudanga e as melhorias de forma participativa para Carinhanha ficar cada vez
mais forte. Criado no formato horizontal 1920x1080, os contelidos em video
deste padrdo estdo tendo cada vez mais acessos nas redes sociais, Instagram,
facebook, WhatsApp e canais do youtube. Assim como a TV, possui a sua
grande audiéncia. E por esses canais ampliamos a comunicagido de maneira
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massiva. Ambos sdo veiculos importantes e devem ser utilizados da maneira
correta. Um unico VT produzido para a campanha pode ser veiculado em
diversos canais, como além da TV aberta, 0 WhatsApp, youtube, tvs localizadas
nas reparticdes publicas, em recepgdes, no feed, Story e Reels do Instagram,
Story e feed do facebook, hotsite municipal, sites diversos e demais espagos
disponiveis na internet.

VIDEO ANIMADO - A internet é uma 6tima forma de disseminar informagéo e
divulgar campanhas. No entanto, o fluxo intenso de informagdes exige o
investimento em conteldos ricos, que realmente atraiam a atengdo do publico,
que esta cada vez mais seletivo. Neste cenario de grandes desafios, uma
ferramenta que se destaca sdo os videos animados, com OFF de locug3o. Isso
ocorre, pois através de um video as informacgdes sdo passadas de forma mais
rapida e direta. E ai que a campanha “Ta bonito de ver” com este tipo de material,
funciona com os mais variados publicos, por ser atrativo e trazer clareza na hora
de passar as informacgdes.

Os videos animados sd@o grandes aliados neste quesito, pois através deles é
possivel exemplificar de forma simples informacdes complexas, neste caso, um
rapido panorama conseguimos apresentar o movimento governamental das
secretarias de maneira muito mais interessante, com mais engajamento nas
midias.

HOTSITE - E um recurso muito famoso e que esta sendo bastante utilizado por
ser um “pequeno” site planejado para uma ag@o de comunicagdo especifica e
pontual. Ele & como um outro site qualquer, a Unica diferenga é que ele possui
um tempo de vida util determinado. O seu propésito sera viabilizar a interagéo
da populagao durante o periodo de campanha, com janelas abertas dentro do
hotsite “Carinhanha Mais Forte", de cada secretaria levando a pergunta. Diga ai?
O que ta precisando pra melhorar Carinhanha? Sugestes, alertas, contribuicio
social ao seu alcance.

Como o hotsite é destinado somente aquele fim, acaba tendo maior visibilidade
e gerando maior interesse por parte dos clientes. Por esse motivo, ele deve ser
chamativo e simples ao mesmo tempo, além de objetivo, para que a pessoa que
esteja acessando-0 entenda logo de cara do que se trata aquela péagina.
CARROSSEL ~ O carrossel & um estilo de conteido para redes sociais que
conta com mais de uma imagem em apenas uma publicagéo. Ele é eficaz quando
queremos divulgar imagens com muita informag&o a ser projetada. Para reduzir
uma leitura, & necessario dividir em varias imagens até que o texto seja diluido
e ndo canse o leitor.

A Campanha “Ta Bonito de ver" em Carinhanha funciona como um gatilho,
despertando a curiosidade no nosso cérebro. As pessoas tém desejo de saber
qual é a proxima imagem, a proxima conquista do municipio, agdo, orientag&o,
enfim, 0 que aumenta o engajamento de seu post.

FULL BANNER - A web banner de internet nos traz a possibilidade de animag&o,
movimento de imagens e caracteres. A peca esta em consonancia com as novas
tecnologias, sendo muito utilizada no topo de sites e blogs de noticias da regido
de Carinhanha. Para o super banner, foi criado ldminas em movimento que
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detalha em texto e imagem, o conceito da campanha *Ta bonito de ver! A
mudanga chegou, com vocé & Carinhanha mais forte”".

CARTAZ - O cartaz é também um importante impresso para campanha. Ele nos
permite utilizar um pouco mais de imagens e texto, para colaborar com aspectos
complementares a compreensdo da mensagem. No entanto a sua composigdo
deve ser objetiva, até por ser um material estatico que atinge o plblico passante.
No cartaz da campanha Ta bonito de ver, exploramos a valorizagdo do conceito
da campanha, personagem e imagens reais de Carinhanha. Para um amplo
alcance dessa mensagem, o material deve ser afixado em pontos estratégicos
onde haja fluxo intenso de pessoas.

FOLDER - O folder & uma das pegas que apresenta maiores possibilidades de
concepgao grafica e nele podemos reunir 0 maximo de informagdes, pois é uma
midia impressa, de mao, que as pessoas podem levar para casa, receber em
casa e ler com mais cuidado e atencdo. Distribuida nas residéncias e em locais
onde ha intenso fluxo de pessoas, a informagdes da campanha Ta bonito de ver”
ganha impacto no municipio de Carinhanha.

OUTDOOR - O outdoor € um meio de comunica¢do de apoio a campanha que
traz o impacto visual necessario para atingir a popula¢ao que circula de carro, a
pe, nos transportes plblicos e motocicletas da cidade. Para a campanha “Ta
bonito de ver”, aplicamos uma pega com reduzido tempo de leitura visando a
massificacdo da campanha.

SPOT DE RADIO - A radio é um meio de comunicagdo de massa que atinge 0s
publicos da cidade e zona rural. O spot feito para a campanha tera contetdo
regionalizado, com locugdo popular, trilhas e vinhetas envolventes de
sustentagao a ideia criativa da campanha para a ampla divulgacdo no radio,
carros de som e midias digitais.

BUSDOOR - O busdoor € capaz de impactar os passageiros, motoristas,
ciclistas, motociclistas, pedestres e todos que tiverem algum tipo de interagdo
com o transito ampliando e potencializando o alcance da mensagem.

Ao constatar que Carinhanha possui importante fluxo de 6nibus na frota
municipal e outros, 0 movimento de cobertura de seu territorio dividido entre a
sede e a zona rural, geram constancia na propagacdo da mensagem de forma
inovadora no municipio.

Toda a campanha apresentada respeita questdes técnicas na sua criagdo, como
padrédo tipograficos e estudo de cores, optamos pelas fontes Meutas Family e
Burayots, por serem fontes leves e equilibradas e com uma leitura facil de
assimilacdo e excelente legibilidade. As cores sdo, HEX CODES Vermelho:
#F50813, Laranja: #F5B000, Amarelo: #F9E743, que traduzem forga e clareza,
imagens de bancos fotograficos e acervo. A redagdo, adotamos titulos e textos
respeitando uma linha informativa, mas com a objetividade e clareza das
informagdes e expressdes. Na sequencia sera apresentada a campanha de
forma que materializa o conceito.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Mediante a analise de informacgdes para identificar quais meios prioritarios fardo
parte da nossa comunicagdo, este planejamento tem por objetivo definir uma
estratégia de midia e ndo midia eficiente, tendo como base, as caracteristicas
do mercado, os interesses da Prefeitura Municipal de Carinhanha, a relagdo
custo-beneficio diante dos fatores qualitativos e quantitativos constatados.

Por ser midia uma area de concentragdo de volume de investimento do cliente,
todas as decisGes devem ser tomadas com base em critérios técnicos a partir
das ferramentas mais atualizadas disponiveis no mercado. O composto de
comunicagao trard um suporte ao conjunto de atividades propostas pela gestdo
municipal, com foco na promog¢ao das agdes, na divulgagdo da campanha que
visa também a inclus@o de todos os setores da sociedade. Carinhanha possui
uma extensa populagdo rural que deve ser inserida no plano com a mesma
importancia dos municipes da sede. E dentro dessa proposta, diferentes publicos
serdo atingidos, dada a diversidade de plataformas escolhidas para a
propagag¢ao da mensagem, desde a TV aberta até as midias sociais. Dos
impressos mais convencionais como o cartaz, até os mais modernos, como o
busdoor.

Tendo em vista esse posicionamento no qual levamos em considera¢do os
importantes aspectos de economicidade, definimos a nossa estratégia a seguir:
O plano de comunicagdo € o instrumento que a servico do marketing e da
publicidade, vai nortear a campanha. Os niveis de informagdo, de ocupagéo e
linguagem para cada meio e veiculo & determinante para a conquistas de
melhores resultados. A forma como nos comunicamos tem a ver com o
entendimento de quais meios sd0 mais apropriados para o publico que se
destina. Considerando a necessidade de mostrar os avancos e nova proposta
de governo municipal para todos os carinhanhenses, apresentamos a nossa
proposta firmada no compromisso de aplicar o conceito de campanha de maneira
adequada, simples e uniforme.

Recursos de ndo midia s&o tdo importantes quanto os meios de comunicago
convencionais. Além de ajudar na construgdo da mensagem, as direcionam ao
publico que queremos atingir.

Por tanto, a estratégia de comunicagdo apresentada foi definida a partir das
informagdes contidas no brienfing proposto no anexo, que estabelece o tempo
de campanha hipotética de 02 meses ou seja ( 60 dias) com o recurso disponivel
para investimentos de R$50.000,00 (cinquenta mil) em midia, produgdo,
veiculagado, distribuicdo e agdes promocionais e ndo midia, de forma a ser
utilidade sobre o principio da economicidade da administragdo publica. Visando
atender o publico alvo definido entre Zona Rural e Zona Urbana, os esforgos
para cria¢cdo do plano de midia se baseara em uma subdivisdo dos recursos
estabelecidos de forma criativa, para atingir as midias com mais impacto nas
regides. Tendo, em vista a escolha de emissora de rédio por ser uma das
principais midias igualitarias para a zona urbana e rural, além da TV Sudoeste e
as midias sociais em especial o Instagram e WhatsApp. A seguir apresentamos

as midias e ndo midias definidas para o plano.
© (73) 99801-8443
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Televisdo - Veiculagdo de comunicagdo de massa, com um grau de proximidade
com a populagdo de forma imediata, além de fortalecer a imagem visual e
institucional da cidade e da gestéo, tem o poder de influencia das informagdes.
Nesse contexto, foi definido a TV Sudoeste, que tem sede em Vitoria da
Conquista e € uma das emissoras proprias da Rede Bahia de Televisdo com
afiliagdo a Rede Globo e que cobre o sudoeste do estado.Com base nas
informagbes dos dados de audiéncia de 2019, no municipio de Carinhanha
contém 7.732 domicilios, com no minimo uma TV e séo respectivamente 25.459
telespectadores potenciais nas programagdes diarias da emissora. Para a
definicdo do orgamento, avaliamos que os valores de insergdo sdo competitivos
e valem o investimento pela abrangéncia e circulagdo da peca. Além disso,
também tem um alcance nos municipios circunvizinhos, como Guanambi,
Malhada e Caetité.

Réadio - E um veiculo de comunicagdo muito préximo da comunidade, em
especial a Zona Rural, a acesso & normalmente diario, entrando na rotina da
populagdo. Ainda existem uma relagdo ‘familiar ‘com os locutores dos
programas jornalisticos, que em especial estdo nos horarios do inicio da manha,
horéario do almogo e final da tarde. Para contemplar a estratégia de midia,
definimos pela a radio Pontal FM é a principal radio de Carinhanha. Com acesso
na frequéncia 91.5 FM, nos sites radios.com.br e também pelo tudobahia.com.br
além do aplicativo oficial da radio.

Outdoor — Midia exterior € um importante veiculo fisico e de impacto nas
veiculagbes de midia. Essa midia, por sinal foi incluido por estar em uma regido
central da cidade, a placa localizada esta em frente ao posto de gasolina,
proximo a praga principal, entre a prefeitura e cdmara de vereadores. Essa midia
tem um fluxo diario de passantes.

Impressos — Com custos baixos e uma possibilidade de disseminagio grande,
0s impressos tem por objetivo massificar como apoio uma midia de massa. Tera
também um papel importante na abrangéncia da campanha para as regides mais
distantes.

Carro de Som - Assim como os impressos, a utilizagdo de carro de som é muito
bem executada nos municipios de pequeno porte, pois além de terem baixo
custo, podemos diversificar as mensagens durante a campanha e também
setorizar a divulgacao e criar um cronograma e roteiro de localidades. Esse tipo
de midia &€ uma alternativa para divulgacdo de pecas publicitdrias e material
institucional na area de audio, a empresa Oeste Publicidades que possui carro
de som preparados para tal finalidade. Tal alternativa de publicidade é
indispensavel principalmente para regides de area rural tornando possivel a
condug&o de informagdes em locais onde outras midias ndo alcangam.

Internet —~ Hoje em dia, um dos principais veiculos de massa é internet, entre as
suas plataformas digitais, como sites, portais de noticias, estdo também os
aplicativos de redes sociais, como Facebook, Instagram, WhatsApp e outros. Na
ideia criativa propomos pecas para sites de noticias, redes sociais e também um

hotsite da campanha, buscando uma maior interagdo com todos os perfis do
publico definido.
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Busdoor — E uma midia muito utilizada para veiculagdo externa, sdo plotagens
no fundo dos 6nibus, intermunicipais @ municipais, com circulagdo da cidade e
zona rural.

N&o Midia - S&o consideradas como ndo midias, pois além de ser meios proprios
de veiculagdo e distribuicdo da campanha. S3o como uma produgdo de
comunicacdo intemma de identidade visual, que reforcara toda estratégia
publicitaria proposta. A exemplo, das redes sociais internas da prefeitura que
sdo (@carinhanha.oficial no Instagram e @prefeitura.carinhanha no Facebook)
que contam, respectivamente, com 2.776 seguidores e 2.016 seguidores, site da
prefeitura, plotagem dos onibus e transportes da prefeitura, podendo também ser
distribuidas as pecas pelos contatos de grupos internos de WhatsApp, dos
setores e secretarias, além de distribuicdo em lista de transmissdo. Cada item
desses sera padronizado com a campanha, para manter uma identidade Unica e
afirmativa do que esta sendo proposto.

© (73) 99801-8443
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PLANILHA DE INVESTIMENTOS

MIDIA VALOR % INVESTIDO

OUDTOOR R$ 2.320,00 5%
RADIO RS 4.328,00 9%
TV RS 24.408,00 49%
VT PRODUCAO RS 1.800,00 4%
BLOGS RS 1.200,00 2%
DIGITAL R$ 6.900,00 14%
BUSDOOR RS 1.260,00 2%
CARRO DE SOM R$ 5.400,00 11%
NAO MIDIA RS 2.000,00 4%
TOTAL R$ 49.616,00 100%
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PLANO DE MIDIA E NAO MIDIA- 60 DIAS (2 MESES) DE CAMPANHA

MIDIA QUANTIDADE | PERIODO HIPOTETICO [VALOR TOTAL

OUTDOOR (BISEMANA)

Producédo de Cartaz 4 SET R$ 1.120,00

Veiculagdo 4 OUT/NOV RS 1.200,00

RADIO

Producao 30' ~ - 1 SET R$ 800,00

Veiculagao Radio Pontal FM 312 OUT/NOV R$ 3.528,00

TELEVISAO

Produgao 30' 1 SET R$ 6.000,00
eiculagao Tv Sudoeste

Globo 36 OUT/NOV R$ 18.408,00

VT de Cartela Animacao

Producdo 1 m 1 SET R$ 1.800,00

BLOGSI/SITES

Veiculagdo - Alerta Bahia 1 ouT R$ 600,00

veiculagdo - Folha do Vale 1 NOV R$ 600,00

DIGITAL

Hotsite - Produgédo 1 SET RS 4.800,00

Redes Sociais - Patrocinio 3 OUT/NOV R$ 2.100,00

BUSDOOR

Produgao Adesivo 7 SET R$ 1.260,00

Veiculagao onibus

MIDIA VOLANTE

Carro de Som / Hora 360 OUT/ NOV R$ 5.400,00

NAO MIDIA

IMPRESSOS

Producgado Grafica - Folder 10.000 SET R$ 1.500,00

Producgao Grafica - Cartaz 500 SET R$ 500,00

TOTAL RS 49.616,00
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PLANILHA DETALHADA / PLANO DE MIDIA

PERIODO VALOR

PECA DE MIDIA DESCRICAO DA PRACA / VEICULO |HIPOTETICO |QUANT |UNITARIO VALOR TOTAL

OUTDOOR (BISEMANA)

Producéo de Cartaz Produgao grAfica e colagem SET 4| RS 280,00 | RS  1.120,00
Placa localizada no centro de

Veiculagao Carinhanha - BA / Bi semana OUT/NOV 4| R$ 300,00 | RS 1.200,00

subtotal R$  2.320,00

RADIO

Producéo 30' Spot 30 SET 1| R$ 800,00 | RS 800,00
Insergao de 3 veiculagdes / spot por

Veiculagdo Radio Pontal dia de segunda a sexta, nos jornais

FM 91.5 7h da manha OUT/NOV 132| R$ 10,00 | RS 1.320,00
Insergao de 3 veiculagoes / spot por

Veiculagdo Radio Pontal dia de segunda a sexta, nos jornais

FM91.5 12h OUT/NOV 132| R$ 12,00 | R$ 1.584,00
Insergao de 3 veiculagoes / spot por

Veiculagao Radio Pontal dia de Sabado e domingo, musical

FM 91.5 diario. OUT/NOV 48| R$ 13,00 | R$ 624,00

subtotal R$ 4.328,00

TELEVISAO

Produgao 30' Video Institucional SET 1| RS 6.000,00 | R$ 6.000,00

Veiculagao Tv Sudoeste 01 Veiculagdo por semana na

Globo programagao do Jornal da Manha 6h OUT/NOV 8|R$ 42300 | RS 3.384,00

Veiculagao Tv Sudoeste 01 Veiculagao por semana na

Globo programagao do MAIS VOCE 9h30 OUT/NOV 8|RS 49700 | R$ 3.976,00
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01 Veiculagao por semana na

Veiculagao Tv Sudoeste programacgao do BAHIA MEIO DIA
Globo 11H45 OUT/NOV 8| R$ 1.240,00 | RS 9.920,00
Veiculagao Tv Sudoeste |01 Veiculagao por domingo na
Globo programagéo do Bahia Rural OUT/NOV 4 R$ 28200| RS 1.128,00
subtotal RS 24.408,00
VT de Cartela Animacgéo »
Produgdo 1 m Produgao Grafica e OFF Locugao SET 1| R$ 1.800,00 | R$ 1.800,00
subtotal R$  1.800,00
BLOGS/SITES
Veiculagao - Alerta Bahia _ |Site da regiao ouT 1| R$ 600,00 | R$ 600,00
Veiculagao - Folha do Vale |Site da regido NOV 1| R$ 600,00 | R$ 600,00
subtotal R$ 1.200,00
DIGITAL
Hotsite - Produgao SET 1| R$ 4.800,00 | R$ 4.800,00
Redes Sociais - Patrocinio OUT/NOV 3| R$ 700,00 | R$ 2.100,00
subtotal R$  6.900,00
BUSDOOR
Produgao Adesivo SET 7| RS 180,00 | R$ 1.260,00
Empresas de transporte/ onibus

Veiculagdo 6nibus municipal QUT/NOV 7| - -

R$ 1.260,00
MIDIA VOLANTE —
Carro de Som / Hora Circulagao de atdio OUT/NOV 360| R$ 15,00 | R$  5.400,00
subtotal RS  5.400,00
NAO MIDIA
IMPRESSOS
Produgédo Grafica - Folder |frente / verso 4 cores / exemplares SET 10000| R$ 0,15 | R$  1.500,00
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Produgao Grafica - Cartaz |A3 4 cores / exemplares SET 500| R$ 1,00 | RS 500,00
subtotal R$  2.000,00
TOTAL RS 49.616,00




PLANO DE COMUNICACAO

RACIOCINIO BASICO

Para a feitura deste plano de comunicagao foi levado em conta o que envolve o
municipio de Carinhanha, seu desenvolvimento histérico e suas recentes
evolugbes e conquistas para que seja explorado seu potencial maximo e que
isso contribua ainda mais para o seu desenvolvimento.

O municipio de Carinhanha tem populacgédo estimada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatica - IBGE de 29.070 habitantes, é o nonagésimo sexto mais
populoso do estado. O municipio tem o encontro do Rio Sdo Francisco com o
Rio Carinhanha e possui uma populagao geral que vive no municipio bastante
dividida entre a area urbana e area rural (cerca de 40%) da populagdo.

Seu surgimento se deve aos rios, desde o povoamento indigena era cultuado as
aguas do local. Historicamente as suas atividades econdmicas também tém
relagao com os rios, as lavadeiras que nas margens esfregavam as roupas para
tirar 0 seu sustento, a pescaria com os peixes sendo fisgados para consumo
proprio e venda em toda regido e também para agricultura.

Além da parte de subsisténcia os rios sdo uma grande forma de lazer no
municipio, o balneario do Pontal € um lugar que a sua beleza local propicia um
ambiente ideal para banhos de rio, atraindo inclusive muitos turistas.

Hoje o comeércio local & o ponto forte economicamente do municipio, mas ainda
ha uma grande influéncia dos rios na economia local, com o destino turistico do
encontro das aguas, o comércio de peixe e a irrigagdo nas culturas de frutas que
também & um grande gerador de receitas e trabalho no municipio.

Ha um grande orgulho carinhanhense de sua cultura, com suas rodas de samba,
a Festa do Divino, Festa de Reis, Bumba Meu Boi (que sai tradicionalmente pelas
ruas da cidade), Danga dos Caboclos (que possui uma influéncia indigena),
eventos de Pega Boi e também ha a Casa do Careta que se tomou a Casa da
Cultura do municipio.

Com o pensamento no potencial da diversidade cultural, econdmica e social
Carinhanha vem a cada dia se aperfeicoando na sua estrutura, com a reforma
da Casa do Artesao que oferece mais um espacgo para as produgdes locais, a
Operacéo Tapa Buraco melhorando as vias de entrada do municipio e alinhada
com a sinalizacdo da cidade melhora a estrutura da sede do municipio, a
regularizagao fundiaria com o programa A Minha Casa que concede e regulariza
os imoveis do municipio e que também mostra o importancia e fortalecimento de
Carinhanha no Consércio de Desenvolvimento do Velho Chico , salarios em dia,
limpa e organizagdo do municipio, inclusive da nova feira livre e projetos como o
chegou Doce e a revitalizagdo das estradas do interior.
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DESAFIO DE COMUNICACAO

O desenvolvimento e o zelo com a populagdo de Carinhanha devem ser
explorados e exibidos de forma humanizada para todo o municipio, com o
desafio de levar as informagdes de maneira objetiva e atrativa, mostrar a
evolugao da estrutura da cidade, com o apoio dado a populagao rural com a
revitalizagéo de estradas do interior e projetos que fortalegam o produtor rural e
garantam qualidade de vida para todos no municipio.

OBJETIVOS GERAL E ESPECIFICO

Com objetivo de divulgar as campanhas e projetos e fazer com que as mesmas
alcancem a populagdo da area urbana e rural do municipio, assim como as
cidades vizinhas circunstancialmente os informes mostrardo as mudangas que
j& ocorrem com o governo, mostrando que unidos pelo desenvolvimento o
municipio @ com a participagdo do povo Carinhanha cresce e ao mesmo tempo
oferece melhor qualidade de vida para todos.

*Promogao da imagem de Carinhanha como um lugar onde o tratamento para
todos é humanizado.

*Mostrar como os avangos estruturais foram pensados em melhorar a vida da
populagao da area urbana e da area rural.

*Exibir agbes que tem impacto direto na vida do cidaddo carinhanhense.
*Indicar agbes de retomada a vida com a vitdria contra a pandemia.
*Apresentar novos projetos que estdo sendo planejados pela administragao
publica.

*Agdes voltadas para reforgar a identidade carinhanhense.

*Emissao de forma sucinta e direta de comunicados da administragdo pablica
para a populagso.

Usar diversos meios de comunicagdo para atingir publico diversificado: radio
local, carro de som no municipio, outdoors, redes sociais oficiais do municipio
(Facebook e Instagram), informativo; tudo para que seja difundido a imagem de
Carinhanha como o local que busca desenvolvimento e evolugdo para todos.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Exibir o trabalho e os projetos que vém sendo feitos no municipio voltado para
melhorar a vida de todos e o investimento nas obras e agdes, também mostrar o
andamento das novas construgoes que mostram a preocupagao com a inclusao
de todos no municipio, assim como projetos que valorizam a cultura local, e
agdes que buscam a retomada da vida p6s pandemia.

Para isso & essencial em diversas frentes de exibicdo de conteldo, o trabalho
com radio que atinge a area urbana e rural, veiculagdo de informativos impressos
com as novas obras e seu processo de construgdo e as agdes que estao
ocorrendo, atingindo publico de diversas faixas etarias, também utilizar a internet
como meio de reprodugéo de informagoes utilizando as proprias redes socias do
municipio, assim como também outdoors em pontos estratégicos com a
finalidade de exibir uma amostra do desenvolvimento e das novas agbes para a
populagao local ou até mesmo para quem esteja passando em uma viagem.

Publico-alvo: a quem devemos chegar e impactar.

Publico da area rural e urbana do municipio - como 0 objetivo € explicitar a
filosofia de trabalho da administrag@o que nutre o trabalho participativo e a uniao
de todos para fazer uma Carinhanha melhor e um carinhanhense orgulhoso da
estrutura da sua terra.

O que passar para o publico atingido/ 0 que se espera que 0 publico pense:
"DESENVOLVE CARINHANHA AGORA TEM TRABALHO"

Quem receber a mensagem passada deve entender que: 1) Carinhanha é a
cidade em que o povo participa da gestao e por isso sdo todos unidos pelo
desenvolvimento; 2) Carinhanha é uma cidade que estd em franco
desenvolvimento e se aperfeicoando cada vez mais em sua estrutura; 3)
Planejamento, a cidade demonstra em suas agbes que se preocupa cada vez
mais com a sua populagdo, seja ela urbana ou rural; 4) Pensamento no bem
estar e saude de todos, com cuidados tomados durante a pandemia e que se
estendem ap6s com a retomada a normalidade.
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IDEIA CRIATIVA

As campanhas a serem criadas, desenvolvidas e geridas com o principal objetivo
de mostrar a retomada de uma Carinhanha forte e que orgulha seus moradores
e que a vida pos pandemia da Covid-19 vai incluir todos os setores do municipio
e toda populagdo o que sera um trago de uma gestdao humanizada e participativa.

O norteador da ideia € mostrar que Carinhanha é referéncia em gestdo
participativa e que a administrag&o publica luta em primeiro lugar pela qualidade
de vida de quem mora no territério do municipio. Isso devera ser feito em
conjungdo com o lema que a propria administragdo utiliza “Unidos pelo
desenvolvimento”,

A partir disso iremos exibir de diferentes maneiras a¢bes que impactam de
formas diversas o municipio, como por exemplo o na estruturagdo e dignidade
das moradias com o programa “A Minha Casa" que regulariza a situagdo de
iméveis no territério de Carinhanha, oficializando a escritura para os moradores.
A valorizagao do produtor e feirante local com

a revitalizacdo da feira livre do municipio, a operagdo Tapa Buraco que
readequou as principais vias do municipio, assim como a sinalizagéo das vias, 0
melhoramento das estradas da zona rural, facilitando a locomogao da populac¢éo
do interior do municipio, a alocagdo da NAEIC em um local mais apropriado,
agdes que ja foram feitas ou que estdo em andamento, mas que ja impactam
diretamente na vida da populacao.

Paralelo a isso, € preciso mostrar os planos para o futuro, o que melhorara ainda
mais a experiéncia de se viver em Carinhanha, por isso é importante atualizar
cotidianamente as novas agdes que beneficiardo o municipio e seus moradores.
Como a melhoria das instalagées do CAPS do municipio, projetos e investimento
na agricultura familiar, planejamento e preparagdo para restruturagdo do
Mercado Municipal que fara parte do corredor cultural do municipio.

Entdo, para que ocorra a divulgagao das obras que ocorrem e as que virdo
beneficiar a populagdo é imprescindivel divulgar as agdes da Prefeitura
Municipal de Carinhanha em diferentes midias e em diferentes veiculos, ndo
apenas ficar escorado as redes sociais, pois € necessario atingir pessoas que
também ndo estdo inclusas na internet e mostrar a todos a forga que é ter um
governo unido pelo desenvolvimento.

A estratégia esta corporificada nas sequintes pecas:

1.Filme rede social 60": onde sera apresentado os locais que passaram por obras
em Carinhanha e também com um convite para as pessoas participarem do
governo e cuidar do que foi feito.

2. Outdoor: peca 9mtx3mt, de alto impacto visual em locais estratégicos que
demonstre visualmente novos atrativos do municipio e as obras que
acontecerao.
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3. Spot 60": vinheta de introdugéo e breve apresentagao de beneficios que foram
implantados para a populagao.

4. Rede Social: apresenta de forma interativa e animada mostrar nas redes
sociais as imagens da Carinhanha revitalizada.

5. Banner Web Site: exibir obras do municipio que ja foram feitas com a filosofia
de trabalho que é implantada.

6. Informativo: uma espécie de mini jornal, gratuito e distribuido de porta em porta
com a apresentagdo das acdes feitas pela prefeitura que beneficiaram a
populagdo da area urbana e area rural.



ESTRATEGIA DE MIDIA

A estratégia de midia vai focar em como atingir a maior nimero de pessoas
possivel de forma atrativa para 0 municipio, por isso sua agao vai passar por
diversas plataformas de midia no qual através diferentes tipos de linguagem
poderdo exibir a imagem de Carinhanha como um lugar que é a casa do
carinhanhense. Assim durante dois meses seria trabalhado de forma intensa a
imagem de uma terra que faz de tudo pelo seu povo.

Por isso sera de suma importancia trabalhar a imagem de melhoria da cidade.
Com esse planejamento, temos a ideia de alcangar o maior nimero de pessoas
em varias frentes. As possibilidades de comunicagdo sdo enormes e para
veicularmos material de qualidade é necessario pensar e escolher as melhores
estratégias e os locais de veiculagdo.

Periodo de veiculacao:

A acdo sera relativa aos dois meses janela essa localizada entre 01 de
setembro até 31 outubro. No total serdo dois meses de agdo intensiva.

Verba Disponivel:

A verba apresentada no briefing é fixada em R$50.000,00. (cinquenta mil reais)
para ser utilizado no periodo prescrito de trés meses. Esse valor sera utilizado
na veiculagdo de midia e ndo midia ndo podendo variar de acordo com proposta
no edital.

Publico-Alvo:

A populagado do municipio de Carinhanha em geral é o principal publico-alvo, os
moradores da area urbana e rural devem receber as informagées passadas, do
trabalho desenvolvido pela Prefeitura estd sempre pautado na melhoria da
qualidade de vida da populagé@o e no desenvolvimento do municipio

Pragas:

A praga de veiculacdo esta fixada em todo territério carinhanhense, com foco e
todas as partes, contando com a sede do municipio e os povoados que com
a totalidade do territério.

Radio: a radio tera um importante papel para a divulgagdo das agdes
governamentais, com o investimento de R$9.200 (18,4%) em duas emissoras
(Radio Pontal FM e Radio Cidade FM Comunitaria). O investimento com 25
inser¢des diarias na emissora Cidade FM Comunitaria se da pelo seu papel
social de informar e educar e por isso é de suma importancia a exibicdo na
mesma. Ja o investimento de 24 insergdes didrias na emissora Pontal FM se
deve por ser a maior emissora do municipio e por ter uma frequéncia mais




potente sera fundamental para que comunica¢do chegue até os distritos e a zona
rural.

Na radio sera veiculado spot de 60 segundos com programetes informativos, que
serao produzidos e veiculados a cada 15 dias, nele sera evidenciado para toda
a populagao as agoes do governo, apresentando as obras feitas até o presente
momento além de informar as agbes fuluras que beneficiardo os municipes da
area urbana e da area rural, sendo renovado o tema das obras toda vez que for
produzido um, ou seja, no periodo de 02 meses serdo produzidos 04 progametes
diferentes informando diversas agdes da administragdo no campo e na sede.

Carro de som: outro meio importante para que se possa atingir a populagdo com
as informagdes é o carro de som, que é bastante eficaz e tradicional em
municipios do interior, com a reprodu¢do de segunda a sabado do programete
que também sera exibido nas radios (também sera veiculado um novo a cada
quinzena). Com investimento de R$4.800 (9,6%) a reprodugdo dos programetes
no veiculo pelas vias do municipio ocorrera de sequnda a sabado por duas horas
e meia.

Outdoor: uma midia presente e que causa reagdes pelo impacto visual, os
outdoors também serdo utilizados para divulgagdo das agdes do governo
municipal, explorando pontos estratégicos para que o0 maximo de pessoas
possam ser impactadas. Com um investimento de R$9.600 (19,2%) os outdoors
utilizados serao os das entradas da cidade saindo pra Bom Jesus da Lapa BA-
161, Malhada BR-030, o da Rua 2 de Julho e Avenida Santo Anténio.

A peca apresentada destacara as principais conquistas e evolugdes do
municipio, por pastas da administragdo, sendo atualizada constantemente
durante o periodo de dois meses e o conceito é evidenciado com destaque por
tempo prolongado ja que a veiculagao ficara exposta 24 horas por dia.

Internet: de grande importancia na comunicagdo, nos ultimos tempos ficou mais
evidente como as redes sociais mudaram a forma como as pessoas interagem
com o mundo, ainda mais com o bum dos smartphones, as informagdes se
propagam de forma instantanea e muita das vezes organica, tradicional boca a
boca que agora € em telas de celulares, com isso o explorar das redes sociais
nas trés redes oficiais do municipio, para isso também tera impulsionamento
para que o alcance das publicagoes seja maior, sendo assim, o investimento
para as redes socias sera de R$11.600 (23,2%).

Facebook: as postagens ocorrerdo na pagina do Facebook da Prefeitura que
possui pouco menos de 2.000 curtidas e exibird além de GIFs animados com
postagem trés vezes por semana separado por pasta do governo também tera
exibicdo de um filme de 60 segundos a cada quinzena. Assim explorando
diversos temas e avangos da administracdo e exibindo para a populagdo, sem

ficar cansativo.



Instagram: uma rede social que ganhou grande relevancia nos Ultimos anos a
conta do Instagram da Prefeitura possui mais de 2.500 seguidores e também
veiculara as mesmas publicagdes do Facebook e o impulsionamento se dara
junto com o Facebook. Serdo trés postagens semanais com mais um video a
cada quinzena o que resultara em 28 postagens.

YouTube: com mais de 800 inscritos no YouTube ficara os filmes produzidos
sobre os avangos no municipio, também havera impulsionamento direcionado as
pessoas do municipio de Carinhanha e municipios vizinhos, para que ocorra
maior entrega do material.

Banners em sites: quem busca informagdes nas midias locais também poderédo
ser atingidos pela publicidade do municipio com o investimento em banners
publicitarios dentro de sites/blogs locais. Com a aplicagdo de R$3.600 (7,2%)
dentro do Portal Folha do Vale que é tradicional na regido, assim como o site
Alerta Bahia que também tem nicho de pessoas em Carinhanha e cidades
vizinhas. Nesses sites serdo oito propagandas por meio de banner que
aparecerao, sendo atualizados a cada 15 dias.

Informativo: a midia impressa sera vital na parte de comunicagdo, com
investimento de R$3.900 (7,8%) nessa midia seria feito e distribuido um
informativo com relaga@o de obras com as imagens das mesmas, fazendo com
que as agdes cheguem até a residéncia dos moradores tanto da area urbana,
quanto da zona rural que é mais afastada, sendo assim, fundamental para a
interioriza¢do da informacgao.

S
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ROTEIRO SPOT 60"

JINGLE
“Quem ama sua terra
Cuida e faz historia
Como no encontro do rio

1 P Que nasceu Carinhanha
LT}I{%EEDO = O trabalho fica na memodria

Agora é trabalho, trabalho, trabalho
Desenvolve de noite e de dia

E Carinhanha crescendo
E na boca do povo so alegria”
BAIXA SOM
JINGLE BG
OFF1//
Carinhanha segue o rumo  do
desenvolvimento.

E trabalho, / trabalho/ e trabalho. /

Ja organizou o transito, consertou as ruas e
as deixou sinalizadas, / reformou estradas no
interior. //

Carinhanha vai ganhar Guarda Municipal e
uma nova Delegacia, / o avango do projeto A
Minha Casa para dar dignidade para as
familias com regularizagdo de seus iméveis.

Tem o corredor cultural. Com a sua primeira
obra: / a Casa do Artesdo e tem mais.../

Vem ai o novo Mercado Municipal! /

E hora de desenvolver.
Prefeitura de Carinhanha. Unidos pelo
desenvolvimento.
SOBE SOM
JINGLE BG
*...E Carinhanha crescendo
E na boca do povo s6 alegria®
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STORY BOARD (FILME 60")

JINGLE:
GUEM AMA SUA TERRA AGORA £ TRABALMO, TRABALHO, CARINHANHA
CUIDA E FAZ HISTORIA TRABALHO DESENVOLVE DE SEGUE O RUMO DO
COMO NO ENCONTRO DO RIO NOITE £ OF DIA £ CARINMANHA DESENVOLVIMENTO. £
GQUE NASCEU CARINMANKHA CRESCENDO E NA BOCA TRABALHO, TRABALHO
O TRABALHO FICA NA MEMORIA DO POVO SO ALEGRIA E TRABALMO,
CG: CIDADE LIMPA E CG: REVITALIZA ESTRADAS
ORGANIZADA DO INTERIOR

LOCUCAO:

JA ORGANIZOU O TRANSITO, CARINHANHA VAI AVANCO DO PROJETO

CONSERTOU AS RUAS, SINALIZOU GANHAR GUARDA MUNICIPAL A MINHA CASA DA DIGNIDADE
TUDO E REFORMOU ESTRADAS E UMA NOVA DELEGACIA PARA AS FAMILIAS, COM

NO INTERIOR, REGULARIZACAO DE SEUS IMOVEIS.
CG: OPERACAO TAPA BURACO CG: PROJETO A MINMA CASA

Carinhanha
LOCUCAD B SOBE SOM BG
TEM O CORREDOR CULTURAL. E VEM Al O NOVO MERCADO PREFEITURA DE CARINMANMA
COM A SUA PRIMEIRA MUNICIPAL. £ HORA DE UNIDOS PELO DESENVOLVIMENTO.
OBRA: A CASA DO ARTESAO DESENVOLVER. “..E CARINHANHA CRESCENDO
E TEM MAIS... E NA BOCA DO POVO SO ALEGRIA"

CG: CASA DO ARTESAO
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DESENVOLVE CARINHANHA | ..

PREFEITURA DE CARINHANHA

X INGVEL ESTRADAS

REGULARIZACAO
FUNDIARIA - A MINHA CASA

PREFEITURA INICIA
OPERACAD TAPA-BURACOS

REVITALIZA ESTRADAS
DO INTERIOR

REFORMA DA CASA DO ARTESAO

Em seu aniversario, Carinhanha ganha viatura zero km para as rondas rural e Maria da
Penha, além da reabertura do Casarao que abriga o projeto da Casa do Artesao.

CARINHANHA -




LAYOUT INFORMATIVO (PAGINAS 2/4)

2 wnenr cemwn

INFRAESTRUTURA

Operacao Tapa Buraco

Pefoura de CaftahasBa, o

e 8 Socretania de Ubveas o Ser

vigos Usbanon, comecnm 3 Opera
(o Tapa burscos nas duas omiralas
Jaaddade. De scondo com o secretieto
Jowad, “ewae ol fod (o lads Dewscs
loxcada pot serem Vi de mator Ban”

A bt el sendo soallzada cuen re
camos pripres S0 mankciplo ¢ viea
mokhors a xlogadibdado ¢ 0 acew
a0 prBChpats pontos de s cidade,
ke de contribvalt pare 0 embelers.
Tawn i Ju Aoeuas N @ Juenilas

REQULARIZACAO FUNDIARIA

Lancado “A Minha Casa” para
regularizar todas as escrituras dos
imoveis do municipio
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Reforma da Casa do Artesao
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PLANILHA SIMULACAO DE MIDIA E NAO MIDIA

—<

00001 00'00005 S8
Vi3S TV0L 00 % VIO VHNVJANYD VO V101 OL1SD
[ wovzz  Jooooztt o= 101
%090 O0'00E < | oo'oos 4 1 Oy3103 "20A - L0€ 1045 VAIHNW OIONLS
W'y o0 ¢ s Joro < oo ot 121N OP 01| @ IPES BU OEINGUISIO OALLYWSO NI OYINBINLSIO
PO o pe < . B[+ S0 o diasy
. — oy ‘OgINI0| O3PS SRLINNG SUIBRW | 3P OFINITR) - 09 IA $309N00U4 VIO
wow'e O006'¢ S | 650 Y] o000t OPRIQOP FOE JUIN02 Wk 103 pXy WIOEXZ Y OAIRWIOJU) OYEEM SOYWHI VIIIyHD
IVHIO WVIOLOO % | S¥ WI0L0ISND |  S¥wn 0LSND INVND V33d YO SIQOVDI123453 3 OLVINNOA HOOIDINKOS
%gﬂ
SOLSMD - §OO¢¢ 30 oY INWIS 30 YHIINY W
%09 LL 00’008 8¢ S

wOFY [N o | ooost N | 1z0z/0t/18 * 010 [T A0S LX0LE 1S ©J0) Avuey vjueg el 301
wWors | ovooe 1 ¥ | oo'se % | 1202/00/1€ * 10 9 X305 LX0L6 9115 OJ0L Muuey 1A Op #4104 $0/8)
wor'e o0'009's ¥ § 00'009'E <4 | 1202/08/1% * 60/10 [ 08 Wiy QNLAOA OJUSLAVO SN
WOO'01 00'000'S SN | 000005 Sy | To0z/08/1E € 6010 v LO9 s Eo'ﬂc,?oooou: OUILAUOIINOW)
w009 | o000os o | 00000 ¢ S | 120L/0L/L8 * GOV10 T *d 00Z 1 X 00Z 1 1419 WE AN 150/ NO0qoR] O1USLAUO NG
6oL's1 00006 o | oorocs ou | teaesot/is ¢ /10 9t 0g3020| 3 0§20 |08 "0g¥=R0U) - JWENS P J00PINO AL3I1GNd
%0'6 o008 v o | coce sy | 1zaesot/ie e so/t0 ott ,09 w0ds WOSIp 01D
WOy 0000’2 o ot o | 1eozfot/1E @ 6010 001 .09 10ds TURLUNLIC) W4 IPRP(D 0PRY
*ov'yl o0'00T 'L 9 | 00 o | TZOZA0L/TE © 60/10 oot .09 10ds W IR3004 opRy

WE3 SIQIEESNY

w n
WIOL0a % S¥TvIo101SND | S¥IuNOLSD 000p3d > o V334 VO OYIIHISI0 A0LYWE0 (OY2VIMNNOD 10 OBWI ONAA

_OYVNDRAGED

SOLSND - VIQPA 30 OYIINWIS 30 VHENY

(Za



INVESTIMENTO EM VEICULO DE MIDIA SEPARADO POR MEIOS
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INVESTIMENTO EM VEICULO DE MIDIA SEPARADO POR MEIOS

INVESTIMENTO TOTAL DA CAMPANHA
RS 50.000,00

BVEICULOS = PRODUCAD
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COMUNICAGADO

PLANO DE COMUNICAGAO

RACIOCINIO BASICO

Para a feitura deste plano de comunicagao foi levado em conta o que envolve o
municipio de Carinhanha, seu desenvolvimento histérico e suas recentes
evolugdes e conquistas para que seja explorado seu potencial maximo e que
isso contribua ainda mais para o seu desenvolvimento.

O municipio de Carinhanha tem populagdo estimada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatica - IBGE de 29.070 habitantes, € o nonagésimo sexto mais
populoso do estado. O municipio tem o encontro do Rio Sdo Francisco com 0
Rio Carinhanha e possui uma populagao geral que vive no municipio bastante
dividida entre a area urbana e area rural (cerca de 40%) da populagdo.

Seu surgimento se deve aos rios, desde o povoamento indigena era cultuado as
aguas do local. Historicamente as suas atividades econdmicas também tém
relacao com os rios, as lavadeiras que nas margens esfregavam as roupas para
tirar 0 seu sustento, a pescaria com os peixes sendo fisgados para consumo
proprio e venda em toda regido e também para agricultura.

Além da parte de subsisténcia os rios sdo uma grande forma de lazer no
municipio, o balneario do Pontal & um lugar que a sua beleza local propicia um
ambiente ideal para banhos de rio, atraindo inclusive muitos turistas.

Hoje o comércio local é o ponto forte economicamente do municipio, mas ainda
ha uma grande influéncia dos rios na economia local, com o destino turistico do
encontro das aguas, 0 comeércio de peixe e a irriga¢ao nas culturas de frutas que
também & um grande gerador de receitas e trabalho no municipio.

Ha um grande orgulho carinhanhense de sua cultura, com suas rodas de samba,
a Fesla do Divino, Festa de Reis, Bumba Meu Boi (que sai tradicionalmente pelas
ruas da cidade), Danga dos Caboclos (que possui uma influéncia indigena),
eventos de Pega Boi e também ha a Casa do Careta que se tornou a Casa da
Cultura do municipio.

Com o pensamento no potencial da diversidade cultural, econdmica e social
Carinhanha vem a cada dia se aperfeicoando na sua estrutura, com a reforma
da Casa do Artesdo que oferece mais um espaco para as produgdes locais, a
Operagao Tapa Buraco melhorando as vias de entrada do municipio e alinhada
com a sinalizagdo da cidade melhora a estrutura da sede do municipio, a
regularizac¢ao fundiaria com o programa A Minha Casa que concede e regulariza
os iméveis do municipio e que também mostra o importancia e fortalecimento de
Carinhanha no Consércio de Desenvolvimento do Velho Chico , salarios em dia,
limpa e organizagdo do municipio, inclusive da nova feira livre e projetos como o
chegou Agua Doce e a revitalizagdo das estradas do interior.

Av. Lindoifo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA) 3481-2935
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DESAFIO DE COMUNICAGAO

O desenvolvimento e o zelo com a populacdo de Carinhanha devem ser
explorados e exibidos de forma humanizada para todo o municipio, com o0
desafio de levar as informagbes de maneira objetiva e atrativa, mostrar a
evolugdo da estrutura da cidade, com o apoio dado a populacao rural com a
revitalizagdo de estradas do interior e projetos que fortalegam o produtor rural e
garantam qualidade de vida para todos no municipio.

OBJETIVOS GERAL E ESPECIFICO

Com objetivo de divulgar as campanhas e projetos e fazer com que as mesmas
alcancem a populagdo da area urbana e rural do municipio, assim como as
cidades vizinhas circunstancialmente os informes mostrardo as mudangas que
j& ocorrem com O governo, mostrando que unidos pelo desenvolvimento o
municipio e com a participagao do povo Carinhanha cresce e ao mesmo tempo
oferece melhor qualidade de vida para todos.

*Promogao da imagem de Carinhanha como um lugar onde o tratamento para
todos & humanizado.

*Mostrar como os avangos estruturais foram pensados em melhorar a vida da
populacdo da area urbana e da area rural.

*Exibir agbes que tem impacto direto na vida do cidadao carinhanhense.
*Indicar ag¢des de retomada a vida com a vitéria contra a pandemia.
*Apresentar novos projetos que estdao sendo planejados pela administragao
publica.

*A¢des voltadas para reforgar a identidade carinhanhense.

*Emissédo de forma sucinta e direta de comunicados da administragdo publica
para a populagao.

Usar diversos meios de comunicagao para atingir publico diversificado: radio
local, carro de som no municipio, outdoors, redes sociais oficiais do municipio
(Facebook e Instagram), informativo; tudo para que seja difundido a imagem de
Carinhanha como o local que busca desenvolvimento e evolugédo para todos.

3&Us da Lapa-BA. Fone: 3481-
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Exibir o trabalho e os projetos que vém sendo feitos no municipio voitado para
melhorar a vida de todos e o investimento nas obras e agdes, também mostrar o
andamento das novas constru¢des que mostram a preocupagao com a inclusao
de todos no municipio, assim como projetos que valorizam a cultura local, e
acgdes que buscam a retomada da vida pés pandemia.

Para isso é essencial em diversas frentes de exibigdo de conteudo, o trabalho
com radio que atinge a area urbana e rural, veiculagao de informativos impressos
com as novas obras e seu processo de construgdo e as agbes que estao
ocorrendo, atingindo publico de diversas faixas etarias, também utilizar a internet
como meio de reproducao de informagdes utilizando as proprias redes socias do
municipio, assim como também outdoors em pontos estratégicos com a
finalidade de exibir uma amostra do desenvolvimento e das novas ag¢des para a
populacao local ou até mesmo para quem esteja passando em uma viagem.

Publico-alvo: a quem devemos chegar e impactar.

Puablico da area rural e urbana do municipio - como o objetivo é explicitar a
filosofia de trabalho da administra¢do que nutre o trabalho participativo e a unido
de todos para fazer uma Carinhanha melhor @ um carinhanhense orgulhoso da
estrutura da sua terra.

O que passar para o publico atingido/ 0 que se espera que o publico pense:
“DESENVOLVE CARINHANHA AGORA TEM TRABALHO"

Quem receber a mensagem passada deve entender que: 1) Carinhanha é a
cidade em que o povo participa da gestao e por isso sao todos unidos pelo
desenvolvimento; 2) Carinhanha é uma cidade que estd em franco
desenvolvimento e se aperfeigpando cada vez mais em sua estrutura; 3)
Planejamento, a cidade demonstra em suas agdes que se preocupa cada vez
mais com a sua populacado, seja ela urbana ou rural; 4) Pensamento no bem
estar e saude de todos, com cuidados tomados durante a pandemia e que se
estendem apds com a retomada a normalidade.

Lindoifo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao0 Gotardo - Bugh" Us ¢ hLa)sB'\ Fone: 33¢
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IDEIA CRIATIVA

As campanhas a serem criadas, desenvolvidas e geridas com o principal objetivo
de mostrar a retomada de uma Carinhanha forte e que orgulha seus moradores
e que a vida pos pandemia da Covid-19 vai incluir todos os setores do municipio
e loda populagao o que sera um trago de uma gestao humanizada e participativa.

O norteador da ideia & mostrar que Carinhanha é referéncia em gestao
participativa e que a administragdo publica luta em primeiro lugar pela qualidade
de vida de quem mora no territério do municipio. Isso devera ser feito em
conjungao com o lema que a propria administracdo utiliza “Unidos pelo
desenvolvimento®.

A partir disso iremos exibir de diferentes maneiras agdes que impactam de
formas diversas o municipio, como por exemplo o na estruturagdo e dignidade
das moradias com o programa “A Minha Casa™ que regulariza a situagdo de
imoveis no territério de Carinhanha, oficializando a escritura para 0os moradores.
A valorizagdo do produtor e feirante local com

a revilalizagao da feira livre do municipio, a operagdao Tapa Buraco que
readequou as principais vias do municipio, assim como a sinalizagao das vias, o
melhoramento das estradas da zona rural, facilitando a locomogao da populagao
do interior do municipio, a alocagdo da NAEIC em um local mais apropriado,
agoes que ja foram feitas ou que estdo em andamento, mas que ja impactam
diretamente na vida da populagao.

Paralelo a isso, é preciso mostrar os planos para o futuro, o que melhorara ainda
mais a experiéncia de se viver em Carinhanha, por isso € importante atualizar
cotidianamente as novas ag¢des que beneficiardo o municipio e seus moradores.
Como a melhoria das instalagdes do CAPS do municipio, projetos e investimento
na agricultura familiar, planejamento e preparagdao para restruturagdo do
Mercado Municipal que fara parte do corredor cultural do municipio.

Entdo, para que ocorra a divulgacdo das obras que ocorrem e as que virdo
beneficiar a populacdo é imprescindivel divulgar as acbes da Prefeitura
Municipal de Carinhanha em diferentes midias e em diferentes veiculos, ndo
apenas ficar escorado as redes sociais, pois & necessario atingir pessoas que
também nao estdo inclusas na internet e mostrar a todos a forga que é ter u
governo unido pelo desenvolvimento.

A estratégia esta corporificada nas seguintes pecas:

1.Filme rede social 60": onde sera apresentado os locais que passaram por obras
em Carinhanha e também com um convite para as pessoas participarem do
governo e cuidar do que foi feito.

2. Outdoor: peca 9mtx3mt, de alto impacto visual em locais estratégicos que
demonstre visualmente novos atrativos do municipio e as obras que
acontecerao.

Av. Lindoifo Miranda, 342 - A, 1° Andar - S30 CGotardo - Bom Jesus da Lapa-BANE
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3. Spot 60": vinheta de introdugdo e breve apresentagdo de beneficios que foram
implantados para a populagao.

4. Rede Social: apresenta de forma interativa e animada mostrar nas redes
sociais as imagens da Carinhanha revitalizada.

5. Banner Web Site: exibir obras do municipio que ja foram feitas com a filosofia
de trabalho que & implantada.

6. Informativo: uma espécie de mini jornal, gratuito e distribuido de porta em porta
com a apresentagdo das acgOes feitas pela prefeitura que beneficiaram a
populagdo da area urbana e area rural.

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA. Fone: 3481-2935
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Lindoifo Miranda, 342 - A, 1° Andar - S30 Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA

ESTRATEGIA DE MIDIA

A estratégia de midia vai focar em como atingir a maior numero de pessoas
possivel de forma atrativa para 0 municipio, por isso sua agao vai passar por
diversas plataformas de midia no qual através diferentes tipos de linguagem
poderao exibir a imagem de Carinhanha como um lugar que é a casa do
carinhanhense. Assim durante dois meses seria trabalhado de forma intensa a
imagem de uma terra que faz de tudo pelo seu povo.

Por isso sera de suma importancia trabalhar a imagem de melhoria da cidade.
Com esse planejamento, temos a ideia de alcangar o maior nimero de pessoas
em varias frentes. As possibilidades de comunicagdo sao enormes e para
veicularmos material de qualidade é necessario pensar e escolher as melhores
estratégias e os locais de veiculagao.

Periodo de veiculagdo:

A agdo sera relativa aos dois meses janela essa localizada entre 01 de
setembro até 31 outubro. No total serdo dois meses de agdo intensiva.

Verba Disponivel:

A verba apresentada no briefing é fixada em R$50.000,00. (cinquenta mil reais)
para ser utilizado no periodo prescrito de trés meses. Esse valor sera utilizado
na veiculagao de midia e nao midia ndo podendo variar de acordo com proposta
no edital.

Publico-Alvo:

A populagao do municipio de Carinhanha em geral € o principal publico-alvo, os
moradores da area urbana e rural devem receber as informagdes passadas, do
trabalho desenvolvido pela Prefeitura estd sempre pautado na melhoria da
qualidade de vida da populacdo e no desenvolvimento do municipio

Pracas:

todas as partes, contando com a sede do municipio e 0s povoados que com
a totalidade do territério.

Radio: a radio terd um importante papel para a divulgacdo das agdes
governamentais, com o investimento de R$9.200 (18,4%) em duas emissoras
(Radio Pontal FM e Réadio Cidade FM Comunitaria). O investimento com 25
insercdes diarias na emissora Cidade FM Comunitaria se da pelo seu papel
social de informar e educar e por isso é de suma importancia a exibicdo na
mesma. Ja o investimento de 24 insergdes diarias na emissora Pontal FM se
deve por ser a maior emissora do municipio e por ter uma frequé mais

S

A praca de veiculagao esta fixada em todo territério carinhanhense, com foco e
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potente sera fundamental para que comunicagao chegue até os distritos e a zona
rural.

Na radio sera veiculado spot de 60 segundos com programetes informativos, que
serdo produzidos e veiculados a cada 15 dias, nele sera evidenciado para toda
a populagao as agdes do governo, apresentando as obras feitas até o presente
momento além de informar as agoes futuras que beneficiardo os municipes da
area urbana e da érea rural, sendo renovado o tema das obras toda vez que for
produzido um, ou seja, no periodo de 02 meses serdo produzidos 04 progametes
diferentes informando diversas agdes da administragao no campo e na sede.

Carro de som: outro meio importante para que se possa atingir a populagao com
as informagdes & o carro de som, que & bastante eficaz e tradicional em
municipios do interior, com a reprodugdo de segunda a sabado do programete
que também sera exibido nas radios (também sera veiculado um novo a cada
quinzena). Com investimento de R$4.800 (9,6%) a reprodugao dos programetes
no veiculo pelas vias do municipio ocorrera de segunda a sabado por duas horas
e meia.

Outdoor: uma midia presente e que causa reagdes pelo impacto visual, os
outdoors também serdo utilizados para divulgagdo das agbes do governo
municipal, explorando pontos estratégicos para que o maximo de pessoas
possam ser impactadas. Com um investimento de R$9.600 (19,2%) os outdoors
utilizados serao os das entradas da cidade saindo pra Bom Jesus da Lapa BA-
161, Malhada BR-030, o da Rua 2 de Julho e Avenida Santo Antnio.

A peca apresentada destacara as principais conquistas e evolugbes do
municipio, por pastas da administra¢cdo, sendo atualizada constantemente
durante o periodo de dois meses e o0 conceito é evidenciado com destaque por
tempo prolongado ja que a veiculagao ficara exposta 24 horas por dia.

Internet: de grande importancia na comunica¢ao, nos ultimos tempos ficou mais
evidente como as redes sociais mudaram a forma como as pessoas interagem
com 0 mundo, ainda mais com o bum dos smartphones, as informagdes se
propagam de forma instantdnea e muita das vezes organica, tradicional boca a
boca que agora é em telas de celulares, com isso o explorar das redes sociai
nas trés redes oficiais do municipio, para isso também tera impulsionamento
para que o alcance das publicagées seja maior, sendo assim, o investimento
para as redes socias sera de R$11.600 (23,2%).

Facebook: as postagens ocorrerdo na pagina do Facebook da Prefeitura que
possui pouco menos de 2.000 curtidas e exibira além de GIFs animados com
postagem trés vezes por semana separado por pasta do governo também tera
exibicdo de um filme de 60 segundos a cada quinzena. Assim explorando
diversos temas e avan¢os da administragdo e exibindo para a populagao, sem
ficar cansativo.

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar —- Sao Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA
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Instagram: uma rede social que ganhou grande relevancia nos Ultimos anos a
conta do Instagram da Prefeitura possui mais de 2.500 seguidores e também
veiculara as mesmas publicagdes do Facebook e o impulsionamento se dara
junto com o Facebook. Serao trés postagens semanais com mais um video a
cada quinzena o que resuitara em 28 postagens.

YouTube: com mais de 800 inscritos no YouTube ficara os filmes produzidos
sobre 0s avangos no municipio, também havera impulsionamento direcionado as
pessoas do municipio de Carinhanha e municipios vizinhos, para que ocorra
maior entrega do material.

Banners em sites: quem busca informag¢des nas midias locais também poderdo
ser atingidos pela publicidade do municipio com o investimento em banners
publicitarios dentro de sites/blogs locais. Com a aplicacdo de R$3.600 (7,2%)
dentro do Portal Folha do Vale que é tradicional na regido, assim como o site
Alerta Bahia que também tem nicho de pessoas em Carinhanha e cidades
vizinhas. Nesses sites serdo oito propagandas por meio de banner que
aparecerao, sendo atualizados a cada 15 dias.

Informativo: a midia impressa serd vital na parte de comunicagdo, com
investimento de R$3.900 (7,8%) nessa midia seria feito e distribuido um
informativo com relac@o de obras com as imagens das mesmas, fazendo com
que as agdes cheguem até a residéncia dos moradores tanto da area urbana,
quanto da zona rural que é mais afastada, sendo assim, fundamental para a
interioriza¢do da informagao.

Av. Lindolfc Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sdo Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA. Fone: 3481-2935
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INVESTIMENTO EM VEICULO DE MIDIA SEPARADO POR MEIOS

INVESTIMENTO TOTAL DA CAMPANHA
RS 50.000,00

®VEICULOS = PRODUCAD

Carinhanha, 26 de agosto de 2021.

MORRITO COMUNICACAO
TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA ME
CNPJ 13.963.106/0001-32

JALMM Goves de Almsids.
7 Alisson Gomes de Almeida
CPF 015.508.795-96
RG: 11927546-54
Representante por Procuragao ;5 g

tus da Lapa-BA. Fone: 3481-

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar — S&o Gotardo - Bom )



N

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO




COMARE

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Em cumprimento ao disposto no subitem 6.5.1.1 do Edital de Licitagdo da
modalidade Tomada de Pregos n® 002/2021 do tipo *Técnica e Prego’,
apresentamos para avaliagdo as informagdes solicitadas que dardo o parametro
para o julgamento da capacidade de atendimento da nossa empresa.

a) Relagao nominal dos seus principais clientes a época da licitagao,

com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

. Prefeitura Municipal de Ipiat - BA, Cliente desde 2018;
. Prefeitura de Ibirataia - BA, Cliente desde 2018,
. Prefeitura Municipal de Ibirapitanga, Cliente desde 2013,
. Colégio Aprovado, Cliente desde 2019;

. Radio Nova FM 89.3, Cliente desde 2019;

. Dra. Juliana Peinhopf (Cirurgid Dentista), Cliente desde 2019;

X

. Sindicato Rural de Ipiau (EXPOIPIAU, FESTIVAL DE CHOCOLATE),
Cliente desde 2019;

. Clinica Ciso, Cliente desde 2021;

o Transloc, Cliente desde 2017;

© (73) 99801-8443

B4 agencia@marecomunicacao.com.br
www.marecomunicacao.com.br
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Lojdo do Construtor, Cliente desde 2019,

. Pélo Unopar Ipiad, Cliente desde 2021;

J
f

. Camarote Baido de Dois (Zvr Uniformes), Cliente desde 2019;

B Sebrae-BA, Cliente desde 2016;

b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido
(no minimo, nome, formagdo e experiéncia), dos profissionais que
poderdao ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagéao,
produgao de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e
atendimento; relacdo nominal dos seus principais clientes a época
da licitacdo, com a especificacdo do inicio de atendimento de cada
um deles;

. Nome: Marcel Hohlenwerger

Area de Atuagédo: Estudo e Planejamento.

Formacgé&o: Jornalista, Graduado em Comunicagdo Social pela Faculdade
de Tecnologia e Ciéncias / FTC - Salvador -Ba, no ano de 2006. Sécio
Fundador da empresa Maré Comunicagdo no ano de 2011.

Expenéncia: Diretor de Planejamento, com atuac@o de mais de 15 anos
no mercado publicitario, com experéncia em atividades prestadas na
Capital Baiana e no Rio de Janeiro é um dos percursores da
profissionalizagdo do setor de publicidade no territério do médio Rio das
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Contas, Atuou como jornalista, no veiculo Impresso Jomnal Informe, além
de correspondente para outros veiculos. Executou estudos e
planejamentos de campanhas com relevancia social para 0s municipios
de Ibirapitanga e Ipiat. Atuou com criagdo e elaboragao projeto como
Expo Ipial 360° Festival de Chocolate Edigdo 2019, roteiros e dire¢do
para pecas em audiovisual, compositor de Jingles e produgdo musical de
campanhas publicitarias.

. Nome: Manuela Fontes de Araujo

Area de Atuagéo: Criagdo

Formagdo: Publicitaria, Graduada em Comunicagdo Social pela
Universidade Catdlica Salvador -Ba, em 2004.

Experiéncia: Profissional capacitada, com diversos prémios de criagao,
atua ha mais de dezesseis anos na publicidade. Com experiéncia em
agéncias na capital baiana, atuou por mais de oito anos como Diretora de
Criagdo na Secretaria de Comunicagdo na Prefeitura de Camacari-Ba,
entre os anos de 2007 a 2012, atua na Maré desde 2013, desenvolvendo
e criando pecas importantes para agéncia.

. Nome: Smaile Cristian
Area de Atuagéo: Criagdo

Formagdo: Graduado em Bacharelado em Letras pela Universidade
Estadual da Bahia - UNEB, com capacitagbes e cursos de

aperfeicoamento em programas de Photoshop, After Effects, lllustrator e
Premier.
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Experiéncia: Profissional criativo e capacitado, com experiencia na area
de criagao por mais de 15 anos, atuou como Diretor de Comunicagéo na
Prefeitura de Barra do Rocha, por quatro anos, além de desenvolver
trabalhos para campanhas eleitorais vitoriosas para o municipio de Barra
do Rocha no ano de 2016 e Ubata - Ba, nos anos de 2012 e 2016.

- Nome: Rhuan Amaral Souza

Area de Atuagdo: Atendimento

Formagdo: Graduando em Comunicacdo Social - Publicidade e
Propaganda pela Unifacs -Ba, conclusado 2021.

Experiéncia: Profissional capacitado, com experiéncia / estagios em
agéncias de publicidade em salvador, atua na Maré desde 2020, integra
a equipe de atendimento, como assistente.

o Nome: José Américo Castro

Area de Atuag&o: Redagdo

Formagédo: Graduado em Jornalismo pela UFBA, UNEB, ano de 2005.

-
-
)=
-
‘h
[
o
-
-

Expenéncia: Profissional de vanguarda na comunicagdo baiana,
correspondente de jornais como A Tarde e Correio da Bahia, com
experiéncia de atuagao como redator e editor por mais de 40 anos, atuou
como Assessor de Comunicagdo da Camara Municipal de Ipiad por 12
anos, foi redator publicitario na empresa Tribuna da Regido e editor por
mais de 40 anos em jornais, foi reporter no Jornal Agora e Jornal A Tarde,
desenvolveu redagao para radio e impresso para campanhas eleitorais
vitoriosas em diversos municipios do termritério do médio rio de conta
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atua na Maré desde 2019 e integra a equipe de estudo, planejamento e
redacao.

. Nome: Luan Senna

Area de Atuagdo: Produgdo Radio e Tv, Midias Sociais e internet.

Formagdo: Ensino Meédio Completo, Técnico em programas de
Photoshop, After Effects, lllustrator, web design, e editor de videos Sony
Vegas.

Experiéncia:  Profissional atuou com plataformas multimidias, com
Experiéncia em programacgac e sonoplastia da Radio FM Ipiau, atua na
Maré desde 2020 com produgdo de Réadio, Tv e Midias Sociais.

. Nome: Daniele Sampaio

Experiéncia: Profissional de capacitada, com experiéncia de mais de dois
anos nas atividades de Administrativo e negociagdo, atua na agéncia no
setor de midia, com elaborag¢do de Plano de midia, no sistema da agéncia,
efetua os controles e acompanhamento das veiculagbes., também
acompanha os processos de pedidos de insercdo e produgdo da agéncia

Area de Atuagéo: Midia
Formagéo: Graduada em Tecno6logo em Administrag@o pelo CETEP, ano
de 2021, curso de Elaboragdo de Plano de midia pelo sistema sigas. /
1
B
para os fornecedores.
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. Nome: Rogerio Rocha

Area de Atuagdo: Planejamento
Formagéo: Jornalista, formado em comunicagdo Social pela UFBA, 2010 ><

e P6s-Graduagao Marketing Politico e Campanhas Eleitorais - PUC - SP,
2014.

Experiéncia: Profissional com experiéncia Assessoria de Comunicagdo
na Camara de Vereadores de Salvador, também atuou na Camara dos
Deputado, Executou atividade no Planejamento e Assessoria de
Comunicagdo Governo do Estado da Bahia Secretaria de Relagdes
Institucionais do Estado (Serin), foi coordenador de Comunicagdo na
atuou como Coordenador de Comunicagéo na Assembleia Legislativa da
Bahia.

. Nome: Jodo Estevdo

Area de Atuagdo: Produgdo Grafica

Formacgéo: Ensino Médio Completo. g

Expeniéncia: Profissional com experiéncia de mais de 10 anos em
produgdo grafica, atua diretamente com os fornecedores, acompanhando
a execucao direta das produgdes graficas para os clientes da agéncia, %

. Nome: Henrique Filho

Area de Atuagdo: Produgao Audiovisual, TV e Cinema

Formagédo: Graduado em Comunicagdo Social, Radio e TV pela UESC.
© (73) 99801-8443
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Expenéncia: Profissional com experiéncia de mais de 10 anos na
empresa Voo Audiovisual, exerce principalmente as fungdes de roteirista,
diretor e editor. Produz contetdos diversos em audiovisual: filmes, séries,
cobertura de projetos culturais, videoclipes, making-of, institucionais,
entre outros. Dirigiu O filme de Carlinhos (2014) — mais de 30 festivais
nacionais e internacionais, participante da Short Film Corner do 68th
Festival de Cannes, indicado ao Grande Prémio do Cinema Brasileiro e
vencedor de 08 prémios, incluindo Melhor Filme, Melhor Diregdo e Melhor
Ator no Curta Vale 2014, além de Melhor Filme de Ficgdo no 4° Macaé
Cine, Melhor Curta de Ficgdo no | Festival de Cine de los Cerros
Valparaiso 2014 (Chile). Diretor, Roteirista e Montador dos longas-
metragens “Dr. Ocride” (2018), eleito Melhor Longa Baiano pelo Juri
Jovem e Melhor Longa Baiano pelo Jiri APC BAHIA - Troféu Marielle
Franco no XIV Panorama Internacional Coisa de Cinema e de “Cinema de
Amor® (2019), ganhador de 03 prémios no XV Panorama Internacional
Coisa de Cinema: Melhor Longa Baiano — Juri APC, Melhor Longa Baiano
- Juri Jovem (Troféu Jodo Carlos Sampaio) e Melhor Longa Baiano - Juri
Oficial. E coordenador de Comunicagdo e realizador do FECIBA — Festival
de Cinema Baiano e do Circuito Cine Eden. Tem experiéncia em
montagem de projetos de longa-metragem (O Amor Dentro da Camera),
telefilmes (A Professora de Musica), séries (Hiper Praia, No Pais da
Poesia Popular), curtas (O Filme de Carlinhos, Astrogildo e a Astronave,
O Velho e os Trés Meninos), videoclipes (Mar de Refrigerante, Retrovisor,
O Quintal, A Bicicleta, O Siléncio), atua na Maré desde 2019 com a
produgdo Video Institucional para Prefeitura Municipal de Ipiau, S&o
Pedro 2019.
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c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que eo.

a disposi¢do para a execugdo do contrato;

A Maré Comunicagao Integrada, esta localizada na Rua Borges de Barros, 305, ‘

Centro de Ipiai-BA, em uma casa central, bem localizada com trés pavimentos. /

Atividade diaria em horario comercial de Segunda & Sexta-Feira, das 8h as 18h, ~ \
também estamos on-line para demandas especificas de projetos e acdes em
andamento até as 20h diariamente e aos sabados das 08h as 14h. A Agéncia

colocara a disposicdo da Prefeitura Municipal de Carinhanha, uma equipe
qualificada de profissionais graduados e com alto nivel de especializacao, nas
areas de Criacdo, Producéo, Finalizag&o, Atendimento, Planejamento, Redac3o,

Midia Sociais e midia, na nossa sede, podendo em eventuais necessidades

executar o deslocamento até a cidade de atendimento. }

Sera disponibilizada para compor o atendimento, nossa estrutura com os

seguintes itens:

Area de Criagdo com equipamentos de Ultima geragdo Macintonsh, Dell e
Sansung;

Sala de Reuniao;

Internet Wifi em todos os setores e equipamentos da Agéncia;
Equipamentos Multimidia para apresentacdo de projetos (projetores, Tv
de Led);

liha para Edi¢ado de audios e Videos;
Computadores completos de Mesa, 4 e 7 Notebooks:

&f"{;

Sala de estudio Fotografico com chroma Key, para elaboragdes O
fotograficas de campanhas;

Equipamentos multifuncionais Epson, Impressora laser e copiadora;

Scanner,
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e Cameras fotograficas, 1 NIKON 5100, 1 SONY HX1; 1 DRONE;

e Celulares 4 IPHONE, 3 SANSUNG, 2 LG; Telefone de Mesa,

¢ Mesa de Som Yamaha, com microfones Shure, para gravagao de
monstros (jingles e spot);

* Instrumentos Musicais para composi¢ao de Jingles,

« Sistema Siga para Agéncia de Publicidade;

« Copa, Banheiros, Recepcéo e Area do Café;

e Sala Comercial e Administrativo;

* Aquisicdo de programas para edi¢ao e tratamento de imagem,
composicao de pegas, ilustragdes e edigdo de video. Photoshop, Corel
Draw, Adobe lllustrator, Adobe Premier;

e Aquisicao de Banco de Imagens;

o Material de escritorio, mobiliario adequando e ergondmico, além de
(mesas, armarios, sofas, cadeiras e ar-condicionado modelo splinter);

* Veiculos Automotores Renaul Kwid e Aircross Citroen, para
deslocamento dos profissionais a atendimento no municipio.

A Agéncia, é certificada pelo CENP e pelo Sinapro — BA, portanto a Maré esta
em um rol de seletas empresas no pais certificadas com o principal selo de
capacidade técnica do mercado publicitario brasileiro, certificada desde 2012,
cumprindo o requisito previsto na Lei. 12.232/2010.
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d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem
praticados, em condi¢gdes normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa
ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;

A prestagdo dos servicos da agéncia tem como pilar o comprometimento,
organizagao, planejamento e a criatividade na realizagdo do plano de

comunicagao proposto ao cliente na capacidade de resolucdo de problemas de
comunicagdo. Entendemos que existe um fluxo a ser seguido entre a solicitagdo

da demanda pela Prefeitura, a definicdo do brienfing, o atendimento,
planejamento, criagdo e execugao da campanha. Por tanto, uma agéncia é divida \
por setores, que juntos realizardo as agdes previstas no planejamento para que

seja alcangado o resultado final da estratégia de comunicagdo proposta. ,@/

Em consonancia, a agéncia fara o atendimento direto com a Prefeitura de
Carinhanha, através do seu Diretor Marcel Hohlenwerger, que realizara visitas

periddicas ao municipio, para obter informagdes do brienfing, apresentar

campanhas estratégicas, capacitagoes dos setores, negociagdes com midias,
acompanhamento de produgao, execugdo e resultados de campanhas. Visando
também, mais agilidade no atendimento e didlogo com o Departamento de
Comunicagao diariamente, sera disponibilizado um profissional de atendimento,
um profissional de criagao e um profissional de redagéo, que ficardo a disposicdo
para atuacgao diaria. Serdo feitas também, uma verificagcdo das necessidades do
cliente, através do atendimento que pautard através de documento, as
informagdes necessarias para a realizagao das atividades de comunicagao.

Conforte esta previsto no edital, é de responsabilidade da agéncia, o servigo, de
estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo, execucao interna,
intermediacéo, compra de midia e execugdo externa, bem como a distribuicdo
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao.

A criagdo de campanhas, sera executada, apés um planejamento prévio, com
base no calendario anual da Gestdao Municipal, além de uma definicdo de
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orgamento de midia e objetivos a serem alcangados, com relevancia social e

interesse publico.

Com relagéo ao prazo de atendimento das demandas solicitadas pela Prefeitura /(
Municipal de Carinhanha, a agéncia se compromete em cumpfir:

CRIACAO DE PEGCAS AVULSAS; entre 12a 24 h

ELABORAGAO PLANEJAMENTO DE CAMPANHAS; 24 h

CRIACAO DE PECAS PARA CAMPANHA PUBLICITARIA; 72 h .
ELABORAGAO DE PLANO DE MIDIA; 04 h &

Aléem das informacgOes apresentadas em epigrafe nesta proposta, a agéncia _&/
entregara, ou deixara a disposi¢cao da Prefeitura Municipal de Carinhanha, sem

onus adicional, os servigos de: Registro e Comprovagdes do matenal executado

e veiculado, clipagem de campanhas, auditoria de circulagdo, controle de midia

e relatério mensal das agbes de comunicacdo desenvolvidas pela agéncia.

Também, ficara a disposicdo sem custos adicionais, Pesquisas de Midias e
Audiéncia e circulagdo e controle de midia, através, dos institutos
disponibilizados pelas FENAPRO / CENP, na qual a agéncia esta filiada. Serdo
disponibilizados também analise mensal sem custo adicional sobre audiéncia e
abrangéncia dos principais veiculos de midia eletronica da regido.

Contudo, concluimos a apresenta¢cdc da proposta de capacidade de ,
atendimento, responsabilizo-me por todas as informagdes da empresa Maré
Comunicagao Integrada.
Marcel Hohlenwerger Matos
Sécio / Diretor
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Servigo Piblico Municipal

PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPITANGA &

GABINETE DO PREFEITO ? x ﬁ

CNPJ: 13.846.753/0001-64 E: d
IBIRAPITANGA

seinnfnirabaling

%

Ibirapitanga-BA, 18 de Maio de 2017.

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

-4

ATESTAMOS, para os devidos fins de direito, que a empresa Mare
Comunicacdo Integrada LTDA-ME, com sede na Rua Dr. José Borges de Barros,
n®. 305, bairro Centro, CEP 45570-000, Cidade Ipiali-BA inscrita no CNPJ/MF sob
0 n% 14.164.096/0001-38, venceu o procedimento licitatdrio Pregdo Presencial
n®. 0010/2016 com vistas a prestagdo de servigos de Publicidade e Comunicagao,
conforme Contrato de n°. 0062/2016, ndo havendo fatos supervenientes que
desabonem sua conduta técnica e comercial dentro dos padrdes de qualidade e
desempenho e que cumpriu com sua obrigagdo, ndo havendo reclamacdo ou
objecdo quanto a qualidade dos servicos e quanto a liberacdo da garantia
contratual até a presente data.

ISRAVAN LEMOS CELOS

PREFEITO MUNICIP£L
e . st %B
o e e A TST : PUESERTETS
breptanga, O s WS g9 O1+ ILM :
e . verdade Y
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Praga Manoel Jorge ¢ Silva, s/n Prédio 1* Andar ~ Centro ~ CEP 45.500-000 ~ Ibirapitanga - Bahia
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Servico Pablico Municipal
PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRATAIA

SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

ATESTAMOS, para os devidos fins de direito, que a empresa MARE COMUNICAGCAO
INTEGRADA LTDA-ME. com sede na rua Dr. José Borges de Barros. n°. 305, bairro Centro CEP
45570-000, na cidade de Ipiat-BA, inscrita no CNPJ/MF sob n° 14.164.096/0001-38, venceu o
.proccdimemo licitatério TP n° 00272018 com vistas a prestagdo de servigos de Agéncia de
Publicidade para a comunicagdo institucional ¢ de utilidade piblica para atender as demandas desta
prefeitura. assim como todas as secretanas municipais do governo, compreendendo plancjamento.
estudo, pesquisas, criagho, producdo, divulgagio e distribuigiio de midia. Conforme Contrato de n®
07772018 com continuidade do Aditivo n® 113/2020. ndo havendo fatos supervenicntes que
desabonem sua conduta técnica ¢ comercial dentro dos padrdes de qualidade ¢ desempenho ¢ que
cumpre com sua obrigagdio, ndo havendo reclamagdo ou obje¢lo quanto a qualidade dos servigos e

quanto a liberag@o da garantia contratual at¢ a presente data.

Atenciosamente.

Admilson Joaquim dos Santos Junior
Secretario Municipal de Finangas

i e
SEFIN s

Prefeitura Municipal de ibirataia — SEFIN - Praga 10 de Novembro, 09 - Térreo
Bairro Nova Ibirataia de Cima- CNPJ 14131569/0001-09 - Tel: 3537-2125
E mail: financas@ibirataia.ba.gov.br
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g&; PREFEITURA MUNICIPAL DE IPIAU
;,_’-i - ESTADO DA BAHIA
}:!  SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO
o "==% | RuaAngeio Jaqueira, 01 - Centro — CEP 45570-000Ipia/BA — Tel. 73-3313-2032

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

ATESTAMOS, para os devidos fins de direito, que a empresa MARE COMUNICACAO
INTEGRADA LTDA-ME, com sede na Rua Dr. José Borges de Barros, n®. 305, bairro Centro CEP ‘g
45570-000, na cidade de Ipiau-BA, inscrita no CNPJ/MF sob n® 14.164.096/0001-38, venceu o
procedimento licitatério TP 0001/2018 com vistas a prestacdo de servico de Agéncia de
Publicidade para a comunicagdo institucional e de utilidade publica para atender as demandas
desta prefeitura, assim como todas as secretarias municipais do governo, compreendendo
planejamento, estudo, pesquisas, criagdo, produgao, divulgacao e distribuicdo de midias.
Conforme Contrato de n® 086/2018, ndo havendo fatos supervenientes que desabonem sua
conduta técnica e comercial dentro dos padrdes de qualidade e desempenho e que cumpriu
com sua obrigagdo, ndo havendo reclamagdo ou objegao quanto a qualidade dos servigos e

guanto a liberacdo da garantia contratual até a presente data.
Ipiau (BA), 07 de dezembro de 2020.
CoA e

Elaene de Andrade Pinheiro
Secretéria Municipal de Governo

B 'h':wm
“umcpal de Governo
“relo n® 4.52172017
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CERTIFICADO

O Consclho Executivo das Normas-Padrdo outorga a

MARE COMUNICACAO INTEGRADA LTDA ME
14.164.096/0001-38
Grupo Técnico 8
BA.1207.A113311.8

este Certificado de Qualificag@oTécnica, por cumprimento das metas de
qualidade ¢ compromisso com as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria,
estabelecidas em dezesseis de dezembro de mil novecentos ¢ noventa ¢ oito.

Siio Paulo, 28 de Dezembro de 2020

Caio Barsotti
Prosidenic

O prazo de vigéncia do Certificado de Qualidade Técnica esti condicionado & manstengdo dos compromissos técnicos
de certificagio da Agncia, o gue deve ser confirmado em www conp.com be. Este documento tem valor por %0 diss,
contados da data de sua emissdo, ndicads ao rodapé abaivo,

Entidades Fundadoras: Entidades

- Assochadas:
LG ohop poeer Bl G 4 W2 @papro (D) ooh FELFE!

Emitido oo dea 23/08/2021 ds 10:11:47 « Cddigus de Controle do Certificado; M141640960036

@ i Atengio: qualguer rasura ou emends invakidard este docemento,


http://www.cenp.com.br

=

CERTIFICADO DE INSCRICAO E REGULARIDADE

Declaramos para os devidos fins, que a MARE COMUNICACAO INTEGRADA LTDA, N
estabelecida na Rua Borges de Barros, 305, BR 330, KM 2, 4159, na Cidade de Ipiad, Estado

da Bahia, CNPJ n® 14.164.096/0001-38 ¢ agéncia de propaganda nos termos da Lei n® 4.680,

art. 3° de 18 de junho de 1965.

Como tal, ¢ filiada ao Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia desde

23/06/2020 tendo por registro o n® 0192, encontrando-se plenamente em dia com as suas
obrigagoes sociais.

S| [ 1630261410001-68]
EMISSAO
SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

DO ESTADO DA BAHIA

Rua Senador Theotdnio Vilela, 110 Sala 407
Salvador, 23 de Agosto de 2021. | Cond. Cidadella Center Il - Candeal l

CEP: 40279-900
Vera R%cln Dauster

Salvador - BA

Presidente
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FALADADE D€ TEOMOLOGIA € OEnCIAS

CN.PJ 046703330001 -89
Fnstituto Mantencdor de Ensino
Swperior da Bahia LTDA,
IMES

DECLARAGAO

4

Certificamos que o (a) aluro (a) Marcel Hohlenwerger Matos, CPF:
014.137.845-00, concluiu o curso de Comunicag@o Social com habilitagao

em Jornalismo, no segundo semestre de 2006. Autorizado a funcionar pela
Portaria Ministerial n® 953, de 17 de maio de 2001, publicada no DOU de 21 de
maio de 2001 e reconhecida pela Portaria Ministerial n° 677, de 27 de setembro
de 2006, publicada no Diario da Unido em 28.09.2006. Colagdo de grau realizada
em 25 de novembro de 2008. Diploma em tramitacéo.

Salvador, 27 de Outubro de 2009

Secretaria Académica

a ~dre Britto
5" a0 Acadismics

Av. Luiz Viana Filho, 8812
Paralela, Salvador - Ba -Brasli
Cep: 41820785

Fone: 71 3281-8000

Fax: 32818019
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Trburcl ds Contas cecs Muniapics do Estado do Bahia

Certificado

Certificamos que o (a) Sr.(a) : Marcel Hohlenwerger Matos

Concluiu o Curso : Seminario de Licitagao

Carga Horaria: 4 Horas

Periodo de : 19/09/2017 a 19/09/2017

A

Francisco de Souza Andrade Netto

Presidente %



Repiiblica Federativa do Brasil
Ministério da Educacao
Universidade Federal da Bahia

Diploma = 3 &

A Reitora da Universidade Federal da Bahia, ‘ g
no uso de suas atribuicdes e tendo em vista a conclusio em 4 de novembro de 2010,

do curso de Comunicagiio, confere o titulo de %gg%% iigg : g »E

1 g s shengex 2230 |76l
Bacharel em Lomunicacao : s;ég | ng x:

uZm g S33 1% N

a ¢ 335 g 22 ; Hg &

v » - -, 'gg a 33 . izg ::
Rogério Barreto Torres Rocha L i
brasileiro, natural do Estado da Bahia, nascido a 16 de margo de 1985, g 4'_ : - §§§ i ’
filho de Francisco Rogério Torres Rocha e Gisele Menezes Barreto Rocha | i
e outorga-lhe o presente Diploma E g b

a fim de que possa gozar de todos 0s direitos e prerrogativas legais. g i
Salvador, 10 de novembro de 2010 : 2 ©

// NEAA A vl J ; f\,; d~ 5 e 3 ; l‘-

Diplomado —Edmar Moracs do Nascilpento o
962811971 SSP-BA Diretor da Secretaria Geral de Cursos "
o i
A ,\’_)%') \L\ -~ S - ‘) -l-g‘ WA =

Washington Jose de Souza Filho . Dora Leal Rosa
-,0 denador do rsg Reitora
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Her 7.
% "L-' :l i Rogério Barreto Torres Rocha, concluiu o curso de Extensio Universitiria em Marketing Politico e S,
J X
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Comprovante de Matricula N* 18713663 (18/06/2019)

NOME DA ESCOLA

CENTRO TERRITORIAL DE EDUCACAO PROFISSIONAL DO MEIDNO RIO DAS CONTAS

PERIODO LETIVO] 201%.28 RM | 7555256
NOME DO ALUNO | DANIELE SOUZA SAMPAIO ~
DATA DE NASCIMENTO | 27021998 SEXO | FEMINING
NACIONALIDADE | BRASILFIRA
NATURALIDADE | IPIALUBA PAIS| BRASI &
NOME DO PAT| PAI NAO DECTARADO
NOME DA MAE | SIDNFIA SOUZA SAMPAID
TELEFONE | (73) 991504209 - CELULAR TEL. RECADO ﬂ‘{
SOLICITAR TRANSPORTE | NAO DEFICIENCIA | NAO POSSLI
ENDERECO | RUA RUA DA OLARIA, 01 < DEMOCRACIA - IPIAL / BA - CEP 45570000
TIPO DE ENSINO | ENSING PROFISSIONAL MODALIDADE | SUBSEQUENTE
SUBMODALIDADE | THEONICO M ADMINIS TRACAD SERIE | MODULO I - TEONICO EM
CLASSE | A2 PERIODO DO DIA | NOTURNO
\aro  Hevpomarel Dievear(a) e o0
W% A
S —— i s i et i e S S S SRS BBusY." b AP TR L 1 2 A
(O Rar, L) -

Joweng B GOVERNO DO ESTADO DA BAHIA G
=) “e
RO SECRETARIA DA EDUCAGAO DO ESTADO DA BAHIA

Comprovante de Matricula N* 18713663 (18/06/2019)

NOME DA ESCOLA

CENTRO TERRITORIAL DE EDUCACAD PROFISSIONAL DO MEDIO RIO DAS CONTAS

PERIODO LETIVO] 201928 RM | 7555256
NOME DO ALUNO | DANIFLE SOLUIZA SAMPAIO
DATA DE NASCIMENTO| 2702/ 199% SEXO| FEMINING
NACIONALIDADE | HRASILEIRA
NATURALIDADE | IFIAUBA PAIS | BRASIL
NOME DO PAL| PAI NAO DECLARADO
NOME DA MAE | SIDNETA SOUZA SAMPAIO
TELEFONE | (73) 991504209 - CELULAR TEL.RECADO
SOLICITAR TRANSPORTE | NAO DEFICIENCIA | NAO POSSUI &
ENDEREGO | RUA RUA DA OLARIA, 01 « DEMOCRACIA - AU / HA - CEP 45570000 \
TIPO DE ENSINO | ENSING PROFISSIONAI MODALIDADE | SUBSEQUINTI W N
SUBMODALIDADE | TECNICO EM ADMINISTRACAO SERIE | MODULO I - TECNIOO EM
CLASSE | A2 PERIODO DO DIA | NOTURNO
> T
. | NV =
AN | Hespaomsans of Nretorta)
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UNIVERSIDADE SALVADOR - UNIFACS S
FICHA DE &
Periodo:20211 oY
MATRICULA NOME AUTENTICAGAO
019181044 RHUAN AMARAL SOQUZA
o <
Comunicagao Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda (019) ._,_.::’:;:-..i,_:‘. P
TURNO PERIODO EM CURSO
Matutino 8° Semestre
CcOD. NOME DA DISCIPLINA SEMESTRE TURMA HORARIO CRED. C.H.
CMO02 Tecrias da Comunicago 1 PP-MRO1 4 66
PP159  planejamento de Midia b PP-MRO1 4 86
TER 07:15 - 0630
TER 08:40 - 09.55
PP160  Asendimento e Planejamanto de Campanha 3 PP-MRO1 4 88
QUI 10.05 - 11:20
QU 11:30 - 1245
PP162 apvidades Complementares 8 PP-MN 12 200
PP165 Estagio Supervisionado em Publicidade e Propaganda 8 PP-MN 5 220

** . Disciplina oferecida na modalidade A distancia (para cursos EAD) ou na modalidade semipresencial (para curs

presenciais)

um.—uﬂwnMnnamnwoum;“wmv“nmmhﬂn——
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® RWeitor da Universidade Catolica do Salvador,
no uso de suas ateibuicoes, previstas em Lei, tendo presente o termo de colagdo de grau
em Comunicacio Social, conferido em 15 de janeiro de 2004, a

Manuela Fontes de Araujo

brasileira. natural do Estado da Bahia, nascida a 15 de dezembro de 1980,
filha de Valmir Ferreira de Araujo e Maria de Fatima Fontes de Araujo, RG 07943196-88 - BA,

manbdou passar -[he o presente diploma de
Bacharel em Comunicacio Social - BHabilitagao: Publicidade ¢ Propaganda,
a fim De que possa goszar dos direitos e bas prerrogativas concedidas pelas Leig da Republica.

Eidade do Salvador, 08 de nobembro de 208/ Y
r{/ﬁka 7 ’ﬁ'-mw _vzw/f a’(b["/!%_ ,4 : — x.Z
MARIA DO SOCORRO SANTOS DE SOUSA JOSE CARLUS AYMEIDA DA SILVA
Reitor

Secretsno
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COOMARE

REPERTORIO

Em cumprimento ao disposto no item 6.5.2 do Edital de Licitagdo da modalidade
Tomada de Pregos n® 002/2021 do tipo “Técnica e Prego”, apresentamos para
avaliagdo as informacgdes solicitadas que dardo o parametro para o julgamento
de repertério da nossa empresa.

Cliente: Aprovado / Polo Unopar Ipiau

Campanha: Pra vocé ir mais longe

Producgdo: Maio de 2021

Veiculos: Outdoors, Radio FM Ipiat 91.1, Nova FM 89.3, Redes Sociais.
Agéncia: Maré Comunicacado

Pegas: Spot, Outdoor, Folder (mala direta), Vt de Cartela de baixa complexidade
para WhatsApp e redes socias e Story animado.

Veiculagao: Junho de 2021

Resumo do Problema proposto e a resolu¢do do mesmo;

O cliente oferece servigos educacionais de qualidade, e neste ano de 2021 ele
se uniu ha uma marca de ensino superior para oferecer cursos de graduagdo na
sede do colégio, a rede de ensino Unopar. Com o objetivo de se diferenciar da
concorréncia e atrair alunos para a rede de ensino superior, também buscando
atrair alunos do ensino meédio fortalecendo o conceito de continuidade e
progressao de formacao, a empresa, precisava transmitir a informagao da unido,
com o conceito motivacional de progresso e futuro. Dessa forma a Agéncia Maré
comunicag¢ao, desenvolveu uma campanha para fortalecer o conceito central que
€ a continuidade e sucesso, através do estudo.

e B =

Com a ideia criativa conceitual “Pra vocé ir mais longe”, a campanha foi
desenvolvida para trabalhar de forma direta, demonstrando a continuidade e
progresso do aluno, a alcangar seus objetivos. A unido das duas marcas, com e

© (73) 99801-8443

4Jagencia@®marecomunicacao.com.br
www.marecomunicacao.com.br
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COMARE

O crescimento do aluno sdo as questdes base da comunicagdo. As pecas
“elaboradas para campanha, foram; Spot, Outdoor, Folder (mala direta), Vt de
Cartela de baixa complexidade para WhatsApp e redes socias e Story animado.

PECA 1 - SPOT PARA RADIO 30" / ROTEIRO:

Locucdo - Voz masculina, com trilha de fundo.
Novidade chegando!
O colégio aprovado e a Unopar estao unidos para te levar a voos mais altos.

Agora a sua graduagao esta mais perto de vocé com uma das melhores
instituicoes de ensino superior do Brasil.

Aumente suas chances de ter uma carreira de sucesso. Estude na Unopar pélo
Ipiad e fique mais preparado para os desafios do futuro.

Cursos reconhecidos pelo MEC.
Graduagdo Semipresencial e Material Gratuito. Aproveite!

Aprovado e Unopar Juntos, para vocé ir mais longe.

*conforme solicitado no edital a pega segue em anexo em CD. %\W

© (73) 99801-8443
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CDOMARE

COMUNICACAKDO

Ficha Técnica

Agencia: Maré Comunicacgao Integrada
Cliente: Aprovado / Pélo Unopar Ipiad

Titulo da Campanha: Pra vocé ir mais longe
Data da Producgéo: 15 de maio de 2021
Periodo de Veiculagdo: Junho e Julho de 2021

Diregao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger
Roteiro: Anténio Costa

Aprovacao: André Souza
Peca: Spot 30
Veiculo: Radio FM Ipial, Radio Nova FM.

A - PHOTOS - VIDEO

| “hbéf&lla.as.'.g- L

! WS Pay

(© (73) 99801-8443

M agencia@marecomunicacao.com.br
www.marecomunicacao.com.br
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COOMARE

PECA 2 - OUTDOOR

Ficha Técnica

Agéncia: Maré Comunicacgado Integrada

Cliente: Aprovado / Pélo Unopar Ipiad

Titulo da Campanha: Pra vocé ir mais longe

Data da Producdo: 20 de maio de 2021

Periodo de Veiculagao: Duas bi - semanas de junho de 2021
Direcdo de Planejamento: Marcel Hohlenwerger

Criagdo: Smaile Cristie

Aprovagao: André Souza

Peca: Qutdoor / Formato S m x 3 m

Veiculo: Paulo Publicidade

*conforme solicitado no edital a pega segue em anexo com suas dimensdes preservadas. %

© (73) 99801-8443

64 agencia@marecomunicacao.com.br
www.marecomunicacao.com.br


mailto:agencia@marecomunicacao.com.br
http://www.marecomunicacao.com.br

sedoun oawoHdv

@.. ol
oy . . 2 3 -3}
PR & i - ¥
- g -

e B.Eougoaoc: :

ol os-pDAdIOSYY

HVAONN
i« “2 oppaoady

54 agencia@marecomunicacao.com.br
www.marecomunicacao.com.br

© (73) 99801-8443

HEIYTITININRNYYTYYRINXNORIO


mailto:agencia@marecomunicacao.com.br
http://www.marecomunicacao.com.br

A LA LA AR RARAX

COMARE

PECA 3 - FOLDER

Ficha Técnica

Agéncia: Maré Comunicagdo Integrada
Cliente: Aprovado / Polo Unopar Ipiad

Titulo da Campanha: Pra vocé ir mais longe
Data da Producgédo: 25 de maio de 2021
Periodo de Distribuicdo: 01 de junho de 2021
Dire¢ao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger
Criagdo: Smaile Cristie

Aprovagdo: André Souza

Peca: Folder — Formato A4 / Frente e Verso
Impressao e Tiragem: Grafica Unido / 10 mil
Distribuicdo: Mala Direta

*conforme solicitado no edital a peca segue em anexo com suas dimensoes preservadas.

© (73) 99801-8443
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COOMARE

quo e UNOPAR

mais longe.

© (73) 99801-8443
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CURSOS DISPONIVEIS

Administrogdo - Bocharelado

Andlize de Desenvolvimento de Sistema
(tecnodogo!

Arquiteture de dodos (Tecndlogoe)

Artes Visuois - Licencicture

Ciéncia Polticas - Bacharelodo

Ciéncia de Dados (Tecnalogo)
Ciberseguranga [ Tecndlogo )

Cidncias Contdbeis - Bacharelado
Cléncras Economicas - Bocharelode
Computagdo emn Nuvem (Tecndloga)
Comércio Exterior (Tecnélogo)
Criminologia - Bacharelade
Desenvelvimento Bock-End | Tecndlogo)
Desenvolvimento Mobile (Tecndlogol
Desenvolvimento Web (Tecnologo)
Design de Intertores Tecnbdlogo)
DevOps | Teendiogol

Engenhoria de Software - Bacharelado
Educagdo Espediol - Licenciatura
Educagoo Fluica - Licencioturs
Empreendedorismo (Tecndlogo)

Filesofia - Licenciotura

Geografio - Licenciatura

Gestdo Ambiental (Tecndlogo)

Gettdo Comarcial | Tecndlogol

Gestdo Financewo (Tecndlogo)

Gesto Hoapitaler { Tecndiogo)
Gestdo Publica (Tecnéloge)

Gestdo de Produgdo Industrial (Tecnodiogo)
Gestde de Recurses Humanos [ Teendloge)
Gestdo de Turismo [Tecnslogo)

Histéria - Licenciature

Investigagdo e Pericia Criminel [ Tecndlogo)
Inteligéncia de Mercado ¢ Andlise de Dodos
(Tecndiogo)

Jarnalismo - Bacharelodo

Letres - Portugués - Licenciotura

Letros - Portugués ¢ Espanhol - Licenciature
Letras t- Portugués e Inglés - Licendiature
Logistica (Tecndlogo)

Marketing [Tecnstogo)

Matemética - Licenciotura

Negoécio imobiliario (Tecndiogo)
Pedogegia - Licencioture

Processcs Gerenciais (Tecnélogo)

Relagdes Internacionais - Bacharelodo

Rede de Computadores (Tecndloge)

Superior Tecnologia em Coaching e
Desanvolvimento Humano

Superior Tecnologio em Design de Experiencio
Superior Tecnologio em Design de Moda
Superior Tecnologic em Design de Produto
Superior Tecnologio em Design Grafico
Superior Tecnologie em Empreendedorismo ¢
Novos Negodios

Superior Tecnologio em Eventos

Superior Tecnologlo em Fotegrafia

Superior Tecnologio em Gerontologla
Superior Tecnologio em Gestdo de inovagao
Superior Tecnologio em Gestdo da Quolidode
Superior Tecnologio em Gestdo da Tecnologio
da Informagde

Superior Tecnologio em Gestdo dos
Organizagdes do Terceiro Setor

Superior Tecnologia em Gestdo de
Cooperctivas

Superior Tecnologlo em Gestdo de Saude

Superior Tecnologia em Sistema pare Internet
Superior Tecnologio em Tercpios integrotivas
e Complementares

Seguronga Publica (Tecnologo)

Servigo Social - Bacharelado

Servigos Juridicos Cartordrios e Notariais
(Tecnologe)

Sodiolegia - Licencioture

Superior Tecnologia em Produgdo Cervejeira
Superior de Tecnologia em Blockchain,
Criptomoeda ¢ Finan¢as na era digital
Teologia - Bocharelado

Inscreva-se ja
unopar.combr
75 3531-2577

© (73) 99801-8443
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PECA 4 — VT de Cartela com animacéo de baixa complexidade

Ficha Técnica

Agencia: Maré Comunicacéo Integrada
Cliente: Aprovado / Pélo Unopar Ipial
Titulo da Campanha: Pra vocé ir mais longe

Data da Producao: maio de 2021
Periodo de Veiculagdo: 21 de junho de 2021 (patrocinado por 15 dias)

Direcao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger

Criacao: Luan Sena

Aprovacao: André Souza

Peca: VT de cartela com animacéo de baixa complexidade
Veiculo: WhatsApp e Redes Sociais

*conforme solicitado no edital a peca segue em anexo em DVD.

© (73) 99801-8443
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PECA S — STORY animado

Ficha Técnica

Agéncia: Maré Comunicacao Integrada

Cliente: Aprovado / Pélo Unopar Ipiat

Titulo da Campanha: Pra vocé ir mais longe

Data da Producao: maio de 2021

Periodo de Veiculagdo: 21 de junho de 2021 (patrocinado por 15 dias)
Direcao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger

Criacao: Luan Sena

Aprovacao: André Souza

Peca: Story animado

Veiculo: Instagram

*conforme solicitado no edital a peca segue em anexo em DVD.

i

|

|
© (73) 99801-84435
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1tCACADO

Em conformidade do que foi solicitado no edital concluimos a apresentagdo do
repertorio de uma campanha com cinco pegas. Responsabilizo-me por todas as
informagbes referente ao repertério apresentado pela empresa Maré
Comunicagdo Integrada.

Marcel Hohlenwerger Matos
Sdcio / Diretor

P T

© (73) 99801-8443
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RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO @5

Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE IPIAU
CASE 01 / Problema: Ao assumir o governo em 2017, segundo informacoes
obtidas, a gestdo encontrou 0 municipio com diversas dificuldades financeiras, e

ainda com o saldo a receber de seus contribuintes inadimplentes de mais de R$
21.105.482,22. Atualmente em Ipiad, mesmo com algumas ag¢des diretas para
diminuir o nimero de inadimplentes e agdes judiciais, 0 municipio ainda obtinha
o nimero de 15.348 contratos entre pessoas fisicas e juridicas com pendéncias
tributarias, sendo que maioria das dividas sdo de pessoas fisicas. No grafico da
gestdo, em 2017, arrecadacdo foi no montante de RS 343.150,58. Ja em 2018,
a arrecadacgéo foi de R$129.440,27, em 2019 a arrecadagao melhorou, ficou em
R$ 456.956,32, pois a Prefeitura realizou uma campanha de comunicagao
através da agéncia Maré para informar a populagdo sobre os beneficios do
programa, com este levantamento a Secretaria da Fazenda observou a
importancia da publicidade na a¢do e a necessidade de ampliar a estratégia e
campanha de comunicagdo, para que possam ser gerados resultados mais
positivos para a gestao, ainda existia um outro grande problema, em 2020 iniciou
a Pandemia da Covid - 19, e a arrecadagao municipal diminuiu ainda mais por
consequéncia do isolamento social. Em 2021, os setores piblicos comegaram
a reabrir apds vacinacdo, porém o fluxo de pessoas e pagamentos ainda
continuaram em baixa por questdes da pandemia, em especial as pessoas
fisicas que se mantiveram em isolamento por seguranca e prevencao a saude.
Neste sentido, a comunicag¢ao cumprira um papel fundamental de identificar as
causas e estimular a participagdo da comunidade, envolvendo novamente o
setor ao cidaddo para o desenvolvimento da cidade. E com esse cenério que a
agéncia e o cliente se fundem em uma parceria, para tornar ainda mais forte o

planejamento e execug¢io das agdes de comunicagao proposto. ><
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Solugao: Apés o alinhamento com o Setor de Comunicagdo, Secretaria da
Fazenda e Diretoria de Tributos, a agéncia iniciou o trabalho de estudo e
planejamento para elaboragdo da campanha que iniciou em 01 de julho de 2021
e seria distribuida até o dia 30 de agosto de 2021. Portanto, prazo e o brienfing
foram definidos por ambos. A partir dai, a agéncia continuou suas atividades
desenvolvendo a ideia criativa com uma conceitua¢do leve e com foco no
direcionamento aos beneficios do programa para o contribuinte através do
conceito principal da linguagem da internet; REFIS 2021 *Vem ficar on" e com a
mensagem criativa “Quem ta on? E quem ta off, agora tem descontdo de até
100%. Sua chance de ficar em dia com o desenvolvimento®. Em seguida, o plano
de midia foi elaborado e apresentado ao cliente com principais veiculos de
alcance para o publico alvo e as pegas elaboradas foram: Spot, Outdoor,
Banner, Vt de Cartela de baixa complexidade para WhatsApp e redes sociais,
Fullbanner para Site. Aplicamos a estratégia de comunicagdo para a criagdo de
um canal direto de comunicagao com o setor responsavel através do WhatsApp,
com um operador treinado e uma linguagem leve e acolhedora.

Resultado: Toda estratégia proposta pela agéncia foi realizada pelo cliente, que
em quinze dias de lancamento da campanha 40% da populag¢éo contribuinte ja
tinham quitado os seus carnés do IPTU e Alvaras de funcionamento e 50%
regularizado os débitos com ISS. Outro dado importante € que com a abertura
do camal por WhatsApp, o cidaddo tem acesso remoto e direto com o setor e
sem aglomeragdes por motivos da pandemia da Covid - 19; 0 setor passou a
atender 100% a mais de contribuintes pelo canal virtual, do que atendia antes da
pandemia de forma presencial. A campanha esta sendo um sucesso, ainda
encontra - se em vigéncia com as midias ativas e veiculadas até o dia 30 de
agosto de 2021. Com esses dados, comprovam a eficiéncia da estratégia de
comunicagao desenvolvida.

Relato referendado por: Afonso Mendes / Diretor do Departamento da
Receita / Prefeitura de Ipial.
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PECA 1 - SPOT PARA RADIO 30" / ROTEIRO:

Locugdo - Voz masculina, com trilha de fundo.

Quem ta on, tad em dia com Ipiau!!!

E quem ta off, agora tem descontdo de até 100%.

Esse € o Refis Ipiad 2021. Sua chance de ficar em dia com o
desenvolvimento.

Com IPTU, Alvara e outros tributos atualizados.

Perde tempo nao, é até 30 de agosto.

Refis 2021 - vem ficar on!

Prefeitura de Ipiau - Cidade do Desenvolvimento

*conforme solicitado no edital a peca segue em anexo em CD,
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COOMARE

MUNICACADO

Ficha Técnica

Agencia: Maré Comunicacgéo Integrada

Cliente: Prefeitura de Ipiat

Titulo da Campanha: REFIS 2021 “Vem ficar on”

Data da Producéo: 15 de maio de 2021

Periodo de Veiculagdo: 01 de julho a 30 de agosto de 2021
Direcao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger
Aprovacao: Jennifer Bonfim / Afonso Mendes

Peca: Spot 30

Veiculo: Radio FM Ipiad, Radio Nova FM.

© (73) 99801-8443
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PECA 2 - OUTDOOR

Ficha Técnica

Agéncia: Maré Comunicagdo Integrada

Cliente: Prefeitura de Ipia0

Titulo da Campanha: REFIS 2021 “Vem ficar on"
Data da Producao: 23 de Junho de 2021

Periodo de Veiculagdo: Duas bi - semanas de julho de 2021 / Agosto 2021
Dire¢ao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger
Criagdo: Smaile Cristie

Aprovagdo: Jennifer Bonfim / Afonso Mendes
Pega: Outdoor / Formato 9mx 3 m

Impressdo: Grafica Digital

Veiculo: Paulo Publicidade

*conforme solicitado no edital a peca segue em anexo com suas dimensdes preservadas,
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COOMARE

PECA 3 - BANNER
Ficha Técnica

Agéncia: Maré Comunicagao Integrada

Cliente: Prefeitura Municipal de Ipiad

Titulo da Campanha: REFIS 2021 “Vem ficar on”
Data da Produgdo: 23 de junho de 2021

Periodo de Distribuicdo: 01 de julho de 2021
Diregado de Planejamento: Marcel Hohlenwerger
Criagcdo: Smaile Cristie

Aprovagao: Jennifer Bonfim / Afonso Mendes
Peca: Banner -~ Formato 1,20 x 0,60 cm
Impressao: Grafica Digital

Exposigdo: Afixado na entrada do prédio do Setor de Tributos do Municipio e
na sede da Prefeitura Municipal de Ipiau

*conforme solicitado no edital a peca segue em anexo com suas dimensdes preservadas.
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B4 agencia@marecomunicacao.com.br o\
www.marecomunicacao.com.br %
7



mailto:EIagencia@marecomunicacao.com.br
http://www.marecomunicacao.com.br

O

COMARE

O3 peeterwadelpiau

WREFISH

SUA CHANCE DE FICAR EM DIA COM O DESENVOLVIMENTO!

O pagamento serd em até [l o
com as seguintes condi¢oes: !

{

Ematé3 WQAeG amc'ns
o prod

Vocé tem até o dia 30 de quitar sua
deaouparapagarmpam
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PECA 4 - VT DE CARTELA COM ANIMACAO DE BAIXA COMPLEXIDADE

Ficha Tecnica

Agéncia: Maré Comunicacao Integrada

Cliente: Prefeitura Municipal de Ipiau

Titulo da Campanha: REFIS 2021 “Vem ficar on”

Data da Producao: Junho de 2021

Periodo de Veiculagédo: 12 de julho de 2021

Direcao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger

Criacao: Luan Sena

Aprovacao: Jennifer Bonfim / Afonso Mendes

Peca: VT de cartela com animagao de baixa complexidade

Veiculo: WhatsApp e Redes Sociais

*conforme solicitado no edital a peca segue em anexo em DVD.
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PECA 5 -: FULL BANNER ANIMADO PARA SITES

Ficha Técnica

Ageéncia: Marée Comunicacao Integrada

Cliente: Prefeitura Municipal de IpiaG

Titulo da Campanha: REFIS 2021 “Vem ficar on”

Data da Producao: Junho de 2021

Periodo de Veiculagao: 1 de julho de 2021 a 30 de julho 2021

Direcao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger
Criacao: Luan Sena

Aprovacao: Jennifer Bonfim / Afonso Mendes

Peca: Full banner animado para sites (730 x 100)
Veiculo: Site Giro em Ipiau

*conforme solicitado no edital a peca segue em anexo em DVD.

(O (73) 99801-8443 f A
04 agencia@marecomunicacao.com.br

www.marecomunicacao.com.br 5
% jg :




A AAXA A A11111X111111

COMARE

VNICACAD

Em cumprimento ao disposto no item 6.5.3 do Edital de Licitagao da modalidade
Tomada de Pregos n° 002/2021 do tipo “Técnica e Prego”, apresentamos para
avaliagdo as informacgdes solicitadas que dardo o parametro para o julgamento
de Relatos de Solugdes de Problemas de comunicagdo do nosso cliente,
executado pela agéncia.

Concluimos a apresentagdo do relato de solugdes de problemas e
responsabilizo-me por todas as informacdes referente ao repertério apresentado
pela empresa Maré Comunicagdo Integrada.

Marcel Hohlenwerger Matos

Sécio / Diretor Q<
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CONMUNICACAD®

RELACAO NOMINAL DOS PRINCIPAIS CLIENTES ATENDIDOS PELA
LICITANTE

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa/BA
Periodo de Atendimento: julho de 2018 até a presente data.

A CARITAL BA R

q Cliente: Casa Costa Moveis
Periodo de Atendimento: 2013 até a presente data.
solar

Cliente: EF Solar
Periodo de Atendimento: Janeiro de 2019 até a presente data.

@ Cliente: Eletro Costa
> Periodo de Atendimento: Abril de 2018 até a presente data.

Cliente: Imobiliaria Ricardo Iméveis

m‘ Periodo de Atendimento: Janeiro de 2014 até a presente data.

.,
'(-1‘
.

s« Cliente: Radio Bom Jesus FM
" Periodo de Atendimento: Fevereiro de 2021 até a presente

data.

"
"
afb,

A Cliente: Semprelar
Periodo de Atendimento: Junho de 2017 até a presente data.
Semprelar

0
Cliente: Semprebella
\\”/ Periodo de Atendimento: Julho de 2019 até a presente data.

Semprebeilo

L
Provider ciiente: Telecom Provider
Periodo de Atendimento: Agosto de 2016 até a presente data.

PREA NN
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COMUNICAGCAS

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Curriculos com a quantificagdo e qualificagdo dos profissionais que serdo
colocados a disposigao da execugao do contrato, discriminando-se as areas de
estudo e planejamento, criagao, produgéo de radio e TV, producao grafica, midia
e atendimento.

ATENDIMENTO

Quantidade de Profissionais; 02
ALISSON Fone: (77) 9-9978-3279
GOMES DE ALMEIDA E-mail:

alisson@morrito.com.br

Profissional graduado em Bacharelado em Administracdo
pela Universidade do Estado da Bahia - UNEB, com
experiéncia em mais de dez anos em agéncia de
comunicagao e marketing, atendendo clientes nos
mercados B2C e B2B. Com conhecimento na é&rea
comercial, prospec¢do e atendimento, executa com os clientes desde a
implementagdo dos projetos até a avaliagdo dos resultados, mostrando
estratégias para que as empresas maximizem seus negdécios. Além disso,
sempre compartilha seu conhecimento e experiéncia nos eventos das areas de
Administragdo e Marketing, com o intuito de fomentar o crescimento de todos na
sociedade.

TIAGO VINICIUS Fone: (77) 9-9850-5129
DA SILVA FERREIRA E-mail: tico@morrito.com.br

Fundador da primeira empresa no ramo de Publicidade na
cidade de Bom Jesus da Lapa-BA; a Morrito
Comunicagdo, esta atuando no mercado ha mais de dez
anos, prestando atendimento no Oeste baiano. Possui
formagdo em Redagdo Publicitaria pela Universidade
Salvador - UNIFACS, conhecimento em marketing, gestdo de projetos, edigdo,
criagao, midias, redes sociais, e uma vasta experiéncia em atendimento na area
comercial, cuja empresa obtém uma cartela consideravel de clientes nessa
categoria, além de atender os clientes governamentais, a exemplo dos trabalhos
realizados para a Prefeitura Municipal de Paratinga — BA e Diretoria Regional de
Educagao - DIREC 26.
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CoOMUNICAGCAS

CRIACAO

Quantidade de Profissionais: 02
DJONATA Fone: (77) 9-9119-5139
DE SOUZA SILVA E-mail: dj@morrito.com.br

Graduando em Marketing Digital pela Universidade
Pitagoras Unopar e formado em Técnico de Informatica,
atua ha mais de cinco anos como programador e web
design na Morrito Comunicagdo. Dentre 0s cursos
realizados para sua qualificagdo, estao eles: Corel Draw,
Adobe Photoshop, Adobe llustrator, Booststrap Intensive.
Dos trabalhos destaca-se a criagdo dos websites da Semprelar

(https://www.semprelar.com.br/), Casa Costa Méveis
(https://www.casacostamoveis.com/). Telecom Provider
(https://www telecomprovider.com.br/), Eletro Costa
(https://www eletrocosta.com/) e Pollynet (https://www.pollynet.net.br/).
NICELIO Fone: (77) 9-9994-0117
DA S AR.FILHO E-mail: nicelio@morrito.com.br

Graduado em Administragdo em Marketing pelo Instituto
de Educagdo Superior Unyahna, aperfeicoando-se em
desgin criagao, design grafico e diagramador. Possui mais
de vinte e um anos de experiéncia no mercado publicitario,
com trabalhos desenvolvidos para Munizzi Comunicagao,
Grafica Irmaos Ribeiro, Gato's Gréfica, Jornal do Sao
Francisco. Atualmente, na Morrito Comunicagao é responsavel por projetos de
design grafico na area de computagédo grafica e fotografia.

MIDIA
Quantidade de Profissionais; 01

THAIS Fone: (77) 9-9976-0017
ALMEIDA DOS SANTOS E-mail: thais@morrito.com.br

Graduada em Produgdo Audiovisual pela FASB -
Faculdade Sao Francisco de Barreiras, contendo mais de
cinco anos de experiéncia em midia, redacao publicitaria,

fotografia e redes sociais. {f
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ESTUDO E PLANEJAMENTO

Quantidade de Profissionais: 02

)

FERNANDO Fone: (77) 9-91086202
DE A. TEIXEIRA E-mail: fernando@morrito.com.br

Bacharel em Publicidade e Propaganda no ano de 2020
pela Universidade Federal do Oeste da Bahia - UFOB,
situada em Santa Maria da Vitéria - BA. Atua na Morrito
ha um ano, desenvolvendo atividades relacionadas ao
planejamento de campanhas publicitarias.

GESSICA Fone: (77) 9-9110-4985
CASTRO C. CARDIAL E-mail: gessica@morrito.com.br

Graduada em Bacharelado em Administracdo pela
Universidade do Estado da Bahia - UNEB, e
especializando-se em Gestdo Estratégica das
Organizagdes pela mesma universidade. Atua na Morrito
desenvolvendo atividades relacionadas a andlise de
pesquisa e planejamento de campanha publicitaria.

NIVIA Fone: (77) 9-9845-5317
ALVES E-mail: planejamento@morrito.com.br

Graduanda em Publicidade e Propaganda pela
Universidade Federal do Oeste da Bahia - UFOB, com
experiéncia em planejamento de conteddo para
Prefeitura de Santa Maria da Viténia. Atua na agéncia
Morrito como Analista de Social Media, no planejamento
de conteludo para serem compartilhados nas redes
sociais.
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PRODUGCAO GRAFICA
Quantidade de Profissionais: 02

RAFAEL Fone: (77) 9-8148-4242
ALVES PORTO E-mail: rafael@morrito.com.br

Graduando em Ciéncias Biologicas pela Universidade do
Estado da Bahia - UNEB, cursou na capital paulista Dire¢ao
de Arte pela IMAPACTA, se aprimorando em Photoshop
avangado pelo Grupo PhotoPro.3D, Fotografia e Photoshop
pelo UNHIDE School e Adobe. Tem em sua trajetéria cinco
anos de dedicagao intensiva em agéncias de publicidade,
como por exemplo a Carambola, realizou duas grandes campanhas politicas.
Nos dias atuais exerce a fungdo de diretor de arte e editor de audiovisual na
Morrito Comunicacgao.

DANILO Fone: (77) 9- 9848-7033
MARTINS FIRMINO E-mail: danilo@morrito.com.br

Atua ha mais de quatro anos como web design e editor,
tendo experiéncia no mercado publicitario com trabalhos
desenvolvidos para a Casa Campos e Maxima
Comunicagdo. Dentre os cursos realizados para sua
qualificagdo, estdo eles: Adobe Photoshop, Adobe
llustrator, After Efects e Editor/Motion Graphic. Nos dias
atuais exerce a fungao de designer e editor na Morrito Comunicacgao.

PRODUCAO DE RADIOE TV
Quantidade de Profissionais: 02

RONAN Fone: (77) 9-9805-7617
B. F. DONASCIMENTO E-mail: ronan@morrito.com.br

Graduado em Produgdo Audiovisual pela FASB -
Faculdade Sdo Francisco de Barreiras, dentre os cursos
realizados para sua capacitacao estao o de Diregao de Arte
pela FUNIL - Brasilia e Marketing Pessoal pela Microlins.
Ingressou na Morrito Comunicagdo ha mais de seis anos,
trabalhando com design grafico, e atualmente trabalha em

produgao de radio, tv e internet. )<
% n&/
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EARVIN Fone: (77) 9- 9108-
1018

CAETANO SALES DE ANDRADE  E-mail:
redacao@morrito.com.br

Graduado em Comunicagao Social com habilitagdo em
Jornalismo pela Universidade Estadual do Sudoeste da
Bahia - UESB em 2017, tem como experiéncia passagem
pela web radio Mega Radio de Vitoria da Conquista
reporter de campo em ftransmissboes de esporte
profissionais e amador de 2017 até 2018 e participante do programa Diario
Esportivo de 2016 até 2018. Também teve experiéncia como redator no site HTE
Sports de 2016 até 2020. Atualmente atua como redator publicitarioc e com
cobertura de eventos (fotografia e entrevista) na agéncia Morrito desde
novembro de 2019.
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DESCRIGAO DAS INSTALAGOES, INFRAESTRUTURA E OS RECURSOS
MATERIAIS DE QUE DISPOE A LICITANTE PARA EXECUGAO DO
CONTRATO

A Morrito Comunicagao esta localizada com sua Matriz na cidade de Bom Jesus
da Lapa/BA e com uma Filial na cidade de Barreiras/BA, tendo a disponibilidade
movel de atender clientes de cidades em toda regido. As unidades trabalham em
sincronia, oferecendo o apoio e suporte necessario para o atendimento. Para as
atividades de rotina, fica disponivel dois pontos fisicos de 200 metros quadrados
que possuem a recepcao sala de criagdo, sala de atendimento, sala com a
integragao de criagao e planejamento, sala de midia, copa e banheiros.

A sua estrutura possui um ambiente confortavel, climatizado e amplo tanto para
a realizagao das suas atividades quanto para o atendimento aos clientes. Tem
disponivel o sistema interno de gestdo Operand, que & especifico para agéncias
de publicidade, onde & possivel organizar e facilitar o trafego de informagdes
dentro do trabalho, gerando uma visdo micro e macro do sistema organizacional
para funcionamento das atividades da melhor maneira possivel e tendo
eficiéncia nos prazos.

Na parte de técnica sao dois Macbooks Apple Air i5, um iMacs Apple Intel Core
i5 tela 27", seis computadores Intel Core i7 com Monitor 27 Dell profissional
P2719H, dois notebooks Samsung Core i5, uma impressora Epson EcoTank
L380 colorida, duas impressoras Samsung Laser SL-M2020, uma impressora HP
2136 colorida, um scanner Epson L380 alta resolugdo e dois notebooks Dell i5.
servidor local de arquivos de seagate NAS 6 terabits, internet fibra dtica de
400mb gerenciado por um roteador intelbras gigabit, a agéncia possui uma rede
interna que suporta 16 computadores conectados via cabo, gerenciada por um
Switch tp-link gigabit de 16 portas.

Também ha como instrumentos para producdo de contetdo e registros
audiovisuais: uma camera Canon DSLR 70d Kit 18-135mm, stedcam com
estabilizador que facilita filmagens, Canon Ef 16-35mm F/2.8l li Usm, além de
rebatedor difusor dobravel 110cm, iluminador Led Yn-300ii C/ bateria e
carregador, mochila Photopro cargo, além de duas baterias Canon Lp-E6, dois
cartdes de memoria 64gb Sandisk C10 e um cartdo de memdria Kingston de
32gb, uma camera Canon 5d Mark lii Corpo, as lentes objetivas Canon Ef 70-
200mm F/2.8 L Usm, Canon Ef 50mm F/1.2 L Usm. E uma estrutura eficiente e
capaz de atender bem as demandas dos clientes, se encaixando nas normas de
infraestrutura exigidas e também de capacidade técnica operacional para
atendimento do trabalho exigido na presente licitagao.
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Figura 2 Recepcéo
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Figura 3 Sala integrada de criagdo e planejamento
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SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A sistematica de atendimento da Morrito Comunicagdo é composta por quatro
fases de atendimento. A primeira fase é onde realizaremos o diagndstico de todo
0 processo de comunicagao, no caso das agoes de divulgar o Governo Municipal
de Carinhanha, realizaremos estudos com a finalidade de conseguir atingir
varias pessoas de varios lugares de forma eficiente. Realizamos esse
diagnéstico por compreender que todos os setores de comunicagdo da
instituicdo precisam estar alinhados para que seja possivel desenvolver o
engajamento na populagao local e das pessoas de fora.

A parte do diagnéstico é composta pela aplicagdo de uma pesquisa de imagem
da instituigdo e também da cidade como um todo, também coleta de evidéncias
de como estdo ocorrendo todos os processos de comunicagdo vinculados a
instituigdo. Em seguida em conjunto com os representes da Prefeitura Municipal
de Carinhanha, analisamos os resultados das pesquisas e também as
evidéncias e classificamos essas informagdes por meio da metodologia da
analise FOFA (forgas, oportunidades, fraquezas e ameacgas) para que seja
possivel desenvolver mais agbes que sejam capazes de suprir as necessidades
e entregar resultados rapidos.

O planejamento é a terceira fase de nossa sistematica de atendimento e é onde
definiremos em conjunto com os representantes da instituicdo todas as
campanhas, eventos e agdes que serdo explorados e que fardo parte da agenda
oficial de divulgagdo da Prefeitura Municipal de Carinhanha, onde
desenvolveremos em conjunto uma proposta de planejamento para o ano de
2021, especificando todas as campanhas que podem ser desenvolvidas de
acordo com o orgamento estipulado pela instituicdo. Esse periodo é exigido para
nossa organizagdo pessoal e manter as entregas antes dos prazos limites,
devido a um maior preparo necessario, principalmente devido ser um 6rgéo
publico que possui demandas diarias.

A quarta e ultima fase é composta pela etapa de execugdo da campanha e
andlise de resultados. Essa parte da execugdo é para garantir que tudo ocorra
como planejado, a analise de resultados é a forma de avaliamos por meio de
pesquisas, analise de métricas e outras evidéncias o resultado da campanha e
como esta a imagem da instituicdo e do municipio perante a opinido publica. A
Morrito Comunicagdo ficara responsavel em gerenciar os canais de
comunicagao da Prefeitura Municipal de Carinhanha, onde nosso maior esforgo
direcionado as midias digitais da instituicdo para aumentar sua presenga digital,
além de desenvolver estratégias em comunicagéo. Devido nossa capacidade de
planejamento, a Morrito Comunicag&o trabalha com a execugao das campanhas
do planejamento anual e nas solicitagdes avulsas trabalhamos com os prazos
apresentados na tabela abaixo.

SOLICITACOES | PRAZO DE ENTREGA

| Campanhas Em até 05 (cinco) dias uteis
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Criagdo de Pegas Avulsas Em até 03 (trés) dias Gteis
Publicidade Legal Em até 03 (trés) dias Gteis
Plano de Midia Em até 03 (trés) dias uteis
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Ficha Técnica

Cliente: Fabio Nunes

Titulo: Quem é Fabio Nunes?

Data da produc¢ao: Setembro de 2020
Execucgao: Morrito Comunicagédo
Periodo de veiculagdao: Setembro 2020
Veiculo utilizado: Facebook e Instagram
Pecal/Formato: Carrossel de fotos

Problema:

Apresentar de forma célere e resumida quem é Fabio Nunes, (em época) candidato a
prefeito de Bom Jesus da Lapa, através das redes sociais, além disso divulgar todas as
redes que ele se encontrava para ganhar mais seguidores e engajamento, com isso
aumentando a sua popularidade.

Solugdo:

Apresentar em um carrossel rapido e chamativo sobre quem é Fabio Nunes, desde sua
infancia, passando pela sua familia e os seus servigos prestados para o municipio e no final
ainda exibir os enderecos de suas redes para que ocorresse maior conversio, com a
apresentagao do candidato tambem foi levado em consideragdo o seu lado pessoal, ndo sé
a persona politica, para que pudesse ocorrer uma identificagdo com as pessoas que
olhasse a publicagao.

Resultado:
Através da campanha veiculada, ocorreu mais interagdes com os perfis nas redes sociais,

pessoas que passaram a identificar Fabio Nunes ndo sé como um politico, mas também
como uma pessoa que tem lagos afetivos com a cidade e com a sua familia.

-
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Pecga/Formato: Carrossel de imagens 06"
Veiculo utilizado: Redes sociais Fabio Nunes

Conhece cada canto da
Odade de Bom Jesus da Lapa.
Vai seguir o trabalho!

Foi Secretanio de Obras
do municipio.

\\_ -
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Ficha Técnica

Cliente: Fabio Nunes

Titulo: Santinho

Data da produgéo: Setembro 2020

Execugdo: Morrito Comunicagéo

Periodo de veiculagdo: Setembro a novembro de 2020
Veiculo utilizado: Papel impresso

Pecga/Formato: Santinho 7cm x 10cm

Problema:

Criagao do classico santinho politico, mas que fosse apropriado a campanha e reforgasse
0 conceito audiovisual trabalhado em diferentes areas da campanha (slogan, site, cards de
rede social, programa de radio, jingle) e claro que cumprisse a sua fun¢do primordial com
imagem e nimero do candidato.

Solugdo:

Foi criado um santinho que além de utilizar as cores do partido de Fabio Nunes também
teve como elemento a imagem do municipio de Bom Jesus da Lapa, alusdo ao trabalho
que foi realizado na gestdo anterior e que o trabalho ndo pode parar, assim juntou
elementos que foram além da apresentacdo somente da imagem do candidato e o nimero.

Resultado:
Usando o recurso da imagem conseguimos uma unido de referéncias utilizadas em toda

campanha, foi possivel ver a efetividade do classico santinho que foi incrementado pela
adigao elementos secundarios.

Nunes

¢ MIGUEL LELES
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Ficha Técnica

Cliente: Fabio Nunes

Titulo: Jingle de Fabio Nunes

Data da produgao: Agosto de 2020

Execucgao: Morrito Comunicagao

Periodo de veiculagao: Agosto a novembro 2020
Veiculo utilizado: Réadio, Carro de som e redes sociais
Pecga/Formato: Jingle Politico 1:54"

Problema:

Criagdo de um jingle politico que ficasse na mente nas pessoas, de facil absorg¢ao pelos
populares e que fosse direcionado ao candidato Fabio Nunes, também utilizando referéncia
sobre a continuagao do trabalho.

Solucéao:

Utilizando uma musica popular e que pudesse ser aproveitado até mesmo para uma
coreografia com o ritmo alegre e que contagiasse a todos onde quer que estivesse tocando,
com um refrao que cita diretamente o candidato a prefeito Fabio, seu vice-prefeito Miguel
Leles e o entdo prefeito Eures faz mengao direta a continuidade do trabalho que estava
sendo feito e que teve grande aprovagao da populagao.

Resultado:

Com resultado bastante satisfatorio o jingle se tornou extremamente popular em todo
territorio de Bom Jesus da Lapa, com seu refrdo “Té com Eures, Miguel Leles e Fabio Nunes
para prefeito, na cabega e no peito.” cantado e até mesmo dangado por partidarios, pessoas
proximas e populagdo em geral.
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Peca/Formato: Jingle Politico 1:54"
Veiculo utilizado: Carro de som e redes sociais
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Ficha Técnica

Ficha Técnica

Cliente: Fabio Nunes

Titulo: Filme sobre Fabio Nunes

Data da produgédo: setembro de 2020
Execugdo: Morrito Comunicagdo

Periodo de veiculagdo: Outubro de 2020
Veiculo utilizado: Youtube / Rede Socials
Pecga/Formato: Filme 1:17"

Problema:

O candidato Fabio Nunes tem o jeito mais pacato, mais quieto, mas também é uma pessoa
que tem uma histéria de vida, relacionada a vivéncia em Bom Jesus da Lapa e com
propostas para continuar a evoluir. O problema seria como fazer o ouvir o candidato, da
mesma forma que também apresentariamos seu jeito mais calmo para conquistar as
pessoas.

Solugéao:

A solugdo apresentada foi a criagdo de filme que foi dividido em partes, o “FALA FABIO"
nas redes sociais, onde o mesmo conta a sua histéria e fala sua trajetoria de vida, desde
sua infancia, o seu trabalho até o momento da época, assim o humanizaria, ja que o préprio
Fabio se apresentaria de forma dupla, falando a sua histéria do seu jeito (tranquilo e pacato)
e contando como ele &, assim mostrando que o candidato a prefeito € além de um politico
uma pessoa, lapense de origem humilde e que busca o melhor para os seus conterraneos.

Resultado:

O resultado foi satisfatério, além de gerar visualizagées nas redes sociais do entao
candidato, com comentarios de diferentes pessoas nos videos exibidos, também ocorreu a
circulagao organica dos videos no Whatsapp, seja eles de pessoa para pessoa, ou em
diferentes grupos, o que massificou a exibigao.

&’
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Peca/Formato: Filme 1:17”
Veiculo utilizado: Youtube / Rede Sociais
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Ficha Técnica

Cliente: Fabio Nunes

Titulo: Programa de Fabio Nunes

Data da produgao: Outubro e novembro de 2020
Execucgdo: Morrito Comunicagao

Periodo de veiculagdo: Outubro e novembro 2020
Veiculo utilizado: Radio e apds redes sociais
Peca/Formato: Programa de Radio 1:07"

Problema:

Usar o horario eleitoral gratuito de forma eficiente no qual aborde temas diversificados que
envolvessem o municipio e o candidato Fabio Nunes, mas também nao se torne cansativo
para o ouvinte.

Solugdo:

Durante a campanha diversos programas foram criados, com estruturas diferentes e com
diferentes formatos, caminhando para o final da campanha o programa foi em tom mais
sertanejo, mas ainda com apanhado geral em diferentes tematicas: de seguir o trabalho em
Bom Jesus da Lapa, na estrutura e com a dignidade do povo.

Resultado:

Um programa que se conectou com a populagdo, quando as pessoas ndo conseguiam
acompanhar o programa no horario pediam que fosse publicado nas redes sociais para
poder acompanhar as novidades, sendo assim um grande sucesso de audiéncia e
passando a mensagem para a populagao.
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Pecal/Formato: Programa de Radio 1:07"
Veiculo utilizado: Radio e apos redes sociais
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RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
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Ficha Técnica

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa-BA

Titulo: Operacgédo Cidade Limpa.

Data da producdo: Margo de 2021

Execugao: Morrito Comunicagédo

Periodo de veiculacdo: Margo a Julho de 2021

Veiculo utilizado: Réadio - Facebook — Instagram — Youtube - Outdoor -
Folder Impresso

Pega/Formato: Spot 30" / Filme 30"

Problema:

A campanha teve como objetivo reduzir o lixo e entulhos que poluem a cidade;
combater o abandono de animais nas ruas, incentivar a vedagao de terrenos,
que sao lugares propicios para o descarte de lixo inadequado; e ainda, definir
horarios para a carga e descarga, para manter o fluxo de trafego nas ruas e
avenidas. E para isso foi necessario a aplicagdo do codigo de postura e ética do
municipio. A questdo a ser resolvida era de como conscienlizar a populagao do
municipio sobre as leis de urbanizagdo, para manter a limpeza e a organizagao
da cidade.

Solucao:

A Operacao Cidade Limpa foi caracterizada como uma campanha de intuito
coletivo comunitario, onde prefeitura e populagdo pudessem buscar em conjunto
uma acao para resolver os problemas do lixo nas ruas, o abandono de animais,
os terrenos sem vedagao e as cargas e descargas que atrapalhavam o transito.
O problema detectado para a compreensao da comunicacao foi exatamente a
sujeira, a falta de organizagao no transito e a falta de configuragdo dos lotes e
as reclamacgdes da populagao acerca dos problemas citados.

Resultado:

O objetivo foi alcangado através de uma campanha educativa que continha um
teor de cobranga ao cidadao. Todo material educativo e informativo foi distribuido
por mala direta de casa em casa para que a populacdo estivesse ciente dos
danos que podem causar na cidade com o lixo jogado nas ruas, a falta de
vedacgao nos lotes, o abandono de animais e as cargas e descargas em horario
comercial.

Com um tom educativo, mostrando o porqué da mobilizagdo da campanha e ao
mesmo tempo mostrando que quem nao se adequasse ao codigo de postura de
ética e obras, que entrou em vigor no municipio, poderia sofrer multas com nome
incluso em cadastros de crédito como SPC e Serasa. Além disso, filme e card
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em redes sociais bateram nesta tecla durante meses, além de peg¢as como
outdoor, folder e spot em radio buscaram repassar essa comunicagao.

A resolucdo do problema de comunicagdo teve em seu repertorio pegas que
foram veiculadas em diferentes midias. Além disso, a populagao péde receber
em casa uma comunicagao que apresentava motivos para se conscientizar
perante a limpeza da cidade, entulhos nas portas de casas, abandono de
animais, terrenos sem vedagdo e cargas e descargas em horarios nao
permitidos, e ainda explicava o porqué disso ser uma responsabilidade de todos.

A campanha foi posta em vigor e o c4digo de ética de postura e obras também,
fazendo com que o problema fosse amenizado e o cidadao que descumprisse o
codigo de postura iria ser multado pela fiscalizagdo do municipio. Os nimeros
apresentados pela Prefeitura Municipal demonstraram que a campanha obteve
éxito e se tornou um tema pertinente na cidade, pois através de uma
comunicagao direta com a populagao, a informagao pdde chegar de forma clara
com o intuito de educar e cobrar os cidaddos. Diminuindo assim o lixo e os
entulhos que causavam poluigdo na cidade, reduzindo os problemas de transito
com cargas e descargas nas ruas e com o abandono de animais, assim como,
foi possivel notar o crescimento do nimero de terrenos vedados pela cidade.

Bom Jesus da Lapa, 25 de agosto de 2021

Referendamos que o presente case foi elaborada pela Morrito Comunicagéo,
apresentando os resultados relatados

Prefeitura Municipai de Som Jesus da Lapa

Victor Hugo Souza Batista
Secretario Municipal de Administragdo
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Ficha Técnica

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa-BA
Titulo: Operagao Cidade Limpa.

Data da produc¢do: Margo de 2021

Execugdo: Morrito Comunicagao

Periodo de veiculagao: Margo a Julho de 2021
Veiculo utilizado: Distribuido de casa em casa
Peca/Formato: Folder Dobrado 20x20cm

O folder € um material relevante para atingir a populagdo com conteldo
explicativo. Neste caso o folder foi utilizado na campanha para passar a
informagdo aos cidadaos de forma visualmente interessante. E fez com que o
publico ficasse com a informacado sobre as leis e 0s horarios da coleta de lixo em
maos, pois o material foi entregue de casa em casa.
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Ficha Técnica

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa-BA
Titulo: Operagéao Cidade Limpa.

Data da produgédo: Marco de 2021

Execucgao: Morrito Comunicacéo

Periodo de veiculagao: Marco a Julho de 2021

Veiculo utilizado: Radio Bom Jesus FM e Radio Baiana FM
Peca/Formato: Spot 39”

Radio € uma midia que atinge muitos publicos a0 mesmo tempo, levando
Informagao qualificada de forma veloz para todo municipio. O spot no radio foi
utilizado para que a mensagem da campanha alcangasse mais pessoas da
cidade, de forma mais rapida e de facil compreensao para todos. O spot foi
veiculado na Radio Bom Jesus FM e Radio Baiana FM, ambas possuem uma
boa audiéncia na cidade e regido e fez com que a campanha chegasse a um

grande publico na cidade. O spot foi feito de forma com que a mensagem ficasse
clara para todos.
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Ficha Técnica

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa-BA
Titulo: Operagao Cidade Limpa.

Data da producao: Marco de 2021

Execugao: Morrito Comunicacéao

Periodo de veiculagcdo: Marco a Julho de 2021
Veiculo utilizado: Youtube/Facebook/Instagram
Peca/Formato: Filme 40’

O filme atualmente é uma das ferramentas mais utilizadas no mercado da

comunicagao, pois a sua relevancia esta se tornando cada vez maior, atingindo
varios publicos.

Assim sendo, o filme na campanha Cidade Limpa foi criado para impactar um
publico mais jovem, com uma musica “chiclete’ para reforcar ainda mais a

mensagem da campanha. O material foi veiculado nas redes sociais da
Prefeitura.
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Ficha Técnica

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa-BA
Titulo: Operagéo Cidade Limpa.

Data da producgdo: Margo de 2021

Execugdo: Morrito Comunicagéo

Periodo de veiculagdo: Margo a Julho de 2021
Veiculo utilizado: Facebook/Instagram

Peca/Formato: Card

O card tem um apelo visual para a informagao e atinge um grande nimero de
pessoas pela facilidade de ser compartilhado. Por isso o material em card foi
utilizado na campanha.
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Ficha Técnica

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa-BA
Titulo: Operagao Cidade Limpa.

Data da produg¢ao: Margo de 2021

Execugao: Morrito Comunicagao

Periodo de veiculagdo: Margo a Julho de 2021
Veiculo utilizado: Procolor Outdoor

Pecal/Formato: Outdoor 9x3mt

O outdoor foi utilizado pela sua eficicia na comunica¢do, que transmite a
mensagem da campanha de forma instantanea, atingindo um grande publico.
Por isso foram espalhados outdoors pela cidade.
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Bom Jesus da Lapa - Bahia, 25 de agosto de 2021
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