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ATA DE SEGUNDA SESSAO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS ATINENTES A
TOMADA DE PREQOS N° 002/2021

ATA DA SEGUNDA SESSAO DESTINADA A CONTRATAQAO DE SERVICOS DE AGENCIA DE 

PUBLICIDADE PARA O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUAQAO, A CONCEPgAO, 

A CRIACAO, A EXECUQAO INTERNA, A INTERMEDIAQAO E A SUPERVISAO DA 

EXECUQAO EXTERNA E A DISTRIBUigAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS 

SERVIQOS DE PUBLICIDADE DESCRITOS NO § 1° DO ART. 2°. DA LEI 12.232/10, 

OBJETIVANDO A PROMOQAO E DIVULGAgAO DA PREFEITURA 

CARINHANHA NA ATIVIDADE INSTITUCIONAL, consoante condiqoes apresentadas
MUNICIPAL DE

no edital e
seus anexos, processando-se ainda nos termos da Lei Federal n° 8.666/93, Lei Complementar 
123, de 14 de dezembro de 2006, e em conformidade ao que determine 

12.232/10, a Lei Federal n° 4.680/65, o Decreto n° 57.690/66, as Normas-Padrao da Atividade 

Publicitaria tuteladas pelo CENP - Conselho Executive das Normas-Padrao

a Lei Federal n°

e as disposipoes deste
Edital. Aos 23 (vinte e tres) dias do mes de Setembro do ano de dois mil e vinte e um, as 09:00 

(nove horas), na sala do Polo Educacional Dona Carmen - Educandario Sao Jose, Prapa do 

n° 1, Centro, nesta cidade de Carinhanha - Bahia, reuniu-se a ComissaoEducandario

Permanente de Licitapao, designada pelo Decreto n° 074/2021, compostas pelos seguintes 

membros: Janici Conceipao da Silva (Presidente); Viviane Gusmao Costa (Membro); Aelson de 

Souza Silva (Membro); Joao Batista Pereira de Souza (Membro/Suplente), registra-se tambem a

presenpa do Senhor Osvaldo Manoel Pires de Souza Neto - Assessor Tecnico. Reuniram-se todos 

intuito de dar continuidade aos trabalhos relacionados a Tomada de Prepos n° 002/2021. Ocom o

aviso de convocapao dos licitantes para 2a sessao foi devidamente publicado no Diario Oficial do 

Municipio, na edipao n° 1669, Ano XV, pagina 7, do dia 16 de setembro de 2021 e por meio da
pagina da Licitapao de Publicidade no site oficial da Prefeitura Municipal de Carinhanha, tambem

foi informado aos interessados por meio dos e-mails fornecidos na sessao do dia 26/08/2021. 

Iniciados os trabalhos verificou-se a participapao das seguintes empresas: 1. MARE 
COMUNICAgAo INTEGRADA LTDA, CNPJ N° 14.164.096/0001-19, com sede a Rua Dr Jose

Borges de Barros, n° 305, Centro, Ipiau - Bahia, CEP. 45.570-000, representada pelo Sr° 

MARCEL HOHLENWEGER MATOS, portador do RG. n° 0820544442 SSP/BA e CPF. n° 

014.137.845-00. 2. TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA, CNPJ N° 13.963.106/0001-32 com
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sede a Avenida Lindolfo Miranda, n° 342A, Bairro Sao Gotardo, Bom Jesus da Lapa - Bahia, CEP. 

47.600-000, representada pelo Sr° ALISSON GOMES DE ALMEIDA, portador do RG. n° 

1192754654 SSP/BA e CPF. n° 015.508.795-96. Na ordem dos trabalhos, conforme previsao do 

item 9.2.7 do Edital, a Comissao Permanente de Licitapao procedeu com a abertura dos 

INVOLUCROS 2, para o o cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de 

Comunicapao Publicitdria, para identificapao de sua autoria e respectiva pontuapao, cujo resultado 

apurado e o que segue:

EMPRESACAMPANHAPROPOSTA
MARE COMUNICAQAO INTEGRADA LIDATa Bonito de Ver01

TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRADesenvolve Carinhanha agora tem trabalho02

Apos o cotejo, a Comissao Permanente de Licitapao divulgou a todos os licitantes presentes as 

Notas atribuidas pela Subcomissao Tecnica para o Plano de Comunicapao e para o Conjunto de 

Informapoes, contendo Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relates de Solupoes de 

Problemas, cujas avaliapoes foram realizadas no dia 14 de setembro de 2021, onde fora 

elaborado pela Subcomissao Tecnica uma Ata de Avaliapao e Justificativa Tecnica da Tomada de 

Prepos n° 002/2021, contendo planilhas e quadro geral de notas, juntada aos autos. A Comissao 

Permanente de Licitapao planilhou as notas, cujos resultados encontram-se consignados nas 

tabelas abaixo:

MARE COMUNICAQAO INTEGRADA LTDA

Avaliador pontuagao final 
por quesito 

(MEDIA).

Avaliador AvaliadorQUESITOS
01 02 03

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Raciocinio Basico - (de 0 a 10) 9,339,00 9,509,50
Estrategia de Comunicapao Publicitaria - (de 0 
a 20) 18,0018,00 18,0018,00
Ideia Criativa - (de 0 a 20) 18,3319,00 18,00 18,00
Estrategia de Midia e Nao Midia- (0 a10) 9,50 10,00 9,50
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CONJUNTO DE INFORMAQOES

Capacidade de Atendimento - (de 0 a 10) 10,00 10,00 10,00 10,00
Repertorio - (de 0 a 15) pontos 15,00 15,00 15,00 15,00
Relates de Solupoes de Problemas de 
Comunicapao - (0 a 15) pontos 15,00 15,00 15,00 15,00

TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA (MORRITO COMUNICAQAO)

QUESITOS Avaliador Avaliador Avaliador pontuapao final 
por quesito 

(MEDIA).
01 02 03

PLANO DE COMUNICAQAO PUBLICITARIA

Raciocinio Basico - (de 0 a 10) 7,00 7,00 8,00 7,33
Estrategia de Comunicapao Publicitaria - (de 0 
a 20) 15,00 14,00 15,00 14,67
Ideia Criativa - (de 0 a 20) 14,00 14,00 14,00 14,00
Estrategia de Midia e Nao Midia- (0 alO) 6,50 7,00 7,00 6,83
CONJUNTO DE INFORMAQOES

Capacidade de Atendimento - (de 0 a 10) 9,00 9,00 9,00 9,00
Repertorio - (de 0 a 15) pontos 15,00 15,00 15,00 15,00
Relates de Solupoes de Problemas de 
Comunicapao - (0 a 15) pontos 15,00 15,00 15,00 15,00

Assim, a nota final apurada da Proposta Tecnica (Plano de Comunicapao + Conjunto de 

Informapoes) e sua respectiva colocapao, sao as seguintes:

EMPRESA PONTUAQAO FINAL
MARE COMUNICAQAO INTEGRADA LTDA 95,33

TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA (MORRITO COMUNICAQAO) 81,83

Em ato continuo, a Comissao Permanente de Licitapao convocou os licitantes para vistarem a 

documentapao relativa aos Involucres 2 (via identificada), informando a todos que nos termos do
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art. 109 da Lei Federal n° 8.666/93, os prazos para interposipao de recursos acerca da decisao da 

Subcomissao Tecnica iniciarao apos a publicapao da presente ata. Consultada quanto a 

interposipao de recurso contra o procedimento, a Presidente informou que a licitante: TIAGO 

VINICIUS DA SILVA FERREIRA, CNPJ N° 13.963.106/0001-32, manifestou a sua intenpao de 

recorrer. Sendo assim, obedecendo o Item 14 do Edital, concede a Empresa, prazo recursal de 05 

(cinco) dias para recurso, a contar da publicapao desta Ata no Diario Oficial do Municlpio e no sitio 

eletronico da Prefeitura Municipal de Carinhanha. A Presidente ainda lembrou que em razao das 

peculiaridades das regras da Lei Federal n° 12.232/2010, os recursos deverao ser dirigidos a 

Comissao Permanente de Licitapao que os encaminharao para a Subcomissao Tecnica. For fim, 

foi informado as Licitantes que os recursos recebidos serao publicados e disponibilizados aos 

interessados, que poderao apresentar suas contrarrazoes, caso assim desejem, no prazo legal, 

momento em que a Presidente da CPL reiterou a todos o compromisso desta Comissao em dar 

ampla transparencia aos atos praticados na Licitapao, informando a todos que a documentapao 

relativa aos Involucres 1 (via nao identificada), Involucres 2 (via identificada) e Conjunto de 

Informapoes, contendo Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relates de Solupoes de 

Problemas, serao disponibilizados a todos, ainda na data de hoje, por meio de publicapao no 

Diario Oficial do Municipio e na portal eletronico do municipio: http://carinhanha.ba.qov.br/. Nada 

mais havendo a tratar, deu-se por encerrada a presente sessao, as 10h06min, cujo termo depois 

de lido e achado conforme foi devidamente assinado por mim, demais membros da Comissao de 

Licitapao e licitantes presentes. Eu, Janici Conceipao da Silva, Presidente, fiz lavrar a presente

ata. Carinhanha - Bahia, 23 de Setembro de 2021.

Janici Cjjficeipao da Silva
Presidente

Viviane^utJsrrTSo Costa
Membro

^Isbride Souza Silva
lembroi

'ereira de SouzaJoao/Ba*
Membro

http://carinhanha.ba.qov.br/
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- MARE COMUNICACAO INTEGRADA LIDA, CNPJ N° 14.164.096/0001-19, com sede a 

Rua Dr Jose Borges de Barros, n° 305, Centro, Ipiau - Bahia, CEP. 45.570-000

pelo Sr° MARCEL HOHLENWEGER MATOS, portador do RG. n° 0820544442 SSP/BA e CPF 

n° 014.137.845-00. i .
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2 - TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA

Avenida Lindolfo Miranda

1

representada

CNPJ N° 13.963.106/0001-32, com sede a
n° 342A, Bairro Sao Gotardo, Bom Jesus da Lapa - Bahia, CEP. 

47.600-000, representada pelo Sr° ALISSON GOMES DE ALMEIDA, portador do RG. n°
1192754654 SSP/BA e CPF. n° 015.508.795-96.

ASS.
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RACIOCINIO BASICO
Carinhanha e um municipio do interior baiano geograficamente abengoado por 
Deus e bonito por natureza. Isso se deve ao fato de ser banhado por 
importantes rios, entre eles, o gigante Rio Sao Francisco que em sua 
caudalosa passagem, recebe as aguas do seu quinto maior afluente que leva o 
nome do proprio municipio, o Rio Carinhanha. Situada no Oeste da Bahia, 
proximo da divisa com Minas Gerais, e com a distancia de 784 km da capital 
Salvador, Carinhanha possui pouco mais de 29 mil habitantes, segundo dados 
do IBGE, tern uma area total de 2.529,445 km2. A sua denominagao, para 
muitos, originou-se da jungao dos nomes do peixe, “Can” com o de uma india, 
“Nhanha”, formando entao, o nome Carinhanha, que desde a sua fundagao em 
1709, ha 312 anos, vive uma historia de lutas e conquistas, tendo sido 
emancipada em 17 de agosto de 1909, o que a fez completar este ano de 
2021, 112 anos de emancipagao politica e administrativa, sob uma nova 
gestao administrativa. A seguir, com desafios de gerir um municipio com 
metade da populagao urbana e metade rural. O municipio e dividido entre a 
sede Carinhanha e treze povoados, Marrequeiro, Agrovila 15, Agrovila 16, 
Agrovila 23, Feirinha Vila Sao Joao, Barra do Parateca, Feirinha de Santa 
Luzia, Vila Sao Jose, Barrinha, Angico, Estreito Capinao, Cheira Cabelo e 
Riacho do Capinao. Ao longo de sua extensao, e coberto por recursos hidricos 
de superficie que formam uma importante fonte de alimentagao da Bacia 
Hidrografica do Rio Sao Francisco. A economia local, tern como principal fonte 
de renda das familias a agriculture, em especial a agricultura familiar e pesca. 
Nos dias atuais, Carinhanha, assim como todos os municipios brasileiros 
vivencia os tempos de pandemia e apesar das dificuldades, a gest§o 
municipal, deu inicio a um modelo administrative comprometido com o 
desenvolvimento da sua populagao, na qual o estimulo e a participagao popular 
esta na dianteira do processo que envolve uma gama de politicas publicas 
voltadas para a coletividade. Em destaque, o cuidado com meio ambiente, a 
preservagao da natureza, dos Rios Carinhanha, Pituba e Sao Francisco.
A implementagao da cultura de valorizagao, atraves de agdes educativas e 
sociais que visam o entendimento de que o aporte hidrico natural de 
Carinhanha e uma grande riqueza local que precisa ser preservada e utilizada 
como patrimonio que impulsiona a economia local. Que tambem impulsiona o 
desempenho da agricultura familiar e faz gerar cada vez mais emprego e 
renda, prato e comida na mesa de cada cidadao carinhanhense. Esse novo 
modelo de governar esta sendo visto por toda Carinhanha, que traz a 
esperanga semeada nas politicas publicas inclusivas e nas proprias riquezas 
naturais, onde o trabalho, as aguas e a terra sao capazes de combater a fome. 
Onde uma gestao humanizada e capaz de tocar nas feridas da sociedade para 
enfrentar problemas series como a prostituigao e o trabalho infantil, bem como 
as desigualdades sociais.
Onde a ampliagao e humanizagao da rede de atengao basica a saude, 
proporcionou maiores cuidados com a populagao e eficiencia no combate ao 
coronavirus, salvando vidas e minimizando os efeitos na economia.
Onde a Protegao Social caminha junto pelas garantias dos direitos sociais em 
sintonia com os anseios da populagao. Onde a educagao avanga de forma 
participativa com a realizagao de consultas publicas, audiencias publicas e



trabalhos de forma^ao. Onde tambem a Regularizagao Fundiaria Urbana virou 
uma realidade atraves do Programa A MINHA CASA” para levar garantias a 
quern precisa, sendo destaque e pauta de projeto da assembleia legislativa. 
Onde a seguranga publica fica mais preparada com aquisigao de veiculos 
novos. Onde o pequeno agricultor e inserido no contexto economico local. 
Onde a limpeza Publica volta a ser uma realidade. Assim como os trabalhos de 
conscientizagao, como a aquisigao fixa de alimentos produzidos pela 
agricultura familiar, fortalecendo a cadeia produtiva, a nutrigao e a uniao dos 
setores. E, sobretudo, onde a cultura volta a vibrar, ser reconhecida, valorizada 
e estimulada, atraves do resgate dos equipamentos publicos e a valorizagao 
das pessoas que fazem parte da sua historia.
Portanto, urn dos principais desafios da gestao e da comunicagao, e fortalecer 
e fomentar a participagao popular dos cidadaos, promovendo assim urn 
governo mais justo e participativo.
Diante desses esforgos da gestao municipal, e iniciativas ja bem sucedidas, 
mesmo em pouco tempo de nova gestao, surge a necessidade de uma 
comunicagao clara, informativa, educativa, e que seja tambem dinamica, atual 
cenario municipal, e que reforce os sentimentos de pertencimento do cidadao 
com o municipio, e apresentando os avangos que ja estao sendo feitos pela 
nova gestao para a valorizagao do ser humano, o cuidado com a cidade, e a 
busca e fortalecimento da participagao popular nesse contexto.
Contudo, faz-se necessario uma campanha publicitaria de fortalecimento do 
novo conceito institucional da Prefeitura Municipal de Carinhanha apoiado na 
busca por aproximar cada vez mais, gestao e participagao popular, para que 
unidos possam promover o desenvolvimento continue da cidade, alicergado a 
campanha sera construido uma estrategia de comunicagao que fomente os 
segmentos sociais, servigos, e garantias dos cidadaos carinhanhenses, alem 
de uma Ideia Criativa com elementos importantes do municipio, e uma 
estrategia de Midia e Nao Midia, que busque o alcance da audiencia e 
distribuigao para os publicos prioritarios que estao na zona urbana e zona rural 
de Carinhanha.

ESTRATEGIA DE COMUNICAQAO PUBLICITARIA
Diante de uma analise e diagnostico do contexto atual da gestao do municipio 
de Carinhanha, estabelecemos uma estrategia de comunicagao publicitaria 
visando a formulagao de urn conceito criado para cumprir com os objetivos 
comunicacionais necessaries para campanha publicitaria prevista.
Atraves do estudo de caso, identificamos elementos que norteiam a abordagem 
da mensagem de fortalecimento da imagem da Prefeitura, nessa nova fase, 
apoiado em uma serie de agoes que atestam uma mudanga de comportamento 
governamental, urn novo jeito de gerir os recursos publicos e de interagir com a 
sua populagao.
E esse novo jeito, sinaliza para a humanizagao dos servigos publicos, para o 
cuidado com a cidade, para a abertura de canais de dialogo e participagao 
popular, tambem para urn governo que propoe uma gestao compartilhada 
como conceito de gestao, tornando -se o conceito de vida social.



A explanagao acima tem por objetivo, trazer a tona, o contexto base para o 
desenvolvimento do raciocino basico para a construQao e linha de atuagao da 
campanha a ser proposta.
Uma cidade bem cuidada, que atende supera as necessidades do cidadao, que 
cuida dos recursos do meio ambiente e faz uma gestao participativa, e bem 
vista por todos. E dessa forma, com uma leitura objetiva, trazemos a tona a 
logica da comunicagao, a transmissao da mensagem do emissor para o 
receptor. Dai surge a necessidade, de uma estrategia de comunicagao, manter 
uma unidade na sua linguagem, tanto escrita quanto visual, mesmo que em 
alguns mementos precisem se diferenciar por meio de comunicagao a ser 
transmitido.
PARTIDO TEMATICO - Tendo em vista esse novo memento, tomamos como 
linha de raciocinio o que preconiza o briefing, no que diz respeito a enfase na 
caracterizagao do atributo de representagao popular, para char o conceito, 
mote de campanha "TA BONITO DE VER”, apoiado pelo slogan, "A mudanga 
chegou e Carinhanha mais forte’’. A composigao nos leva a entender de 
imediato, a qualidade e relevancia da atuagao do Governo do Municipio na 
realizagao de politicas publicas que transformam cotidianamente para melhor, 
a vida do morador.
Seguindo a linha de atuagao publicitaria, para cumprir o principio constitucional 
da publicidade de seus atos, de seus projetos e suas agoes, a Prefeitura de 
Carinhanha tera como instrumentos, a criagao de uma serie de conteudos que 
integram a campanha.
A publicidade vai destacar o conceito “Ta bonito de ver” em todas as pegas, 
dando enfase ao comprometimento da gestao publica, a Prefeitura Municipal 
de Carinhanha, com a sua populagao, atraves de agoes reais que ja estao 
sendo implementadas ao longo da gestao.
Os aspectos educativos, informativos e de orientagao social, caracteristico das 
pegas, se unem a apresentagao das principais intervengoes do municipio e o 
constante estimulo a participagao popular.
Com uma linguagem de facil compreensao de todas as camadas da sociedade, 
o "TA BONITO DE VER”, nos traz poder de absorgao e adequagao da 
estrategia de comunicagao publicitaria proposta nos objetivos. Proporciona 
riqueza de desdobramentos positives, gerando no publico, a capacidade de 
identificagao. Ja a frase sob a forma de slogan, “A mudanga chegou e 
Carinhanha mais forte”, trabalha o aspecto complementar da mensagem, como 
uma injegao de animo, urn alerta, urn aviso, urn convite ao que se propos, ao 
que se quer conquistar juntos e cada vez mais fortes.
Com este entendimento, o nosso partido tematico, cumpre ate fungao 
motivacional para o grande potencial presente na vida do cidadao 
carinhanhense. A mensagem que nos remote ao que e bonito de ver, poe no 
centro da narrativa aquilo que a prefeitura ja esta realizando para a melhoria da 
qualidade de vida do cidadao carinhanhense. Em todas as areas. Na saude, 
educagao, infraestrutura, social, agricultura, meio ambiente, cultura entre 
outras. Ao estabelecer a consistencia logica e pertinencia de argumentagao, o 
conceito da campanha, (Ta Bonito de ver - a mudanga chegou e Carinhanha 
mais forte), foi definido e debrugado numa estrategia de midia inovadora,



pensada para contemplar da melhor forma a distribuigao do material publicitario 
para a campanha e alcangar o seu publico alvo.
No trabalho de diregao de arte, foram utilizadas fotos reais da cidade, 
personagens e mensagens que evidenciam a atuagao do governo no ambito 
municipal, mostrando que o trabalho feito em conjunto, gera melhores 
resultados.
As cores utilizadas nas pegas, seja na parte de texto, quanto grafica, foram 
referenciadas a partir de tres elementos identidade, forga e unidade, com a 
gestao e com a semiotica que as cores traduzem para as pegas, pontuamos 
isso como forma de reforgar os tons, char assimilagao visual e melhor grau de 
personalizagao.
Para a ampliagao da mensagem e eficacia da campanha e precise coesao no 
discurso e unidade.
Uma das etapas mais importantes do processo de desenvolvimento da 
Estrategia de Comunicagao Publicitaria, de uma campanha e saber qual o 
publico sera destinado a mensagem. A partir dai, podemos escolher com 
seguranga quais serao os meios de comunicagao que farao parte do piano de 
mfdia e as adequagoes e desdobramentos da campanha. Essas informagoes 
ficam expostas no contexto de explanagao da estrategia de midia e nao midia. 
Segundo o briefing, a campanha devera atingir a populagao de Carinhanha, 
sem distingao de poder economico, classe social, idade, escolaridade e genero, 
estando nos pontos geograficos tanto da zona urbana, quanto da zona rural. 
Sabemos que publicos e em zona rural, tern habitos diferentes de consume de 
midias locais, em relagao ao consume de midia de moradores do municipio 
localizados na zona urbana.
Outro ponto que esta sendo trabalhado nessa estrategia de comunicagao, e a 
adequagao das mensagens para cada midia, veiculo, sem perder a sua 
essencia e uma regra e por isso definimos os seguintes meios de 
comunicagao: Carrossel, pega antenada com as novas tecnologias para 
proporcionar urn passeio pelas atividades das secretarias do governo municipal 
atraves das redes sociais. Stories animados, urn dos mais modernos recursos 
tecnologicos utilizados em espago especifico das redes sociais. Banner virtual 
para sites, inclusive os do municipio. Folder, pega que apresenta a campanha 
com detalhes e importante para impulsionar o alcance da campanha nas 
residencias, sede e a zona rural do municipio. O Cartaz e Outdoor, midias 
conceituais, nas quais sao aplicadas o conceito de campanha da forma mais 
objetiva possivel, serao utilizados em locais de grande fluxo. O Spot utilizado 
em radios e carro de som, trazem a essencia da campanha com recursos de 
edigao de audio, de maneira atraente, dialogam de forma positiva com publico 
da zona rural. O jingle criado para a campanha por sua vez, colabora de 
maneira significativa para eternizar a mensagem. 0 VT, hoje e utilizado tanto 
para TV, quanto para as redes sociais e e urn excelente comunicador pela 
caracteristica audiovisual e com esse conteudo, e possivel aproximar ainda 
mais a Gestao Municipal da Populagao de Carinhanha. Ao analisar as 
possibilidades de utilizagao de novas formas de se comunicar e diante do perfil 
geografico de Carinhanha, local com muitas areas rurais e continuos 
deslocamentos destes veiculos, criamos a pega busdoor, geralmente aplicadas 
nos vidros traseiros dos onibus. A pega, com urn perfil estatico, porem movel,



percorre inumeros trajetos diariamente, possibilitando o encontro com os 
publicos da sede e zona rural. Sera dessa forma, objetiva e estrategica, que 
serao trabalhados o conceito base da campanha e distribuidos em eixos 
centrals que irao materializar a proposta de comunicagao apresentada.

IDEIA CRIATIVA
Ao elaborar o conceito da campanha tendo como base o briefing, o raciocinio 
basico e a estrategia de comunicagao, desenvolvemos a criagao das pegas que 
farao frente a mensagem criativa.
Apresentamos uma campanha publicitaria de impacto positive, cuja 
composigao, posiciona a imagem institucional da Prefeitura de Carinhanha, 
como a promotora da reestruturagao social, economica e cultural do municipio. 
A expressao “Ta bonito de ver” mantem firme a confianga do cidadao na 
garantia dos direitos sociais. 0 mote, unido ao apoio da frase em forma de 
slogan, “a mudanga chegou, com voce e Carinhanha mais forte, interagem com 
os desdobramentos interligados com as agoes das secretarias. Essa 
combinagao de elementos, trazem forga e propriedade para as pegas, que 
alem de conceitual, seguem estimulando a participagao popular no processo da 
gestao.
A comunicagao publicitaria vai cumprir o importante papel de prestar contas, 
informar, orientar, educar, interagir e posicionar a Imagem Institucional do 
Governo Municipal. A ideia central tern foco na valorizagao do trabalho e 
atraves de composigao criativa, contextualiza a arte com imagens da cidade, 
personagens carinhanhenses, da crianga ao idoso. Com isso a campanha 
abrange todos os publicos, todas as idades de forma humanizada, com 
aproximagao da mensagem e envolvimento da campanha na sociedade, 
aferindo originalidade ao trabalho, no passo que estabelece com simplicidade, 
urn dialogo direto com a populagao.
Dm planejamento criterioso de pegas publicitarias foi estabelecido para ilustrar 
e dar profundidade a campanha. As diversas formas de se comunicar com 
criatividade e inovagao, ampliam a penetragao da mensagem na sociedade, 
conforme demostra a elaboragao da lista de trabalhos a seguir:
ROTEIRO DE TV 30” - E vista como pega principal da campanha que ira 
consolidar a mensagem de urn governo que “Ta bonito de ver" por que propos 
a mudanga e as melhorias de forma participativa para Carinhanha ficar cada 
vez mais forte. Criado no formate horizontal 1920x1080, os conteudos em 
video deste padrao estao tendo cada vez mais acessos nas redes sociais, 
Instagram, facebook, WhatsApp e canais do youtube. Assim como a TV, possui 
a sua grande audiencia. E por esses canais ampliamos a comunicagao de 
maneira massiva. Ambos sao veiculos importantes e devem ser utilizados da 
maneira correta. Urn unico VT produzido para a campanha pode ser veiculado 
em diversos canais, como alem da TV aberta, o WhatsApp, youtube, tvs 
localizadas nas repartigoes publicas, em recepgoes, no feed, Story e Reels do 
Instagram, Story e feed do facebook, hotsite municipal, sites diversos e demais 
espagos disponiveis na internet.
VIDEO ANIMADO - A internet e uma otima forma de disseminar informagao e 
divulgar campanhas. No entanto, o fluxo intense de informagoes exige o 
investimento em conteudos ricos, que realmente atraiam a atengao do publico,



Cada V6Z, mais seJetivo- Neste cenario de grandes desafios, uma 
amenta que se destaca sao os videos animados, com OFF de locucao Isso

rSeP°rtaTade ^ V'de° 38 ^°rma?6eS 530 Passadas de forma
31 ^ue 3 campanha “Ta bonito de ver” com este tipo de

darSfnJho w 05 maiS variados publicos, por ser atrativo e trazer 
clareza na hora de passar as mformagoes.
Os videos animados. s3° Qrandes aliados neste quesito, pois atraves deles e
SSdrDa^m?3'de f°rma SimpleS informa?6es complexas, neste caso, urn 
a^ Panorama conseguimos apresentar o movimento governamental das

mldias 'aS de maneira mUlt° ma'S interessante’ com mais engajamento
HOTSITE-Eum

nas

hotsi?PP3rSnhanh »e« ° Pcr'-d° de campanha' com jane|as abertas dentro do 
hotsite Carmhanha Mais Forte , de cada secretaria levando a pergunta. Diga
ai O que ta precisando pra melhorar Carinhanha? Sugestoes, alertas 
contnbuigao social ao seu alcance.
Como o
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conta com d.f™586 e um estil° de C0ntelid0 para redes socials que 
conta com mais de uma imagem em apenas uma publicacao Ele e eficaz
PpranrpdqUerem0? ?VUl9ar Imagens com muita mformagao a ser projetada 
:a a:f. zir um.a leitura’ e necessano dividir em varias imagens ate que o texto 
seja diluido e nao canse o leitor. = u icaiu
rtpfnoT3^3 Ta.Bo™to de ver" em Carinhanha funciona como um gatilho 
despertendo a cunosidade no nosso cerebro. As pessoas tern desejo de saber
enfim oaPueXanm»T9em' 3 Pr0Xlma concluista do municipio, apao, orientapao, 
entim. o que aumenta o engajamento de seu post.
FULL BANNER - A web banner de internet nos traz a possibilidade de 
an.magao, movimento de imagens e caracteres. A pega esta em consonlncia
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aspectos complementares a compreensao da mensagem. No entanto a sua
oXnT0 T °bjetiVa’ at® P°r Ser um material estatico Pue atinge o 
publico passante. No cartaz da campanha Ta bonito de ver exploramos a
Carinhanha Parr™61*0 ? fmpanha’ Parsonagem e imagens reais de 
Carinhanha. Para um ample alcance dessa mensagem, o material deve ser
p!Lxad° am P°nt°s estrategicos onde haja fluxo intense de pessoas.

- ’ ° f°Jder 6 Uma das pe?as que aPresenta maiores possibilidades de 
oncepgao grafica e nele podemos reunir o maximo de informagoes pois e



uma midia impressa, de mao, que as pessoas podem levar para casa, receber 
em casa e ler com mais cuidado e atenpao. Distribuida nas residencias e em 
locals onde ha intenso fluxo de pessoas, a informaqoes da campanha Ta bonito 
de ver” ganha impacto no municipio de Carinhanha.
OUTDOOR - O outdoor e urn meio de comunicagao de apoio a campanha que 
traz o impacto visual necessario para atingir a populagao que circula de carro, a 
pe, nos transportes publicos e motocicletas da cidade. Para a campanha “Ta 
bonito de ver”, aplicamos uma pega com reduzido tempo de leitura visando a 
massificagao da campanha.
SPOT DE RADIO - A radio e urn meio de comunicagao de massa que atinge os 
publicos da cidade e zona rural. 0 spot feito para a campanha tera conteudo 
regionalizado, com locugao popular, trilhas e vinhetas envolventes de 
sustentagao a ideia criativa da campanha para a ampla divulgagao no radio, 
carros de som e midias digitais.
BUSDOOR - O busdoor e capaz de impactar os passageiros, motoristas, 
ciclistas, motociclistas, pedestres e todos que tiverem algum tipo de interagao 
com o transit© ampliando e potencializando o alcance da mensagem.
Ao constatar que Carinhanha possui importante fluxo de onibus na frota 
municipal e outros, o movimento de cobertura de seu territorio dividido entre a 
sede e a zona rural, geram constancia na propagagao da mensagem de forma 
inovadora no municipio.
Toda a campanha apresentada respeita questoes tecnicas na sua criagao, 
como padrao tipograficos e estudo de cores, optamos pelas fontes Meutas 
Family e Burayots, por serem fontes leves e equilibradas e com uma leitura 
facil de assimilagao e excelente legibilidade. As cores sao, HEX CODES 
Vermelho: #F50813, Laranja: #F5B000, Amarelo: #F9E743, que traduzem forga 
e clareza, imagens de bancos fotograficos e acervo. A redagao, adotamos 
titulos e textos respeitando uma linha informativa, mas com a objetividade e 
clareza das informagoes e expressoes. Na sequencia sera apresentada a 
campanha de forma que materializa o conceito.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Mediante a analise de informagoes para identificar quais meios prioritarios 
farao parte da nossa comunicagao, este planejamento tern por objetivo definir 
uma estrategia de midia e nao midia eficiente, tendo como base, as 
caracteristicas do mercado, os interesses da Prefeitura Municipal de 
Carinhanha, a relagao custo-beneficio diante dos fatores qualitativos e 
quantitativos constatados.
Por ser midia uma area de concentragao de volume de investimento do cliente, 
todas as decisoes devem ser tomadas com base em criterios tecnicos a partir 
das ferramentas mais atualizadas disponiveis no mercado. O composto de 
comunicagao trara urn suporte ao conjunto de atividades propostas pela gestao 
municipal, com foco na promogao das agoes, na divulgagao da campanha que 
visa tambem a inclusao de todos os setores da sociedade. Carinhanha possui 
uma extensa populagao rural que deve ser inserida no piano com a mesma 
importancia dos municipes da sede. E dentro dessa proposta, diferentes 
publicos serao atingidos, dada a diversidade de plataformas escolhidas para a 
propagagao da mensagem, desde a TV aberta ate as midias sociais. Dos



impresses mais convencionais como o cartaz, ate os mais modernos 
busdoor.

como o

Tendo em vista esse posicionamento no qual levamos em considerapao os 
importantes aspectos de economicidade, definimos a nossa estrategia a seguir: 
0 piano de comunicagao e o instrumento que a servigo do marketing e da 
publicidade, vai nortear a campanha. Os nfveis de informagao, de ocupagao e 
linguagem para cada meio e veiculo e determinante para a conquistas de 
melhores resultados. A forma como nos comunicamos tern a ver com o 
entendimento de quais meios sao mais apropriados para o publico que se 
destina. Considerando a necessidade de mostrar os avangos e nova proposta 
de governo municipal para todos os carinhanhenses, apresentamos a nossa 
proposta firmada no compromisso de aplicar o conceito de campanha de 
maneira adequada, simples e uniforme.
Recursos de nao midia sao tao importantes quanto os meios de comunicagao 
convencionais. Alem de ajudar na construgao da mensagem, as direcionam ao 
publico que queremos atingir.
For tanto, a estrategia de comunicagao apresentada foi definida a partir das 
mformagoes contidas no brienfing proposto no anexo, que estabelece o tempo 
de campanha hipotetica de 02 meses ou seja ( 60 dias) com o recurso 
disponiyel para investimentos de R$50.000,00 (cinquenta mil) em midia, 
produgao, veiculagao, distribuigao e agoes promocionais e nao midia, de forma 
a ser utilidade sobre o principio da economicidade da administragao publica. 
Visando atender o publico alvo definido entre Zona Rural e Zona Urbana, os 
esforgos para criagao do piano de midia se baseara em uma subdivisao dos 
recursos estabelecidos de forma criativa, para atingir as midias com mais 
impacto nas regioes. Tendo, em vista a escolha de emissora de radio por ser 
uma das principais midias igualitarias para a zona urbana e rural, alem da TV 
Sudoeste e as midias sociais em especial o Instagram e WhatsApp. A seguir
apresentamos as midias e nao midias definidas para o piano.
Televisao - Veiculagao de comunicagao de. t . . com urn grau de
proximidade com a populagao de forma imediata, alem de fortalecer a imagem 
visual e jnstitucional da cidade e da gestao, tern o poder de influencia das 
informagoes. Nesse contexto, foi definido a TV Sudoeste, que tern sede em 
Vitoria cla Conquista^ e e uma das emissoras proprias da Rede Bahia de 
Televisao com afiliagao a Rede Globo e que cobre o sudoeste do estado.Com 
base nas informagoes dos dados de audiencia de 2019, no municipio de 
Carinhanha contem 7.732 domicilios, com no minimo uma TV e sao 
respectivamente 25.459 telespectadores potenciais nas programagoes diarias 
da emissora. Para a defmigao do orgamento, avaliamos que os valores de 
insergao sao competitivos e valem o investimento pela abrangencia e 
circulagao da pega. Alem disso, tambem tern i 
circunvizinhos, como Guanambi, Malhada e Caetite.
Radio - E urn veiculo de comunicagao muito proximo da comunidade, em 
especial a Zona Rural, a acesso e normalmente diario, entrando na rotina da 
populagao. Ainda existem uma relagao “familiar “com os locutores dos 
programas jornalisticos, que em especial estao nos horarios do inicio da 
manha, horario do almogo e final da tarde. Para contemplar a estrategia de 
midia, definimos pela a radio Pontal FM e a principal radio de Carinhanha. Com

massa

urn alcance nos municipios



acesso na frequencia 91.5 FM, nos sites radios.com.br e tambem pelo 
tudobahia.com.br alem do aplicativo oficial da radio.
Outdoor - Mi'dia exterior e urn importante veiculo fisico e de impacto nas 
veiculagoes de midia. Essa midia, por sinal foi incluido por estar em uma regiao 
central da cidade, a placa localizada esta em frente ao posto de gasolina, 
proximo a praga principal, entre a prefeitura e camara de vereadores. Essa 
midia tern urn fluxo diario de passantes.
Impresses - Com custos baixos e uma possibilidade de disseminagao grande, 
os impresses tern por objetivo massificar como apoio uma midia de massa. 
Tera tambem urn papel importante na abrangencia da campanha para as 
regioes mais distantes.
Carro de Som - Assim como os impresses, a utilizagao de carro de som e 
muito bem executada nos municipios de pequeno porte, pois alem de terem 
baixo custo, podemos diversificar as mensagens durante a campanha e 
tambem setorizar a divulgagao e char urn cronograma e roteiro de localidades. 
Esse tipo de midia e uma alternative para divulgagao de pegas publicitarias e 
material institucional na area de audio, a empresa Oeste Publicidades que 
possui carro de som preparados para tal finalidade. Tal alternativa de 
publicidade e indispensavel principalmente para regioes de area rural tornando 
possivel a condugao de informagoes em locals onde outras midias nao 
alcangam.
Internet - Hoje em dia, urn dos principals veiculos de massa e internet, entre as 
suas plataformas digitais, como sites, portais de noticias, estao tambem os 
aplicativos de redes sociais, como Facebook, Instagram, WhatsApp e outros. 
Na ideia criativa propomos pegas para sites de noticias, redes sociais e 
tambem urn hotsite da campanha, buscando uma maior interagao com todos os 
perfis do publico definido.
Busdoor - E uma midia muito utilizada para veiculagao externa, sao plotagens 
no fundo dos onibus, intermunicipais e municipais, com circulagao da cidade e 
zona rural.
Nao Midia - Sao consideradas como nao midias, pois alem de ser meios 
proprios de veiculagao e distribuigao da campanha. Sao como uma produgao 
de comunicagao interna de identidade visual, que reforgara toda estrategia 
publicitaria proposta. A exemplo, das redes sociais intemas da prefeitura que 
sao (@carinhanha.oficial no Instagram e @prefeitura.carinhanha no Facebook) 
que contam, respectivamente, com 2.776 seguidores e 2.016 seguidores, site 
da prefeitura, plotagem dos onibus e transportes da prefeitura, podendo 
tambem ser distribuidas as pegas pelos contatos de grupos internes de 
WhatsApp, dos setores e secretarias, alem de distribuigao em lista de 
transmissao. Cada item desses sera padronizado com a campanha, para 
manter uma identidade unica e afirmativa do que esta sendo proposto.
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PLANILHA DE INVESTIMENTOS
MIDIA VALOR % INVESTIDO
OUDTOOR R$ 5%2.320,00

R$RADIO 9%4.328,00
TV R$ 24.408,00 49%
VT PRODUgAO R$ 1.800,00 4%

R$BLOGS 1.200,00 2%
R$DIGITAL 6.900,00 14%

BUSDOOR R$ 2%1.260,00
CARRO DE SOM R$ 5.400,00 11%

R$NAO MIDIA 2.000,00 4%
R$TOTAL 49.616,00 100%



PLANO DE MIDIA E NAO MID1A- 60 DIAS ( 2 MESES) DE CAMPANHA
MIDIA QUANTIDADE PERIODO HIPOTETICO VALOR TOTAL
OUTDOOR (BISEMANA)

R$Produgao de Cartaz 4 SET 1.120,00
R$Veiculagao 4 OUT/NOV 1.200,00

RADIO
R$Produgao 30' 1 SET 800,00

Veiculagao Radio Pontal FM OUT/NOV R$312 3.528,00

TELEVISAO
R$Produgao 30' 1 SET 6.000,00

Veiculagao Tv Sudoeste
Globo R$ 18.408,0036 OUT/NOV

VT de Cartela Animagao
R$Produgao 1 m 1 SET 1.800,00

BLOGS/SITES
Veiculagao - Alerta Bahia R$1 OUT 600,00
veiculagao - Folha do Vale R$1 NOV 600,00

DIGITAL
Hotsite - Produgao 1 SET R$ 4.800,00
Redes Sociais - Patrocmio R$3 OUT/NOV 2.100,00

BUSDOOR
Produgao Adesivo R$7 SET 1.260,00
Veiculagao onibus

MIDIA VOLANTE
Carro de Som / Hora R$360 OUT/ NOV 5.400,00

NAO MIDIA

IMPRESSOS
Produgao Grafica - Folder R$10.000 SET 1.500,00
Produgao Grafica - Cartaz R$500 SET 500,00

R$ 49.616,00TOTAL



PLANILHA DETALHADA / PLANO DE MIDIA
VALOR
UNITARIO

PERIODO
HIPOTETICODESCRIQAO DA PRAQA / VEICULO QUANT VALOR TOTALPEQA DE MIDIA

OUTDOOR (BISEMANA)
R$ 280,00 R$ 1.120,00Produgao de Cartaz Produgao grAfica e colagem SET 4

Placa localizada no centre de
Carinhanha - BA / Bi semana OUT/NOV 4 R$ 300,00 R$ 1.200,00Veiculagao

R$ 2.320,00subtotal

RADIO
R$R$ 800,00Produgao 30' Spot 30' SET 800,001

Insergao de 3 veiculagoes / spot por
dia de segunda a sexta, nos jornais 
7h da manha

Veiculagao Radio Pontal 
FM 91.5 OUT/NOV R$ 1.320,00R$ 10,00132

Insergao de 3 veiculagoes / spot por
dia de segunda a sexta, nos jornaisVeiculagao Radio Pontal 

FM 91.5 OUT/NOV R$ 12,00 R$ 1.584,0012h 132
Insergao de 3 veiculagoes / spot por
dia de Sabado e domingo, musical 
diario.

Veiculagao Radio Pontal 
FM 91.5 R$OUT/NOV R$ 13,00 624,0048

R$ 4.328,00subtotal

TELEVISAO
R$ 6.000,00 R$ 6.000,00Produgao 30' Video Institucional SET 1

Veiculagao Tv Sudoeste 
Globo

01 Veiculagao por semana na 
programagao do Jornal da Manha 6h R$ 423,00 R$ 3.384,00OUT/NOV 8

Veiculagao Tv Sudoeste 
Globo

01 Veiculagao por semana na 
programagao do MAIS VOCE 9h30 OUT/NOV R$ 497,00 R$ 3.976,008



01 Veiculagao por semana na 
programagao do BAHIA MEIO DIA 
11H45

Veiculagao Tv Sudoeste 
Globo OUT/NOV R$ 1.240,00 R$ 9.920,008
Veiculagao Tv Sudoeste 
Globo

01 Veiculagao por domingo na 
programagao do Bahia Rural OUT/NOV R$ 282,00 R$ 1.128,004

R$ 24.408,00subtotal

VT de Cartela Animagao
R$ 1.800,00R$ 1.800,00SET 1Produgao 1 m Produgao Grafica e OFF Locugao
R$ 1.800,00subtotal

BLOGS/SITES
R$ 600,00R$ 600,00Veiculagao - Alerta Bahia OUT 1Site da regiao
R$ 600,00R$ 600,00Veiculagao - Folha do Vale NOV 1Site da regiao
R$ 1.200,00subtotal

DIGITAL
R$ 4.800,00 R$ 4.800,00SET 1Hotsite - Produgao

Redes Sociais - Patrocinio R$ 700,00 R$ 2.100,00OUT/NOV 3
R$ 6.900,00subtotal

BUSDOOR
R$ 1.260,00R$ 180,00SET 7Produgao Adesivo

Empresas de transporte/ onibus 
municipal OUT/NOV 7Veiculagao onibus

R$ 1.260,00
MIDIA VOLANTE

OUT/NOV R$ 15,00 R$ 5.400,00Carro de Som / Hora Circulagao de audio 360
R$ 5.400,00subtotal

NAO MIDIA

IMPRESSOS
R$ 1.500,00R$ 0,15Produgao Grafica - Folder frente / verso 4 cores / exemplares SET 10000



R$ R$1,00 500,00SET 500Produgao Grafica - Cartaz A3 4 cores / exemplares
R$ 2.000,00subtotal

R$ 49.616,00TOTAL
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as orlgens para receber o futuro de brae os

Parte interna
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PECA PAPELARIA: CARTAZ A3

FORMATO: 29,7X42 cm

A MUDAN^A CHEGOU.
E CARINHANHA MAIS FORTE!

Ta bonito de ver o trabalho fluindo em Carinhanha. e 
quando um novo jerto de governar se une a participa<;ao 

popular, a nossa ddade fica mais forte. Educate 
indusiva, saude humanizada e protecao sodal. Cuidado 

com o Meio Ambiente. Zona Rural. Limpeza Publica e todo 
o Setor Cultural! E a Carinhanha do Desenvolvimento!

Carinhanha
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PECA PAPELARIA: BUSDOOR
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SPOT - DURAQAO: 30’
CARACTERI'STICAS:

TRILHAS MUSICAIS, LOCUQAO, EFEITOS SONOROS, LINGUAGEM LEVE E 

ACESSI'VEL, ENVOLVIMENTO DO CONCEITO DA CAMPANHA COM O 

PUBUCO-ALVO.

VINHETA SONORA CANTADA: VOZ MASCULINA 

TA BONITO DE VER, TA! TA!

TABONITO DEVER!

AMUDANQACHEGOU.

E CARINHANHA MAIS FORTE!

ROTEIRO LOCUgAO: VOZ FEMININA

TA BONITO DE VER O TRABALHO FLUINDO EM CARINHANHA, E QUANDO 

UM NOVO JEITO DE GOVERNAR SE UNE A PARTICIPAQAO POPULAR, A 

NOSSA CIDADE FICA MAIS FORTE.

EDUCAQAO INCLUSIVA, SAUDE HUMANIZADA E PROTEQAO SOCIAL. 

CUIDADO COM O MEIO AMBIENTE, ZONA RURAL RESTRUTURADA, 

LIMPEZA PUBLICA EM DIA, E A CULTURA VIVA NO NOSSO DIA A DIA. 

ACESSE A PAGINA, CARINHANHA.BA.GOV.BR E PARTICIPE DA NOVA 

GESTAO QUE ESTA SENDO FEITA PARA VOC£.

VINHETA:

TA BONITO DEVER 

A MUDANQA CHEGOU 

E CARINHANHA MAIS FORTE!

VINHETA COM ASSINATURA

PREFEITURA MUNICIPAL DE CARINHANHA, DESENVOLVIMENTO E 

PARTICIPAQAO E AQUI.
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RACIOCINIO bAsico
Carinhanha e um municfpio do interior baiano geograficamente abengoado por 
Deus e bonito por natureza. Isso se deve ao fato de ser banhado por importantes 
rios, entre eles, o gigante Rio Sao Francisco que em sua caudalosa passagem, 
recebe as aguas do seu quinto maior afluente que leva o nome do proprio 
municipio, o Rio Carinhanha. Situada no Oeste da Bahia, proximo da divisa com 
Minas Gerais, e com a distancia de 784 km da capital Salvador, Carinhanha 
possui pouco mais de 29 mil habitantes, segundo dados do IBGE, tern uma area 
total de 2.529,445 km2. A sua denominagao, para muitos, originou-se da jungao 
dos nomes do peixe, “Can” com o de uma India, “Nhanha”, formando entao, o 
nome Carinhanha, que desde a sua fundagao em 1709, ha 312 anos, vive uma 
historia de lutas e conquistas, tendo sido emancipada em 17 de agosto de 1909, 
o que a fez completar este ano de 2021, 112 anos de emancipagao politica e 
administrativa, sob uma nova gestao administrativa. A seguir, com desafios de 
gerir um municipio com metade da populagao urbana e metade rural. 0 
municipio e dividido entre a sede Carinhanha e treze povoados, Marrequeiro, 
Agrovila 15, Agrovila 16, Agrovila 23, Feirinha Vila Sao Joao, Barra do Parateca, 
Feirinha de Santa Luzia, Vila Sao Jose, Barrinha, Angico, Estreito Capinao, 
Cheira Cabelo e Riacho do Capinao. Ao longo de sua extensao, e coberto por 
recursos hidricos de superficie que formam uma importante fonte de alimentagao 
da Bacia Hidrografica do Rio Sao Francisco. A economia local, tern como 
principal fonte de renda das familias a agricultura, em especial a agricultura 
familiar e pesca.
Nos dias atuais, Carinhanha, assim como todos os municipios brasileiros 
vivencia os tempos de pandemia e apesar das dificuldades, a gestao municipal, 
deu inicio a um modelo administrative comprometido com o desenvolvimento da 
sua populagao, na qual o estimulo e a participagao popular esta na dianteira do 
processo que envolve uma gama de politicas publicas voltadas para a 
coletividade. Em destaque, o cuidado com meio ambiente, a preservagao da 
natureza, dos Rios Carinhanha, Pituba e Sao Francisco.
A implementagao da cultura de valorizagao, atraves de agoes educativas e 
sociais que visam o entendimento de que o aporte hidrico natural de Carinhanha 
e uma grande riqueza local que precisa ser preservada e utilizada como 
patrimonio que impulsiona a economia local. Que tambem impulsiona o 
desempenho da agricultura familiar e faz gerar cada vez mais emprego e renda, 
prato e comida na mesa de cada cidadao carinhanhense. Esse novo modelo de 
governar esta sendo visto por toda Carinhanha, que traz a esperanga semeada 
nas politicas publicas inclusivas e nas proprias riquezas naturais, onde o 
trabalho, as aguas e a terra sao capazes de combater a fome. Onde uma gestao 
humanizada e capaz de tocar nas feridas da sociedade para enfrentar problemas 
series como a prostituigao e o trabalho infantil, bem como as desigualdades 
sociais.
Onde a ampliagao e humanizagao da rede de atengao basica a saude, 
proporcionou maiores cuidados com a populagao e eficiencia no combate ao 
coronavirus, salvando vidas e minimizarretp os efeitos na economia.
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Onde a Prote^ao Social caminha junto pelas garantias dos direitos sociais em 
sintonia com os anseios da populagao. Onde a educagao avanga de forma 
participativa com a realizagao de consultas publicas, audiencias publicas e 
trabalhos de formagao. Onde tambem a Regularizagao Fundiaria Urbana virou 
uma realidade atraves do Programa A MINHA CASA” para levar garantias a 
quern precisa, sendo destaque e pauta de projeto da assembleia legislative. 
Onde a seguranga publica fica mais preparada com aquisigao de veiculos novos. 
Onde o pequeno agricultor e inserido no contexto economico local. Onde a 
limpeza Publica volta a ser uma realidade. Assim como os trabalhos de 
conscientizagao, como a aquisigao fixa de alimentos produzidos pela agriculture 
familiar, fortalecendo a cadeia produtiva, a nutrigao e a uniao dos setores. E, 
sobretudo, onde a cultura volta a vibrar, ser reconhecida, valorizada e

*-

estimulada, atraves do resgate dos equipamentos publicos e a valorizagao das 
pessoas que fazem parte da sua historia.
Portanto, urn dos principals desafios da gestao e da comunicagao, e fortalecer e 
fomentar a participagao popular dos cidadaos, promovendo assim urn governo 
mais justo e participativo.
Diante desses esforgos da gestao municipal, e iniciativas ja bem sucedidas, 

pouco tempo de nova gestao, surge a necessidade de uma

N

mesmo em
comunicagao clara, informativa, educativa, e que seja tambem dinamica, atual 
cenario municipal, e que reforce os sentimentos de pertencimento do cidadao 
com o municipio, e apresentando os avangos que ja estao sendo feitos pela nova 
gestao para a valorizagao do ser humano, o cuidado com a cidade, e a busca e 
fortalecimento da participagao popular nesse contexto.
Contudo, faz-se necessario uma campanha publicitaria de fortalecimento do 
novo conceito institucional da Prefeitura Municipal de Carinhanha apoiado na 
busca por aproximar cada vez mais, gestao e participagao popular, para que 
unidos possam promover o desenvolvimento continue da cidade, alicergado a 
campanha sera construido uma estrategia de comunicagao que fomente os 
segmentos sociais, servigos, e garantias dos cidadaos carinhanhenses, alem de 
uma Ideia Criativa com elementos importantes do municipio, e uma estrategia 
de Midia e Nao Midia, que busque o alcance da audiencia e distribuigao para os 
publicos prioritarios que estao na zona urbana e zona rural de Carinhanha.

N
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ESTRATEGIA DE COMUNICAQAO PUBLICITARIA
Diante de uma analise e diagnostico do contexto atual da gestao do municipio 
de Carinhanha, estabelecemos uma estrategia de comunicagao publicitaria 
visando a formulagao de urn conceito criado para cumprir com os objetivos 
comunicacionais necessaries para campanha publicitaria prevista.
Atraves do estudo de caso, identificamos elementos que norteiam a abordagem 
da mensagem de fortalecimento da imagem da Prefeitura, nessa nova fase, 
apoiado em uma serie de agoes que atestam uma mudanga de comportamento, 
governamental, urn novo jeito de gerir os recursos publicos e de interagir com a\ 
sua populagao.

© (73) 99801-8443
ISI agencia@marecomunicacao.com.br 
www.marecomunicacao.com.br

2

mailto:agencia@marecomunicacao.com.br
http://www.marecomunicacao.com.br


©marc
E esse novo jeito, sinaliza para a humanizagao dos servigos publicos, para o 
cuidado com a cidade, para a abertura de canais de dialogo e participagao 
popular, tambem para um governo que propoe uma gestao compartilhada como 
conceito de gestao, tornando -se o conceito de vida social.
A explanagao acima tem por objetivo, trazer a tona, o contexto base para o 
desenvolvimento do raciocino basico para a construgao e linha de atuagao da 
campanha a ser proposta.
Uma cidade bem cuidada, que atende supera as necessidades do cidadao, que 
cuida dos recursos do meio ambiente e faz uma gestao participativa, e bem vista 
por todos. E dessa forma, com uma leitura objetiva, trazemos a tona a logica da 
comunicagao, a transmissao da mensagem do emissor para o receptor. Dal 
surge a necessidade, de uma estrategia de comunicagao, manter uma unidade 
na sua linguagem, tanto escrita quanto visual, mesmo que em alguns mementos 
precisem se diferenciar por meio de comunicagao a ser transmitido.
PARTIDO TEMATICO - Tendo em vista esse novo momento, tomamos como 
linha de raciocinio o que preconiza o briefing, no que diz respeito a enfase na 
caracterizagao do atributo de representagao popular, para char o conceito, mote 
de campanha “TA BONITO DE VER”, apoiado pelo slogan, “A mudanga chegou 
e Carinhanha mais forte". A composigao nos leva a entender de imediato, a 
qualidade e relevancia da atuagao do Governo do Municfpio na realizagao de 
politicas publicas que transformam cotidianamente para melhor, a vida do 
morador.
Seguindo a linha de atuagao publicitaria, para cumprir o principio constitucional 
da publicidade de seus atos, de seus projetos e suas agoes, a Prefeitura de 
Carinhanha tera como instrumentos, a criagao de uma serie de conteudos que 
integram a campanha.
A publicidade vai destacar o conceito “Ta bonito de ver" em todas as pegas, 
dando enfase ao comprometimento da gestao publica, a Prefeitura Municipal de 
Carinhanha, com a sua populagao, atraves de agoes reais que ja estao sendo 
implementadas ao longo da gestao.
Os aspectos educativos, informativos e de orientagao social, caracteristico das 
pegas, se unem a apresentagao das principais intervengoes do municipio e o 
constante estimulo a participagao popular.
Com uma linguagem de facil compreensao de todas as camadas da sociedade, 
o "TA BONITO DE VER”, nos traz poder de absorgao e adequagao da estrategia 
de comunicagao publicitaria proposta nos objetivos. Proporciona riqueza de 
desdobramentos positives, gerando no publico, a capacidade de identificagao. 
Ja a frase sob a forma de slogan, “A mudanga chegou e Carinhanha mais forte”, 
trabalha o aspecto complementar da mensagem, como uma injegao de animo, 
um alerta, um aviso, um convite ao que se propos, ao que se quer conquistar 
juntos e cada vez mais fortes.
Com este entendimento, o nosso partido tematico, cumpre ate fungao 
motivacional para o grande potencial presente na vida do cidadao 
carinhanhense. A mensagem que nos remete ao que e bonito de ver, pde no 
centre da narrativa aquilo que a prefeitura ja esta realizando para a melhoria da
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qualidade de vida do cidadao carinhanhense. Em todas as areas. Na saude, 
educaqao, infraestrutura, social, agricultura, meio ambiente, cultura entre outras. 
Ao estabelecer a consistencia logica e pertinencia de argumentagao, o conceito 
da campanha, (Ta Bonito de ver - a mudanga chegou e Carinhanha mais forte), 
foi definido e debrugado numa estrategia de rmdia inovadora, pensada para 
contemplar da melhor forma a distribuigao do material publicitario para a 
campanha e alcangar o seu publico alvo.
No trabalho de diregao de arte, foram utilizadas fotos reais da cidade, 
personagens e mensagens que evidenciam a atuagao do governo no ambito 
municipal, mostrando que o trabalho feito em conjunto, gera melhores 
resultados.
As cores utilizadas nas pegas, seja na parte de texto, quanto grafica, foram 
referenciadas a partir de tres elementos identidade, forga e unidade, com a 
gestao e com a semiotica que as cores traduzem para as pegas, pontuamos isso 
como forma de reforgar os tons, char assimilagao visual e melhor grau de 
personalizagao.
Para a ampliagao da mensagem e eficacia da campanha e precise coesao no 
discurso e unidade.
Uma das etapas mais importantes do processo de desenvolvimento da 
Estrategia de Comunicagao Publicitaria, de uma campanha e saber qual o 
publico sera destinado a mensagem, A partir dai, podemos escolher com 
seguranga quais serao os meios de comunicagao que farao parte do piano de 
midia e as adequagoes e desdobramentos da campanha. Essas informagoes 
ficam expostas no contexto de explanagao da estrategia de midia e nao midia. 
Segundo o briefing, a campanha devera atingir a populagao de Carinhanha, sem 
distingao de poder economico, classe social, idade, escolaridade e genero, 
estando nos pontos geograficos tanto da zona urbana, quanto da zona rural. 
Sabemos que publicos e em zona rural, tern habitos diferentes de consumo de 
midias locais, em relagao ao consumo de midia de moradores do municipio 
localizados na zona urbana.
Outro ponto que esta sendo trabalhado nessa estrategia de comunicagao, e a 
adequagao das mensagens para cada midia, veiculo, sem perdera sua essencia 
e uma regra e por isso definimos os seguintes meios de comunicagao: Carrossel, 
pega antenada com as novas tecnologias para proporcionar urn passeio pelas 
atividades das secretarias do governo municipal atraves das redes sociais. 
Stories animados, urn dos mais modernos recursos tecnologicos utilizados em 
espago especifico das redes sociais. Banner virtual para sites, inclusive os do 
municipio. Folder, pega que apresenta a campanha com detalhes e importante 
para impulsionar o alcance da campanha nas residencias, sede e a zona rural 
do municipio. O Cartaz e Outdoor, midias conceituais, nas quais sao aplicadas 
o conceito de campanha da forma mais objetiva possivel, serao utilizados em 
locais de grande fluxo. 0 Spot utilizado em radios e carro de som, trazem a 
essencia da campanha com recursos de edigao de audio, de maneira atraente, 
dialogam de forma positive com publico da zona rural. O jingle criado para a 
campanha por sua vez, colabora de maneira significativa para eternizar a
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mensagem. 0 VT, hoje e utilizado tanto para TV, quanto para as redes sociais e 
e um excelente comunicador pela caracteristica audiovisual e com esse 
conteudo, e possivel aproximar ainda mais a Gestao Municipal da Populagao de 
Carinhanha. Ao analisar as possibilidades de utilizapao de novas formas de se 
comunicar e diante do perfil geografico de Carinhanha, local com muitas areas 
rurais e continuos deslocamentos destes veiculos, criamos a pega busdoor, 
geralmente aplicadas nos vidros traseiros dos onibus. A pega, com um perfil 
estatico, porem movel, percorre inumeros trajetos diariamente, possibilitando o 
encontro com os publicos da sede e zona rural. Sera dessa forma, objetiva e 
estrategica, que serao trabalhados o conceito base da campanha e distribufdos 
em eixos centrals que irao materializar a proposta de comunicagao apresentada.

IDEIA CRIATIVA
Ao elaborar o conceito da campanha tendo como base o briefing, o raciocinio 
basico e a estrategia de comunicagao, desenvolvemos a criagao das pegas que 
farao frente a mensagem criativa.
Apresentamos uma campanha publicitaria de impacto positive, cuja composigao, 
posiciona a imagem institucional da Prefeitura de Carinhanha, como a promotora 
da reestruturagao social, economica e cultural do municipio.
A expressao “Ta bonito de ver" mantem firme a confianga do cidadao na garantia 
dos direitos sociais. 0 mote, unido ao apoio da frase em forma de slogan, “a 
mudanga chegou, com voce e Carinhanha mais forte, interagem com os 
desdobramentos interligados com as agoes das secretarias. Essa combinagao 
de elementos, trazem forga e propriedade para as pegas, que alem de conceitual, 
seguem estimulando a participagao popular no processo da gestao.
A comunicagao publicitaria vai cumprir o importante papel de prestar contas, 
informar, orientar, educar, interagir e posicionar a Imagem Institucional do 
Governo Municipal. A ideia central tern foco na valorizagao do trabalho e atraves 
de composigao criativa, contextualiza a arte com imagens da cidade, 
personagens carinhanhenses, da crianga ao idoso. Com isso a campanha 
abrange todos os publicos, todas as idades de forma humanizada, com 
aproximagao da mensagem e envolvimento da campanha na sociedade, 
aferindo originalidade ao trabalho, no passo que estabelece com simplicidade, 
um dialogo direto com a populagao.
Um planejamento criterioso de pegas publicitarias foi estabelecido para ilustrar e 
dar profundidade a campanha. As diversas formas de se comunicar com 
criatividade e inovagao, ampliam a penetragao da mensagem na sociedade, 
conforme demostra a elaboragao da lista de trabalhos a seguir:
ROTEIRO DE TV 30" - E vista como pega principal da campanha que ira 
consolidar a mensagem de um governo que “Ta bonito de ver” por que propos a 
mudanga e as melhorias de forma participativa para Carinhanha ficar cada vez 
mais forte. Criado no formato horizontal 1920x1080, os conteudos em video 
deste padrao estao tendo cada vez mais acessos nas redes sociais, Instagram, 
facebook, WhatsApp e canais do youtube. Assim como a TV, possui a sua 
grande audiencia. E por esses canais ampliajruDs a comunicagao de maneira
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massiva. Ambos sao veiculos importantes e devem ser utilizados da maneira 
correta. Um unico VT produzido para a campanha pode ser veiculado em 
diversos canais, como alem da TV aberta, o WhatsApp, youtube, tvs localizadas 
nas repartiQoes publicas, em receppoes, no feed, Story e Reels do Instagram, 
Story e feed do facebook, hotsite municipal, sites diversos e demais espapos 
disponiveis na internet.
VIDEO ANIMADO - A internet e uma otima forma de disseminar informapao e 
divulgar campanhas. No entanto, o fluxo intense de informapoes exige o 
investimento em conteudos ricos, que realmente atraiam a atenpao do publico, 
que esta cada vez mais seletivo. Neste cenario de grandes desafios, uma 
ferramenta que se destaca sao os videos animados, com OFF de locupao. Isso 
ocorre, pois atraves de um video as informapoes sao passadas de forma mais 
rapida e direta. E ai que a campanha “Ta bonito de ver" com este tipo de material, 
funciona com os mais variados publicos, por ser atrativo e trazer clareza na hora 
de passar as informapoes.
Os videos animados sao grandes aliados neste quesito, pois atraves deles e 
possivel exemplificar de forma simples informapoes complexas, neste caso, um 
rapido panorama conseguimos apresentar o movimento governamental das 
secretarias de maneira muito mais interessante, com mais engajamento nas 
midias.
HOTSITE - E um recurso muito famoso e que esta sendo bastante utilizado por 
ser um “pequeno" site planejado para uma apao de comunicapao especifica e 
pontual. Ele e como um outro site qualquer, a unica diferenpa e que ele possui 
um tempo de vida util determinado. 0 seu proposito sera viabilizar a interapao 
da populapao durante o periodo de campanha, com janelas abertas dentro do 
hotsite “Carinhanha Mais Forte”, de cada secretaria levando a pergunta. Diga ai? 
O que ta precisando pra melhorar Carinhanha? Sugestoes, alertas, contribuipao 
social ao seu alcance.
Como o hotsite e destinado somente aquele fim, acaba tendo maior visibilidade 
e gerando maior interesse por parte dos clientes. Por esse motive, ele deve ser 
chamativo e simples ao mesmo tempo, alem de objetivo, para que a pessoa que 
esteja acessando-o entenda logo de cara do que se trata aquela pagina. 
CARROSSEL - 0 carrossel e um estilo de conteudo para redes sociais que 
conta com mais de uma imagem em apenas uma publicapao. Ele e eficaz quando 
queremos divulgar imagens com muita informapao a ser projetada. Para reduzir 
uma leitura, e necessario dividir em varias imagens ate que o texto seja diluido 
e nao canse o leitor.
A Campanha “Ta Bonito de ver” em Carinhanha funciona como um gatilho, 
despertando a curiosidade no nosso cerebro. As pessoas tern desejo de saber 
qual e a proxima imagem, a proxima conquista do municipio, apao, orientapao, 
enfim, o que aumenta o engajamento de seu post.
FULL BANNER - A web banner de internet nos traz a possibilidade de animapao, 
movimento de imagens e caracteres. A pepa esta em consonancia com as novas 
tecnologias, sendo muito utilizada no topo de sites e blogs de noticias da regiao 
de Carinhanha. Para o super banner, foi criado laminas em movimento que
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detalha em texto e imagem, o conceito da campanha “Ta bonito de ver! A 
mudanga chegou, com voce e Carinhanha mais forte".
CARTAZ - 0 cartaz e tambem um importante impresso para campanha. Ele nos 
permite utilizar um pouco mais de imagens e texto, para coiaborar com aspectos 
complementares a compreensao da mensagem. No entanto a sua composigao 
deve ser objetiva, ate por ser um material estatico que atinge o publico passante. 
No cartaz da campanha Ta bonito de ver, exploramos a valorizagao do conceito 
da campanha, personagem e imagens reais de Carinhanha. Para um amplo 
alcance dessa mensagem, o material deve ser afixado em pontos estrategicos 
onde haja fluxo intense de pessoas.
FOLDER - O folder e uma das pegas que apresenta maiores possibilidades de 
concepgao grafica e nele podemos reunir o maximo de informagoes, pois e uma 
midia impressa, de mao, que as pessoas podem levar para casa, receber em 
casa e ler com mais cuidado e atengao. Distribuida nas residencias e em locais 
onde ha intense fluxo de pessoas, a informagoes da campanha Ta bonito de ver” 
ganha impacto no municipio de Carinhanha.
OUTDOOR - O outdoor e um meio de comunicagao de apoio a campanha que 
traz o impacto visual necessario para atingir a populagao que circula de carro, a 
pe, nos transportes publicos e motocicletas da cidade. Para a campanha “Ta 
bonito de ver”, aplicamos uma pega com reduzido tempo de leitura visando a 
massificagao da campanha.
SPOT DE RADIO - A radio e um meio de comunicagao de massa que atinge os 
publicos da cidade e zona rural. O spot feito para a campanha tera conteudo 
regionalizado, com locugao popular, trilhas e vinhetas envolventes de 
sustentagao a ideia criativa da campanha para a ampla divulgagao no radio, 
carros de som e midias digitais.
BUSDOOR - 0 busdoor e capaz de impactar os passageiros, motoristas, 
ciclistas, motociclistas, pedestres e todos que tiverem algum tipo de interagao 
com o transito ampliando e potencializando o alcance da mensagem.
Ao constatar que Carinhanha possui importante fluxo de onibus na frota 
municipal e outros, o movimento de cobertura de seu territorio dividido entre a 
sede e a zona rural, geram constancia na propagagao da mensagem de forma 
inovadora no municipio.
Toda a campanha apresentada respeita questoes tecnicas na sua criagao, como 
padrao tipograficos e estudo de cores, optamos pelas fontes Meutas Family e 
Burayots, por serem fontes leves e equilibradas e com uma leitura facil de 
assimilagao e excelente legibilidade. As cores sao, HEX CODES Vermelho: 
#F50813, Laranja: #F5B000, Amarelo: #F9E743, que traduzem forga e clareza, 
imagens de bancos fotograficos e acervo. A redagao, adotamos titulos e textos 
respeitando uma linha informativa, mas com a objetividade e clareza das 
informagoes e expressoes. Na sequencia sera apresentada a campanha de 
forma que materializa o conceito.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Mediante a analise de informa^oes para identificar quais meios prioritarios farao 
parte da nossa comunicapao, este planejamento tem por objetivo definir uma 
estrategia de midia e nao midia eficiente, tendo como base, as caractensticas 
do mercado, os interesses da Prefeitura Municipal de Carinhanha, a relagao 
custo-beneficio diante dos fatores qualitativos e quantitativos constatados.
Por ser midia uma area de concentragao de volume de investimento do cliente, 
todas as decisoes devem ser tomadas com base em criterios tecnicos a partir 
das ferramentas mais atualizadas disponiveis no mercado. O composto de 
comunicagao trara urn suporte ao conjunto de atividades propostas pela gestao 
municipal, com foco na promogao das agoes, na divulgagao da campanha que 
visa tambem a inclusao de todos os setores da sociedade. Carinhanha possui 
uma extensa populagao rural que deve ser inserida no piano com a mesma 
importancia dos municipes da sede. E dentro dessa proposta, diferentes publicos 
serao atingidos, dada a diversidade de plataformas escolhidas para a 
propagagao da mensagem, desde a TV aberta ate as midias sociais. Dos 
impresses mais convencionais como o cartaz, ate os mais modernos, como o 
busdoor.
Tendo em vista esse posicionamento no qual levamos em consideragao os 
importantes aspectos de economicidade, definimos a nossa estrategia a seguir: 
0 piano de comunicagao e o instrumento que a servigo do marketing e da 
publicidade, vai nortear a campanha. Os niveis de informagao, de ocupagao e 
linguagem para cada meio e veiculo e determinate para a conquistas de 
melhores resultados. A forma como nos comunicamos tem a ver com o 
entendimento de quais meios sao mais apropriados para o publico que se 
destina. Considerando a necessidade de mostrar os avangos e nova proposta 
de governo municipal para todos os carinhanhenses, apresentamos a nossa 
proposta firmada no compromisso de aplicar o conceito de campanha de maneira 
adequada, simples e uniforme.
Recursos de nao midia sao tao importantes quanto os meios de comunicagao 
convencionais. Alem de ajudar na construgao da mensagem, as direcionam ao 
publico que queremos atingir.
Por tanto, a estrategia de comunicagao apresentada foi defmida a partir das 
informagoes contidas no brienfmg proposto no anexo, que estabelece o tempo 
de campanha hipotetica de 02 meses ou seja ( 60 dias) com o recurso disponivel 
para investimentos de R$50.000,00 (cinquenta mil) em midia, produgao, 
veiculagao, distribuigao e agoes promocionais e nao midia, de forma a ser 
utilidade sobre o principio da economicidade da administragao publica. Visando 
atender o publico alvo definido entre Zona Rural e Zona Urbana, os esforgos 
para criagao do piano de midia se baseara em uma subdivisao dos recursos 
estabelecidos de forma criativa, para atingir as midias com mais impacto nas 
regioes. Tendo, em vista a escolha de emissora de radio por ser uma das 
principais midias igualitarias para a zona urbana e rural, alem da TV Sudoeste e 
as midias sociais em especial o Instagram e WhatsApp. A seguir apresentamos 
as midias e nao midias defmidas para o piano.
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Televisao-Veiculagao de comunicagao de massa, com um grau de proximidade 
com a populagao de forma imediata, alem de fortalecer a imagem visual e 
institucional da cidade e da gestao, tern o poder de influencia das informagoes. 
Nesse contexto, foi definido a TV Sudoeste, que tern sede em Vitoria da 
Conquista e e uma das emissoras proprias da Rede Bahia de Televisao com 
afiliagao a Rede Globo e que cobre o sudoeste do estado.Com base nas 
informagoes dos dados de audiencia de 2019, no municipio de Carinhanha 
contem 7.732 domicilios, com no minimo uma TV e sao respectivamente 25.459 
telespectadores potenciais nas programagoes diarias da emissora. Para a 
definigao do orgamento, avaliamos que os valores de insergao sao competitivos 
e valem o investimento pela abrangencia e circulagao da pega. Alem disso, 
tambem tern um alcance nos municipios circunvizinhos, como Guanambi, 
Malhada e Caetite.
Radio - E um veiculo de comunicagao muito proximo da comunidade, em 
especial a Zona Rural, a acesso e normalmente diario, entrando na rotina da 
populagao. Ainda existem uma relagao “familiar “com os locutores dos 
programas jornalisticos, que em especial estao nos horarios do inicio da manha, 
horario do almogo e final da tarde. Para contemplar a estrategia de midia, 
definimos pela a radio Pontal FM e a principal radio de Carinhanha. Com acesso 
na frequencia 91.5 FM, nos sites radios.com.br e tambem pelo tudobahia.com.br 
alem do aplicativo oficial da radio.
Outdoor - Midia exterior e um importante veiculo fisico e de impacto nas 
veiculagoes de midia. Essa midia, por sinal foi incluido por estar em uma regiao 
central da cidade, a placa localizada esta em frente ao posto de gasolina, 
proximo a praga principal, entre a prefeitura e camara de vereadores. Essa midia 
tern um fluxo diario de passantes.
Impresses - Com custos baixos e uma possibilidade de disseminagao grande, 
os impresses tern por objetivo massificar como apoio uma midia de massa. Tera 
tambem um papel importante na abrangencia da campanha para as regioes mais 
distantes.

M

Carro de Som - Assim como os impresses, a utilizagao de carro de som e muito 
bem executada nos municipios de pequeno porte, pois alem de terem baixo 
custo, podemos diversificar as mensagens durante a campanha e tambem 
setorizar a divulgagao e criar um cronograma e roteiro de localidades. Esse tipo 
de midia e uma alternativa para divulgagao de pegas publicitarias e material 
institucional na area de audio, a empresa Oeste Publicidades que possui carro 
de som preparados para tal finalidade. Tal alternativa de publicidade e 
indispensavel principalmente para regioes de area rural tornando possivel a 
condugao de informagoes em locais onde outras midias nao alcangam.
Internet - Hoje em dia, um dos principals veiculos de massa e internet, entre as 
suas plataformas digitais, como sites, portais de noticias, estao tambem os 
aplicativos de redes sociais, como Facebook, Instagram, WhatsApp e outros. Na 
ideia criativa propomos pegas para sites de noticias, redes sociais e tambem um 
hotsite da campanha, buscando uma maior interagao com todos os perfis do 
publico definido.
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Busdoor - E uma midia muito utilizada para veiculagao externa, sao plotagens 
no fundo dos onibus, intermunicipais e municipais, com circulagao da cidade e 
zona rural.
Nao Midia - Sao consideradas como nao midias, pois alem de ser meios proprios 
de veiculagao e distribuigao da campanha. Sao como uma produgao de 
comunicagao interna de identidade visual, que reforgara toda estrategia 
publicitaria proposta. A exemplo, das redes socials internas da prefeitura que 
sao (@carinhanha.oficial no Instagram e @prefeitura.carinhanha no Facebook) 
que contam, respectivamente, com 2.776 seguidores e 2.016 seguidores, site da 
prefeitura, plotagem dos onibus e transportes da prefeitura, podendo tambem ser 
distribuidas as pegas pelos contatos de grupos internes de WhatsApp, dos 
setores e secretarias, alem de distribuigao em lista de transmissao. Cada item 
desses sera padronizado com a campanha, para manter uma identidade unica e 
afirmativa do que esta sendo proposto.
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PLANILHA DE INVESTIMENTOS
MIDIA VALOR % INVESTIDO
OUDTOOR R$ 2.320,00 5%

R$RADIO 4.328,00 9%
TV R$ 24.408,00 49%

R$VT PRODUgAO 1.800,00 4%
R$BLOGS 1.200,00 2%
R$DIGITAL 6.900,00 14%

BUSDOOR R$ 1.260,00 2%
R$CARRO DE SOM 5.400,00 11%

NAO MIDIA R$ 2.000,00 4%
R$TOTAL 49.616,00 100%



PLANO DE MIDIA E NAO MIDIA- 60 DIAS ( 2 MESES) DE CAMPANHA
MIDIA QUANTIDADE PERIODO HIPOTETICO VALOR TOTAL
OUTDOOR (BISEMANA)
Produgao de Cartaz R$4 SET 1.120,00
Veiculagao 4 OUT/NOV R$ 1.200,00

RADIO
Produgao 30' 1 R$SET 800,00
Veiculagao Radio Pontal FM R$312 OUT/NOV 3.528,00

TELEVISAO
Produgao 30' 1 R$SET 6.000,00
Veiculagao Tv Sudoeste
Globo OUT/NOV R$36 18.408,00

VT de Cartela Animagao
Produgao 1 m 1 SET R$ 1.800,00

BLOGS/SITES
Veiculagao - Alerta Bahia 1 R$OUT 600,00
veiculagao - Folha do Vale 1 R$NOV 600,00

DIGITAL
Hotsite - Produgao 1 SET R$ 4.800,00
Redes Sociais - Patrocmio 3 OUT/NOV R$ 2.100,00

BUSDOOR
Produgao Adesivo 7 SET R$ 1.260,00
Veiculagao onibus

MIDIA VOLANTE
Carro de Som / Hora R$360 OUT/ NOV 5.400,00

NAO MIDIA

IMPRESSOS
Produgao Grafica - Folder 10.000 R$SET 1.500,00
Produgao Grafica - Cartaz 500 R$SET 500,00

R$ 49.616,00TOTAL



PLANILHA DETALHADA/ PLANO DE MIDIA
PERIODO
HIPOTETICO

VALOR
UNITARIODESCRIQAO DA PRAgA / VEICULOPEQA DE MIDIA QUANT VALOR TOTAL

OUTDOOR (BISEMANA)
Produgao de Cartaz Produgao grAfica e colagem SET R$ 280,00 R$ 1.120,004

Placa localizada no centra de
Veiculagao Carinhanha - BA / Bi semana OUT/NOV 4 R$ 300,00 R$ 1.200,00
subtotal R$ 2.320,00

RADIO
Produgao 30' Spot 30' R$ 800,00SET R$1 800,00

Insergao de 3 veiculagoes / spot por
dia de segunda a sexta, nos jornais 
7h da manha

Veiculagao Radio Pontal 
FM 91.5 OUT/NOV R$ 10,00 R$ 1.320,00132

Insergao de 3 veiculagoes / spot por
dia de segunda a sexta, nos jornaisVeiculagao Radio Pontal 

FM 91.5 12h OUT/NOV R$ 12,00 R$ 1.584,00132
Insergao de 3 veiculagoes / spot por
dia de Sabado e domingo, musical 
diario.

Veiculagao Radio Pontal 
FM 91.5 OUT/NOV R$ 13,00 R$ 624,0048
subtotal R$ 4.328,00

TELEVISAO
Produgao 30' Video Institucional R$ 6.000,00 R$ 6.000,00SET 1

Veiculagao Tv Sudoeste 
Globo

01 Veiculagao por semana na 
programagao do Jornal da Manha 6h OUT/NOV R$ 423,00 R$ 3.384,008

Veiculagao Tv Sudoeste 
| Globo 

01 Veiculagao por semana na 
programagao do MAIS VOCE 9h30 OUT/NOV R$ 497,00 R$ 3.976,008



01 Veiculagao por semana na 
programagao do BAHIA MEIO DIA 
11H45

Veiculagao Tv Sudoeste 
Globo OUT/NOV R$ 1.240,00 R$ 9.920,008
Veiculagao Tv Sudoeste
Globo

01 Veiculagao por domingo na
programagao do Bahia Rural OUT/NOV R$ 282,004 R$ 1.128,00

R$ 24.408,00subtotal

VT de Cartela Animagao
R$ 1.800,00 R$ 1.800,00Produgao 1 m Produgao Grafica e OFF Locugao SET 1

subtotal R$ 1.800,00
BLOGS/SITES
Veiculagao - Alerta Bahia R$ 600,00 R$Site da regiao OUT 1 600,00

R$ 600,00 R$Veiculagao - Folha do Vale Site da regiao NOV 1 600,00
subtotal R$ 1.200,00
DIGITAL

R$ 4.800,00 R$ 4.800,00Hotsite - Produgao SET 1

Redes Sociais - Patroclnio OUT/NOV R$ 700,00 R$ 2.100,003
R$ 6.900,00subtotal

BUSDOOR
R$ 180,00 R$ 1.260,00Produgao Adesivo SET 7

Empresas de transporte/ onibus
municipal OUT/NOVVeiculagao onibus 7

R$ 1.260,00
MIDIA VOLANTE

OUT/NOVCarro de Som / Hora Circulagao de audio R$ 15,00 R$ 5.400,00360
subtotal R$ 5.400,00
NAO MIDIA

IMPRESSOS
R$ 1.500,00Produgao Grafica - Folder R$frente / verso 4 cores / exemplarep SET 10000 0,15



R$ R$ 500,00Produgao Grafica - Cartaz A3 4 cores / exemplares SET 500 1,00
R$ 2.000,00subtotal

R$ 49.616,00TOTAL



PLANO DE COMUNICAQAO

RACIOCINIO BASICO

Para a feitura deste piano de comunicagao foi levado em conta o que envolve o 
municfpio de Carinhanha, seu desenvolvimento historico e suas recentes 
evolugoes e conquistas para que seja explorado seu potencial maximo e que 
isso contribua ainda mais para o seu desenvolvimento.

0 munici'pio de Carinhanha tem populagao estimada pelo Institute Brasileiro de 
Geografia e Estatica - IBGE de 29.070 habitantes, e o nonagesimo sexto mais 
populoso do estado. 0 munici'pio tem o encontro do Rio Sao Francisco com o 
Rio Carinhanha e possui uma populagao geral que vive no munici'pio bastante 
dividida entre a area urbana e area rural (cerca de 40%) da populagao.

Seu surgimento se deve aos rios, desde o povoamento indigena era cultuado as 
aguas do local. Historicamente as suas atividades economicas tambem tem 
relagao com os rios, as lavadeiras que nas margens esfregavam as roupas para 
tirar o seu sustento, a pescaria com os peixes sendo fisgados para consumo 
proprio e venda em toda regiao e tambem para agricultura.

Alem da parte de subsistencia os rios sao uma grande forma de lazer no 
munici'pio, o balneario do Pontal e urn lugar que a sua beleza local propicia urn 
ambiente ideal para banhos de rio, atraindo inclusive muitos turistas.

Hoje o comercio local e o ponto forte economicamente do municipio, mas ainda 
ha uma grande influencia dos rios na economia local, com o destine turistico do 
encontro das aguas, o comercio de peixe e a irrigagao nas culturas de frutas que 
tambem e urn grande gerador de receitas e trabalho no munici'pio.

Ha um grande orgulho carinhanhense de sua cultura, com suas rodas de samba, 
a Festa do Divino, Festa de Reis, Bumba Meu Boi (que sai tradicionalmente pelas 
ruas da cidade), Danga dos Caboclos (que possui uma influencia indigena), 
eventos de Pega Boi e tambem ha a Casa do Careta que se tornou a Casa da 
Cultura do munici'pio.

Com o pensamento no potencial da diversidade cultural, economica e social 
Carinhanha vem a cada dia se aperfeigoando na sua estrutura, com a reforma 
da Casa do Artesao que oferece mais um espago para as produgdes locais, a 
Operagao Tapa Buraco melhorando as vias de entrada do municipio e alinhada 
com a sinalizagao da cidade melhora a estrutura da sede do municipio, a 
regularizagao fundiaria com o programa A Minha Casa que concede e regulariza 
os imoveis do municipio e que tambem mostra o importancia e fortalecimento de 
Carinhanha no Consorcio de Desenvolvimento do Velho Chico , salaries em dia, 
limpa e qrganizagao do municipio, inclusive da nova feira livre e projetos como o 
chegou Doce e a revitalizagao das estradas do interior.



DESAFIO DE COMUNICAQAO

0 desenvolvimento e o zelo com a populagao de Carinhanha devem ser 
explorados e exibidos de forma humanizada para todo o municipio, com o 
desafio de levar as informagoes de maneira objetiva e atrativa, mostrar a 
evolugao da estrutura da cidade, com o apoio dado a populagao rural com a 
revitalizagao de estradas do interior e projetos que fortalegam o produtor rural e 
garantam qualidade de vida para todos no municipio.

OBJETIVOS GERAL E ESPEClFICO

Com objetivo de divulgar as campanhas e projetos e fazer com que as mesmas 
alcancem a populagao da area urbana e rural do municipio, assim como as 
cidades vizinhas circunstancialmente os informes mostrarao as mudangas que 
ja ocorrem com o governo, mostrando que unidos pelo desenvolvimento o 
municipio e com a participagao do povo Carinhanha cresce e ao mesmo tempo 
oferece melhor qualidade de vida para todos.

*Promogao da imagem de Carinhanha como urn lugar onde o tratamento para 
todos e humanizado.
‘Mostrar como os avangos estruturais foram pensados em melhorar a vida da 
populagao da area urbana e da area rural.
‘Exibir agbes que tern impacto direto na vida do cidadao carinhanhense.
‘Indicar agoes de retomada a vida com a vitoria contra a pandemia.
‘Apresentar novos projetos que estao sendo planejados pela administragao 
publica.
‘Agoes voltadas para reforgar a identidade carinhanhense.
‘Emissao de forma sucinta e direta de comunicados da administragao publica 
para a populagao.

Usar diversos meios de comunicagao para atingir publico diversificado: radio 
local, carro de som no municipio, outdoors, redes sociais oficiais do municipio 
(Facebook e Instagram), informative; tudo para que seja difundido a imagem de 
Carinhanha como o local que busca desenvolvimento e evolugao para todos.



ESTRATEGIA DE COMUNICAQAO PUBLICITARIA

Exibir o trabalho e os projetos que vem sendo feitos no
melhorar a vida de todos e o investimento nas obras e agoes, tambem mostrar o
andamento das novas construgoes que mostram a °
de todos no municipio, assim como projetos que valonzam a cultura local, e
agoes que buscam a retomada da vida pos pandemia.

como meio de reprodugao de informagoes utilizando as propnas redes socias do 
municipio, assim como tambem outdoors em pontos estrategicos com a 
finalidade de exibir uma amostra do desenvolvimento e das novas agoes para a 
populagao local ou ate mesmo para quern esteja passando em uma viagem.

Publico-alvo: a quern devemos chegar e impactar.

Publico da area rural e urbana do municipio - como o objetivo e explicitar a 
filosofia de trabalho da administragao que nutre o trabalho participative e a umao 
de todos para fazer uma Carinhanha melhor e urn carinhanhense orgulhoso da 

estrutura da sua terra.

0 que passar para o publico atingido/ o que se espera que o publico pense: 

“DESENVOLVE CARINHANHA AGORA TEM TRABALHO”

Quern receber a mensagem passada deve entender que: 1) Carinhanha e a 
cidade em que o povo participa da gestao e por isso sao todos unidos pelo

cidade que esta em franco 
em sua estrutura; 3)

desenvolvimento; 2) Carinhanha e 
desenvolvimento e se aperfeigoando cada vez mais 
Planejamento, a cidade demonstra em suas agoes que se preocupa cada vez 
mais com a sua populagao, seja ela urbana ou rural; 4) Pensamento no bem 
estar e saude de todos, com cuidados tornados durante a pandemia e que se 
estendem apos com a retomada a normalidade.

uma



IDEIA CRIATIVA

As campanhas a serem criadas, desenvolvidas e geridas com o principal objetivo 
de mostrar a retomada de uma Carinhanha forte e que orgulha seus moradores 
e que a vida pos pandemia da Covid-19 vai incluir todos os setores do municipio 
e toda populagao o que sera urn trago de uma gestao humanizada e participativa.

0 norteador da ideia e mostrar que Carinhanha e referencia em gestao 
participativa e que a administragao publica luta em primeiro lugar pela qualidade 
de vida de quern mora no territorio do municipio. Isso devera ser feito em 
conjungao com o lema que a propria administragao utiliza “Unidos pelo 
desenvolvimento".

A partir disso iremos exibir de diferentes maneiras agoes que impactam de 
formas diversas o municipio, como por exemplo o na estruturagao e dignidade 
das moradias com o programa “A Minha Casa” que regulariza a situagao de 
imoveis no territorio de Carinhanha, oficializando a escritura para os moradores. 
A valorizagao do produtor e feirante local com
a revitalizagao da feira livre do municipio, a operagao Tapa Buraco que 
readequou as principais vias do municipio, assim como a sinalizagao das vias, o 
melhoramento das estradas da zona rural, facilitando a locomogao da populagao 
do interior do municipio, a alocagao da NAEIC em urn local mais apropriado, 
agoes que ja foram feitas ou que estao em andamento, mas que ja impactam 
diretamente na vida da populagao.

Paralelo a isso, e precise mostrar os pianos para o futuro, o que melhorara ainda 
mais a experiencia de se viver em Carinhanha, por isso e importante atualizar 
cotidianamente as novas agoes que beneficiarao o municipio e seus moradores. 
Como a melhoria das instalagoes do CAPS do municipio, projetos e investimento 
na agricultura familiar, planejamento e preparagao para restruturagao do 
Mercado Municipal que fara parte do corredor cultural do municipio.

Entao, para que ocorra a divulgagao das obras que ocorrem e as que virao 
beneficiar a populagao e imprescindivel divulgar as agoes da Prefeitura 
Municipal de Carinhanha em diferentes midias e em diferentes veiculos, nao 
apenas ficar escorado as redes sociais, pois e necessario atingir pessoas que 
tambem nao estao inclusas na internet e mostrar a todos a forga que e ter urn 
governo unido pelo desenvolvimento.

A estrategia esta corporificada nas seguintes pegas:

1. Filme rede social 60’: onde sera apresentado os locais que passaram por obras 
em Carinhanha e tambem com urn convite para as pessoas participarem do 
governo e cuidar do que foi feito.

2. Outdoor: pega 9mtx3mt, de alto impacto visual em locais estrategicos que 
demonstre visualmente novos atrativos do municipio e as obras que 
acontecerao.



3. Spot 60’: vinheta de introdugao e breve apresentagao de beneficios que foram 
implantados para a populagao.

4. Rede Social: apresenta de forma interativa e animada mostrar nas redes 
sociais as imagens da Carinhanha revitalizada.

5. Banner Web Site: exibir obras do municipio que ja foram feitas com a filosofia 
de trabalho que e implantada.

6. Informative: uma especie de mini jornal, gratuito e distribuido de porta em porta 
com a apresentagao das agoes feitas pela prefeitura que beneficiaram a 
populagao da area urbana e area rural.



ESTRATEGIA DE MIDIA

A estrategia de midia vai focar em como atingir a maior numero de pessoas 
possivel de forma atrativa para o municipio, por isso sua agao vai passar por 
diversas plataformas de midia no qual atraves diferentes tipos de linguagem 
poderao exibir a imagem de Carinhanha como urn lugar que e a casa do 
carinhanhense. Assim durante dois meses seria trabalhado de forma intensa a 
imagem de uma terra que faz de tudo pelo seu povo.

Por isso sera de suma importancia trabalhar a imagem de melhoria da cidade. 
Com esse planejamento, temos a ideia de alcangar o maior numero de pessoas 
em varias frentes. As possibilidades de comunicagao sao enormes e para 
veicularmos material de qualidade e necessario pensar e escolher as melhores 
estrategias e os locals de veiculagao.

Periodo de veiculagao:

A agao sera relativa aos dois meses janela essa localizada entre 01 de 
setembro ate 31 outubro. No total serao dois meses de agao intensiva.

Verba Disponivel:

A verba apresentada no briefing e fixada em R$50.000,00. (cinquenta mil reals) 
para ser utilizado no periodo prescrito de tres meses. Esse valor sera utilizado 
na veiculagao de midia e nao midia nao podendo variarde acordo com proposta 
no edital.

Publico-Alvo:

A populagao do municipio de Carinhanha em geral e o principal piiblico-alvo, os 
moradores da area urbana e rural devem receber as informagoes passadas, do 
trabalho desenvolvido pela Prefeitura esta sempre pautado na melhoria da 
qualidade de vida da populagao e no desenvolvimento do municipio

Pragas:

A praga de veiculagao esta fixada em todo territorio carinhanhense, com foco enj 
todas as partes, contando com a sede do municipio e os povoados que compoe' 
a totalidade do territorio.

Radio: a radio tera urn importante papel para a divulgagao das agoes 
governamentais, com o investimento de R$9.200 (18,4%) em duas emissoras 
(Radio Pontal FM e Radio Cidade FM Comunitaria). O investimento com 25 
insergoes diarias na emissora Cidade FM Comunitaria se da pelo seu papel 
social de informar e educar e por isso e de suma importancia a exibigao na 
mesma. Ja o investimento de 24 insergoes diarias na emissora Pontal FM se 
deve por ser a maior emissora do municipio e por ter uma frequencia mais



potente sera fundamental para que comunicagao cheque ate os distritos e a zona 
rural.

Na radio sera veiculado spot de 60 segundos com programetes informativos, que 
serao produzidos e veiculados a cada 15 dias, nele sera evidenciado para toda 
a populagao as agoes do governo, apresentando as obras feitas ate o presente 
momento alem de informar as agoes futuras que beneficiarao os mum'cipes da 
area urbana e da area rural, sendo renovado o tema das obras toda vez que for 
produzido urn, ou seja, no penodo de 02 meses serao produzidos 04 progametes 
diferentes informando diversas agoes da administragao no campo e na sede.

Carro de som: outro meio importante para que se possa atingir a populagao com 
as informagoes e o carro de som, que e bastante eficaz e tradicional em 
municipios do interior, com a reprodugao de segunda a sabado do programete 
que tambem sera exibido nas radios (tambem sera veiculado urn novo a cada 
quinzena). Com investimento de R$4.800 (9,6%) a reprodugao dos programetes 
no veiculo pelas vias do municipio ocorrera de segunda a sabado por duas horas 
e meia.

Outdoor: uma midia presente e que causa reagoes pelo impacto visual, os 
outdoors tambem serao utilizados para divulgagao das agoes do governo 
municipal, explorando pontos estrategicos para que o maximo de pessoas 
possam ser impactadas. Com urn investimento de R$9.600 (19,2%) os outdoors 
utilizados serao os das entradas da cidade saindo pra Bom Jesus da Lapa BA- 
161 , Maihada BR-030, o da Rua 2 de Julho e Avenida Santo Antonio.

A pega apresentada destacara as principais conquistas e evolugoes do 
municipio, por pastas da administragao, sendo atualizada constantemente 
durante o perfodo de dois meses e o conceito e evidenciado com destaque por 
tempo prolongado ja que a veiculagao ficara exposta 24 horas por dia.

Internet: de grande importancia na comunicagao, nos ultimos tempos ficou mais 
evidente como as redes sociais mudaram a forma como as pessoas interagem 
com o mundo, ainda mais com o bum dos smartphones, as informagoes se 
propagam de forma instantanea e muita das vezes organica, tradicional boca a 
boca que agora e em telas de celulares, com isso o explorar das redes sociais 
nas tres redes oficiais do municipio, para isso tambem tera impulsionamento 
para que o alcance das publicagoes seja maior, sendo assim, o investimento 
para as redes sodas sera de R$11.600 (23,2%).

Facebook: as postagens ocorrerao na pagina do Facebook da Prefeitura que 
possui pouco menos de 2.000 curtidas e exibira alem de GIFs animados com 
postagem tres vezes por semana separado por pasta do governo tambem tera 
exibigao de urn filme de 60 segundos a cada quinzena. Assim explorando 
diversos temas e avangos da administragao e exibindo para a populagao, sem 
ficar cansativo.

%
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Instagram: uma rede social que ganhou grande relevancia nos ultimos anos a 
conta do Instagram da Prefeitura possui mais de 2.500 seguidores e tambem 
veiculara as mesmas publicagoes do Facebook e o impulsionamento se dara 
junto com o Facebook. Serao tres postagens semanais com mais urn video a 
cada quinzena o que resultara em 28 postagens.

YouTube: com mais de 800 inscritos no YouTube ficara os filmes produzidos 
sobre os avangos no municipio, tambem havera impulsionamento direcionado as 
pessoas do municipio de Carinhanha e municipios vizinhos, para que ocorra 
maior entrega do material.

Banners em sites: quern busca informagoes nas midias locais tambem poderao 
ser atingidos pela publicidade do municipio com o investimento em banners 
publicitarios dentro de sites/blogs locais. Com a aplicagao de R$3.600 (7,2%) 
dentro do Portal Folha do Vale que e tradicional na regiao, assim como o site 
Alerta Bahia que tambem tern nicho de pessoas em Carinhanha e cidades 
vizinhas. Nesses sites serao oito propagandas por meio de banner que 
aparecerao, sendo atualizados a cada 15 dias.

Informative: a midia impressa sera vital na parte de comunicagao, com 
investimento de R$3.900 (7,8%) nessa midia seria feito e distribuido urn 
informative com relagao de obras com as imagens das mesmas, fazendo com 
que as agoes cheguem ate a residencia dos moradores tanto da area urbana, 
quanto da zona rural que e mais afastada, sendo assim, fundamental para a 
interiorizagao da informagao.

$
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ROTEIRO SPOT 60”

SOBE SOM 
JINGLE
“Quern ama sua terra 
Cuida e faz historia 
Como no encontro do rio 
Que nasceu Carinhanha 
O trabalho fica na memoria

INlCIO DO SPOT 
JINGLE

Agora e trabalho, trabalho, trabalho 
Desenvolve de noite e de dia 
E Carinhanha crescendo 
E na boca do povo so alegria"

BAIXA SOM 
JINGLE BG

OFF1//
Carinhanha segue o rumo do 
desenvolvimento.

E trabalho, / trabalho/ e trabalho. /

Ja organizou o transito, consertou as ruas e 
as deixou sinalizadas, / reformou estradas no 
interior. //

Carinhanha vai ganhar Guarda Municipal e 
uma nova Delegacia, / o avango do projeto A 
Minha Casa para dar dignidade para as 
familias com regularizagao de seus imoveis.

Tern o corredor cultural. Com a sua primeira 
obra: / a Casa do Artesao e tern mais.../

Vem ai o novo Mercado Municipal! /

E hora de desenvolver.

Prefeitura de Carinhanha. Unidos pelo 
desenvolvimento.

SOBE SOM ,
JINGLE BG (
“...E Carinhanha crescendo 
E na boca do povo so alegria"



STORY BOARD (FILME 60”)

JINGLE:
QUEM AMA SUA TERRA 
CUIDA E FAZ HIST6RIA 
COMO NO ENCONTRO DO RIO 
QUE NASCEU CARINHANHA 
O TRABALHO FICA NA MEMORIA

JINGLE:

AGORA E TRABALHO, TRABALHO, 
TRABALHO DESENVOLVE DE 
NOITE E DE DIA E CARINHANHA 
CRESCENDO E NA BOCA 
DO POVO SO ALEGRIA

JINGLE:
CARINHANHA 
SEGUE O RUMO DO 
DESENVOLVIMENTO. E 
TRABALHO, TRABALHO 
E TRABALHO.

CG: CIDADE LIMPA E 
ORGANIZADA

CG: REVITALIZA ESTRADAS 
DO INTERIOR

OPERAQAO
IAPA BURACO

LOCUCAO:

JA ORGANIZOU O TRANSITO, 
CONSERTOU AS RUAS, SINALIZOU 
TUDO E REFORMOU ESTRADAS 
NO INTERIOR,

LOCUCAO:

CARINHANHA VAI 
GANHAR GUARDA MUNICIPAL 
E UMA NOVA DELEGACIA

LOCUCAO:

AVANCO DO PROJETO 
A MINHA CASA DA DIGNIDADE 
PARA AS FAMILIAS, COM 
REGULARIZACAO DE SEUS IMOVEIS.

CG: OPERACAO TAPA BURACO CG: PROJETO A MINHA CASA

Carinhanha

LOCUCAO:

TEM O CORREDOR CULTURAL. 
COM A SUA PRIMEIRA 
OBRA: A CASA DO ARTESAO 
E TEM MAIS...

LOCUCAO:

E VEM Af O NOVO MERCADO 
MUNICIPAL. E HORA DE 
DESENVOLVER.

LOCUCAO E SOBE SOM BG
PREFEITURA DE CARINHANHA 
UNIDOS PELO DESENVOLVIMENTO. 
"...E CARINHANHA CRESCENDO 
E NA BOCA DO POVO SO ALEGRIA”

CG: CASA DO ARTESAO
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I'S'l DESENVOLVEGARINHANHA AN01
EDigAOOl

PREFEITURA DE CARINHANHAZ'i-

im6velINFRAESTRUTURA ESTRADAS

REVITAL1ZA ESTRADAS 
DO INTERIOR

REFORMA DA CASA DO ARTESAO
Em seu aniversario, Carinhanha ganha viatura zero km para as rondas rural e Maria da 

Penha, alem da reabertura do Casarao quo abriga o projeto da Casa do Artesao.
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INFRA ESTRIITI 'RA
CIDADH UMPA

Operagao Tapa Buraco GOVERNO PROMOVE AQAQ 
URGENTEDELIMPEZA EM 
CARINHANHA

APrefeilura de Carlnhanha, por 
meU) da Sccrctaria de Obras e Ser- 
\1^os Uibanos, cbme^ou a Opera- 

^ao Tapa-buracos nas duas entradas 
da cidade. De acordo coni o secrctdrio 
losa, “esse ttabalho fol iniciado nesses 
locals por serem ms de malor fluxo'.

A obra esia sendo realizada com re- 
cursos prtprlos do munkiplo e \1sa 
melhorar a irafegabilidude e o acesso 
ao$ principals pontosdenossa cklatkr. 
altfni de coniribuir para o embeleza- 
mento de nossas mas e avenkias.

An tomar posse, a teaUdade en- 
conirada pela nova adminlsira^ao 
de Carinhanha foi de ura municipio 
a bcira do caos. Aldm das dfvidas 
flnancelias e Inopcrtnctas admlnis- 
Irallvas. o abandono da cidade e o 
sucaieamenlo doscH]uipanien(os 
publkros foram os mais alarmantes.

Frente a lanro descaso, "o primeiro 
passo fol Umpar acasa". nos conla 
o secretario municipal de Obras. 
Transpone e Senigos Urban os, lo.se- 
lino MorelraTeLxeira - o k»sa. como 
6 conhecido -.“Para iniciamios a 
limpeza. foi necessdrio conseguir 
equipamenJosemprestados, pois 
lodasasmaquinasda prefcitura 
cstao preclsando de reparos. Xada 
fundona!' relaiao secretdrk>.

Segundo ele, em mclo a snjcira. 
nSo hd como realizar n;des de saii- 
de. cduca^do ou bem-estar social. 
Por Isso. losa coma com a compre- 
ensdn e apoio da popula^an.

“Os moradores e moradoras 
preclsam nos ajudar nessa fuse de 
organize to. £ importance que a 
populurao nto jogue Ftoj nos locals 
que jd foram limpos. A secreCaria 
estd organizando a coleia regular do 
lixo domdstico e.em brew. Inform a- 
rentosos locals e hordrios de rcco- 
Ihlmcmo". finaliza.

REGULARIZACAO FUNDIARIA

Langado “A Minha Casa” para 

regularizar todas as escrituras dos 

imoveis do municipio
LANCAMENTO

A MINHA
CASA

• VMAUO

CIDADE SINAUZADA

APrefeilura Municipal de Carinha­
nha acaba de lan^ar o programa 
“A Minha Casa’, que tem como 

objeriNo aiender a kxJos os moradores 
que necessilam de regularizacdo das 
escrituras dos sens bndvels.

0 lan<;amento do programa ocor- 
mu nesta quinta-feira (1°). naCdmara 
Municipal, com o pmtocoio do Proje- 
to de lei 12/2021 e visa aJcan^ar 71Y!t. 
dos ImOvels de Carinhanha que ndo 
Ifim documenlos legal s.

’F.sse programa 6 para Irazer lega- 
Udade a (^irinhanha. hoje slvemos 
numa cidade como se fosse urn acam- 
pamento, uma ocupa^do preedria. l) 
nosso desallo 6 regularizar para que 
as pessoas possam ir an banai. com 
o documemo na mao. comprar o ci- 
mento, o bloco. a tettia, consirulr ou 
reformar sua casa. Ndo fui elcita pre- 
feila para brincar com os sonhos das 
pessoas’ explkou Chica do PT 

C) evento contou coni a presen^a da 
prefeila Chica do PT. auloridades do 
Poderes I.egislalivo e do Judkidrio, se- 
cretdries munkipais. represcntanics 
religiosos e da sociedade civil, alem do 
advogado Gilddsio Castro da Secrela- 
ria Executtva do Consorclo Vtlho Chi­
co e da ger6ncia da Caixa tconOmica 
Federal de Carinhanha.

CARINHANHA EM 
MANUTENCAO

A cidade acaba de ganhar placas 
de sinaliza^do em suas principals 
avenkias. fiesta forma, a locomo^ao 
de motoristas. motockk-tas e pedes- 
tres ficam muito mais segura. akm 
de pmporckjnar uma makir Ouidez 
ao trdnsito.

Na semana tambdm, fol feito as 
podas das drvores e limpeza do Cais 
e requalifica^do do ('^.sarto.

Esse 6 o Covomo Unklos Mo 
DesenvoMmentfl. (omando ennta 
da nossa ddade
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CAPA

Reforma da Casa do Artesao

ESTRADAS

Prefeitura realiza manutengao do estrada quo 

liga sede do municipio a Barra do Parateca
C arinhanha possul uma grande 

cxtcnsao niral. devkJo a isso, as 
estradas vicinais que cortam o 

munldpio sdo o coragAo da nossa eco- 
nomia. Diaiiamenle. os mais variados 
produtos sdo transporlados por esses 
caminhos e cenlenas. quigd. mOhaies 
de pessoas tiansilam por eles. “num' 
ir e vlr sem fim.

Por isso. mesmo recebendo a prefei- 
tuna com uma frota deficildria, com 
canos e mdquinas sucateados. o Go- 
verao UnkJos Peio Desenwlvimento 
nio tern medido eslorc^os para melho- 
rar as condigocs das estradas, a exem- 
pio do tree ho que liga a sede munici­
pal a Barra do Parateca, passando peio 
Bebedouro e Angicos.

“Urn dos compromissos do nosso 
governo £ garantir condigOes ds pes­
soas dc produ/irem seu proprio sus- 
tento e. para isso, elas precisam de cs- 
t rad as para escoar essa produ^ao. se)a 
um caminhSo canegado de banana 
que vai para outro cstado ou duas ga 
linhas que serfto vendldas na felra cm 
Oarinhanha. Tudo tern o mesmo valor 
porque 6 produzido com o suor da 
nossa gente, wm do esforgo de uma 
famflia. Por isso, as estradas sio lao 
importanles", disse Irancisca.

A prefeita tambem reforgou a neccs- 
sidade de mdhorias para farilitar o titi- 
Icgo de pessoas. "Seja a trailaJ ho, a pas- 
seki, por mothu de saude. nAo bnporta. 

Passados todos esses anos, foi piecl- Andar peio munldpki precisa debar de 
Pin 2007. durante seu primelro rafSodessailcinal.queseencontrava soqueelanMomasseaprcleiiurapara ser um sofrinienlu. N6s nil podenios 

mandalu como prcfcila. Frandsca Intrafcgavcl. Foram mais de RS 1 ml- que huuvesse nova inlervcn(;ao naes- euaiiuu asdisiam las. mas coni lemva, 
Alves Rlbeiro Rrmou convtnlo com o IhSo Inveslidos na obra. uada que se encomrava abandonada. melhoraremosasesiradas'.finaliaiu.

Minist£rrk> da Integragao para rexitali-

Empossado o Conselho Municipal de Seguranga Pubiica de Carinhanha
Hm sua fala. a preleila Chlca do PT go Renedilo Mariano, especialisla em senvobimento Icnlloilal. lamcrson 

H. 'a! lahudanecesskladedepaiccrta. seguranfa pubiica do eslado dc Sao Caslio: a secreldria de Educai;ao. Dar
HR " n .11 "Pot sArias senrv me teuni coin os Paula, pailiclpou pol lelrconleTSlKU lene firtlas. n ttclcUiki dc ( ultura.

~ 9 3d comandos das polldas civil e mllitar e reaflrmouqueocaminho para uma Espories e lazer, luaquim Saraisa: o
H^l V '•{; . W P»ra diMulir melhorias para a segu- -culiura de pay ' passa por iniciattvas scciel.'ulo de Saiide. l abrtcio Ranero:

‘I ranpa. mas se nto homer a coupera- corooessadapri-feltaFrancisca.de asecreiariadeUIrcltosdaCidadaniae 
jRj fJH; ' C>m:i ila o.rnunidade. tie n-ul.r .idianra arlicul.rr.io que ernolvj .» podcre. l'n.uy.ioNjii.il,|ii!ielb.ieli.i|xrmaun:
f J V IB ' sao os rmiradmt's que sabern »nde cunsiiiurdoscbxlaapopubpan. o sccretario de (ibras, Transponcs e
I % # U* U esld o problema. qual o marido que 'A melhnr polilica de seguranpa Senlpos Urbanos, loselino Teixeira: o

~ ' M | llgao som alio para baler na esposa pubiica « aquela que cvila o crime. 6 secreiarkidcMeioAmbienleeDesen- 
dentrodecasa.querndquecomeleos aquela que cbega antes do crime ser soMmento fconOmlco Sustenlavel. 
pequenos furtos. os roubos c todas as comeildo. E para que Isso aconlepa. Uendel I dbio; o presidcnle da CSma- 

r _ oulrasInfracfles Acomunidadepred- predsa ter uma presenpa lone do poll- ra de Vcreadotes. Woshlngron Abes.
■ m embros do Govemo Unldos Peio sa aroperar. precisa denunciar', disse ciamcnto prevenrbo c comunllirlo e. o comandante da Pollcia Mllitar, ca- 
IWI Desensolvtmento, do Legislati- ela. sobretudo, uma grande articulapto do plt.1o Fdblo lunior: o delegado da Po-
I f Ivo municipal, representanles do Chlca tambem falou da nccesskla- Poder Publico Municipal com a socle- licia Cbil de Carinhanha. /.andctlan 
drgaos ligados a seguranpa pdblica c de da seguranpa nto set sd repressis-a. dado chil oiganizada. Fernandes dols membros do Conse-
comunidade em getal participaram da ela precisa ser educativae pteventba. Ao Final, foram empossadosos mem- Iho Municipal da Saiide e respeetbes 
cerimOnia de posse do liniselho Mu- "Para isso. passaremos a prommer. brosquepassaramaconstltuiroCOn- suplentes dois represenlanu.-s do 
nlcipal de Seguranca Puhllca, na ma- aindaem ogosto, a Honda Marla da Pe- selho Municipal deScgnrancaPubUca. Conselho Municipal da Educacio e 
nhide sexta-feira (30!, no auditorio da nha para coiblr a vkilOncia domestlca que sin eles: respecth-os suplcmes e um represen-
Clmara de Vereadores. Pela primeira e. no dia 17. cmregaremos o vefculo A prefeita de Carinhanha. Frandsca tame de cada Conselho das outras Se­
ver no municipio, os Podcreso a socie- pata a Ronda Rural e todas as comuni- Alves Ribelto; o secretlrio de Adml- crctariasquecompoemoGablnetede 
dadese reuniram para debate! a segu- dados sctaopatnilhadas-.aTinitou. nlstraclo e Fmancas. Vaklir Araii|o: GesQo Integrada Municipal (GGI-MI 
ranca quequeremos para Carinhanha. Paraenrk|uccero debate, n socirilo- o sectetlrlo de Planejamento e De- e sens respecUvos suplentes.
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H-IRAIJVRH VALORiZAQAO DO 
PROFISSIONALRevitalizou a Feira Livre

' &JIKPara InccntK'ar a agriculiura fami­
liar no munirfpk). o Governo Uni- 
dos Pelo Desenvolvimento revita- 

Uzou a Feira Lhie. que foi inaugurada 
no ultimo s4bado (5). A 16m do inccntl- 
\o para a gerat^o dc trabalho e renda, 
a iniciati\-a lambem promoveu o ros- 
gate cultural como forma de valoriza- 
t;io das nossas tradicdese costumes.

KACOffTAI

■

•srsau.

IAVANDO AGUA DOCE

Moradores das Ires llhas recebem 

agua doce e tratada
Assumindo seu compmmissn com 
os servidores. o Gowmo Unidos 
Pelo Desen\ohimento honra com o 
pagamento d(»s salarios em dia. Isso 
6 valorizaQflo e respcito-G 
0 Governo Unidos Pdo Desenvol- 

vimento antecipou a I1 parcelado 
13“ salario dos pnifessoies e profes- 
soras de C ^arinhanha. 6 assim que 
se vabrizae respeita um servkJor, 
reconhecendo o \ak>r de sr-u traba- 
Iho e Die gar an tin do os direitos. AI6m 
de valorizar os educ adores e. conse- 
quentemente, melhorar a Educa^So 
no municipio. a anlecipa^ao do valor 
- de quasc RS 8T>0 mil . tumbem 
impulskmart a economia local

AAGUADOCt.- —

IOK VEM Al NOVA 
DELEGACIA

N a manha desia sexia (14), os mo­
radores das Tres llhas virara um 
son ho reaiizado: a chegada de 

agua doce e tratada para atendor a co- 
munkJade.

Uma obra iniciada ha quase uma 
dtS:ada. no si-gundo governo de Fran- 
cisca AKes Ribeiro. e que foi abando- 
nada pebs prefeitos que \1eram em 
segukla. Agora, com Chica do PP de 
wlta ii piefeitura, o projeto foi reto- 
madoeconcluido.

"Antes, a gente pegava agua no rio 
e niio era tratada. Quando dcscia um 
animal morto. uma vaca, um cavab. a 
gente ficara com nojo da dgua. Quern 
tinha carro. buscava agua na Feirinha, 
no Angico. Na epocada chuva. a dgua 
era barren la. Tinha gente aqul que !a- 
rav'a o filtro duas vezes no dia. Agora, 
nta! Gramas a Deus e a prefeita Chica. 
a gente tem iigua tratada na tnrnei- 
ra" disse Maria das Gracas, a popular 
Boia, moradora da comunklade.

Em seu dlscurso. durante a inau- 
gurai;ao da estacte de igua das TrCs 
llhas, a prefeita dbse da alegria de dar 
condnuidade a esse projeto t3o im- 
portante.

“Agua 6 vida! Agua doce. de qualida- 
de. jorrando das tomeiras, 6 um bem 
inestini3\el. Pols, abm de estarmos 
garanlindo dignklade e qualidade de 
vida. estamos cuklando da saude das 
pessoas".

A obra atenderJ a centenas de fami- 
lias e foi realizada por melodo Projeto 
Agua D«x:e. Em sua gestio anterior.

Chica do PT j3 havla ie\ado 3gua trata- 
da para mais de 15 mil pessoas e agora 
segue com sua meta de abastecer todo 
o munlcl 

Abxn
Na manha do dia 10 de agosto de 
2021. a Prefeita Chica do PT recebeu 
uma cquipe da Sc^uran^a Publica 
de Salvador para fotografar e fazer 
visita fecnica da drea que foi doada 
pela Prefcitura. para a constnu^ao 
da nova Defegacia Civil Participa- 
ram da visita o dcltgado Zanderlan 
Fernandes, Am6rico e o investtgadnr 
Fdipe Emanuel, rccem-chegado a 
Carinhanha para realizar a investiga- 
$ib dos crimes.

ipio com i^ua potdvel. 
de moradores. estavam pre- 

sentes 3 inaugura^do, o presidente 
da Camara. Woshington Alves, vere- 
adnres Dardlan. JoSo Galego e Fdbio 
Guerra, secretdrios municipals, asses- 
sores da prcfctiura e o direlor geral do 
S.AAE de Carinhanha. DamlSo Ribeiro 
dos Santos. No evento, todos os proto- 
cobs de seguran^a contra o contagio 
do Corona virus brain seguidos.



PLANILHA SIMULACAO DE MIDIA E NAO MIDIA
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1NVESTIMENT0 EM VEICULO DE MlDIA SEPARADO POR MEIOS

INVESTIMENTO EM VEICULO DE MIDIA POR MEIOS

RADIO; R$9^QO,00
Ni

l: W)%

R$ 3.600,00; 
7,20%

BLOG;

INTERNET; R$ 
11.600,00; 23,20%

CARROOESOM; 
4.800,00; 9,60%

□ RADIO nOUTDOOR OCARRODESOM niNTERNET □ OBLOG QNAO MIDIA



€

INVESTIMENTO EM VEfCULO DE MlDIA SEPARADO FOR MEIOS

INVESTIMENTO TOTAL DA CAMPANHA 

R$ 50.000,00

PRODUi 
R$ ll.«

feu LOS
38.800,00
78%

■ VEiCULOS ■ PRODU^AO



comunica<;ao

PLANO DE COMUNICAgAO

RACiOCINiO BASICO

Para a feitura deste piano de comunicagao foi levado em conta o que envolve o 
municipio de Carinhanha, seu desenvolvimento historico e suas recentes 
evolugoes e conquistas para que seja explorado seu potencial maximo e que 
isso contribua ainda mais para o seu desenvolvimento.

O municipio de Carinhanha tern populagao estimada pelo Institute Brasileiro de 
Geografia e Estatica - IBGE de 29.070 habitantes, e o nonagesimo sexto mais 
populoso do estado. 0 municipio tern o encontro do Rio Sao Francisco com o 
Rio Carinhanha e possui uma populagao geral que vive no municipio bastante 
dividida entre a area urbana e area rural (cerca de 40%) da populagao.

Seu surgimento se deve aos rios, desde o povoamento indigena era cultuado as 
aguas do local. Historicamente as suas atividades economicas tambem tern 
relagao com os rios, as lavadeiras que nas margens esfregavam as roupas para 
tirar o seu sustento, a pescaria com os peixes sendo fisgados para consumo 
proprio e venda em toda regiao e tambem para agricultura.

Alem da parte de subsistencia os rios sao uma grande forma de lazer no 
municipio, o balneario do Rental e urn lugar que a sua beleza local propicia urn 
ambiente ideal para banhos de rio, atraindo inclusive muitos turistas.

Hoje o comercio local e o ponto forte economicamente do municipio, mas ainda 
ha uma grande influencia dos rios na economia local, com o destino turistico do 
encontro das aguas, o comercio de peixe e a irrigagao nas culturas de frutas que 
tambem e urn grande gerador de receitas e trabalho no municipio.

Ha urn grande orgulho carinhanhense de sua cultura, com suas rodas de samba, 
a Festa do Divino, Festa de Reis, Bumba Meu Boi (que sai tradicionalmente pelas 
mas da cidade), Danga dos Caboclos (que possui uma influencia indigena), 
eventos de Pega Boi e tambem ha a Casa do Careta que se tornou a Casa da 
Cultura do municipio.

Com o pensamento no potencial da diversidade cultural, economica e social 
Carinhanha vem a cada dia se aperfeigoando na sua estrutura, com a reforma 
da Casa do Artesao que oferece mais urn espago para as produgoes locals, a 
Operagao Tapa Buraco melhorando as vias de entrada do municipio e alinhada 
com a sinalizagao da cidade melhora a estrutura da sede do municipio, a 
regularizagao fundiaria com o programa A Minha Casa que concede e regulariza 
os imoveis do municipio e que tambem mostra o importancia e fortalecimento de 
Carinhanha no Consorcio de Desenvolvimento do Velho Chico , salaries em dia, 
limpa e qrganizagao do municipio, inclusive da nova feira livre e projetos como o 
chegou Agua Doce e a revitalizagao das estradas do interior.

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA> el 3481-2935
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DESAFIO DE COMUNICAQAO

O desenvolvimento e o zelo com a populagao de Carinhanha devem ser 
explorados e exibidos de forma humanizada para todo o municipio, com o 
desafio de levar as informagoes de maneira objetiva e atrativa, mostrar a 
evolugao da estrutura da cidade, com o apoio dado a populagao rural com a 
revitalizagao de estradas do interior e projetos que fortalegam o produtor rural e 
garantam qualidade de vida para todos no municipio.

OBJETIVOS GERAL E ESPECIFICO

Com objetivo de divulgar as campanhas e projetos e fazer com que as mesmas 
alcancem a populagao da area urbana e rural do municipio, assim como as 
cidades vizinhas circunstancialmente os informes mostrarao as mudangas que 
ja ocorrem com o governo, mostrando que unidos pelo desenvolvimento o 
municipio e com a participagao do povo Carinhanha cresce e ao mesmo tempo 
oferece melhor qualidade de vida para todos.

‘Promogao da imagem de Carinhanha como urn lugar onde o tratamento para 
todos e humanizado.
‘Mostrar como os avangos estruturais foram pensados em melhorar a vida da 
populagao da area urbana e da area rural.
‘Exibir agoes que tern impacto direto na vida do cidadao carinhanhense.
‘Indicar agoes de retomada a vida com a vitoria contra a pandemia.
‘Apresentar novos projetos que estao sendo planejados pela administragao 
publica.
‘Agoes voltadas para reforgar a identidade carinhanhense.
‘Emissao de forma sucinta e direta de comunicados da administragao publica 
para a populagao.

Usar diversos meios de comunicagao para atingir publico diversificado: radio 
local, carro de som no municipio, outdoors, redes sociais oficiais do municipio 
(Facebook e Instagram), informative; tudo para que seja difundido a imagem de 
Carinhanha como o local que busca desenvolvimento e evolugao para todos.

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao Gotardo - Bom us da Lapa-BA. Fone: 3481-2935
2



Morrifo
comunica<;ao

ESTRAT^GIA DE COMUNICAgAO PUBLICITARIA

Exibir o trabalho e os projetos que vem sendo feitos no municipio voltado para 
melhorar a vida de todos e o investimento nas obras e agoes, tambem mostrar o 
andamento das novas construgoes que mostram a preocupagao com a inclusao 
de todos no municipio, assim como projetos que valorizam a cultura local, e 
agoes que buscam a retomada da vida pos pandemia.

Para isso e essencial em diversas frentes de exibigao de conteudo, o trabalho 
com radio que atinge a area urbana e rural, veiculagao de informativos impresses 
com as novas obras e seu processo de construgao e as agoes que estao 
ocorrendo, atingindo publico de diversas faixas etarias, tambem utilizar a internet 
como meio de reprodugao de informagoes utilizando as proprias redes socias do 
municipio, assim como tambem outdoors em pontos estrategicos com a 
finalidade de exibir uma amostra do desenvolvimento e das novas agoes para a 
populagao local ou ate mesmo para quern esteja passando em uma viagem.

Publico-alvo: a quern devemos chegar e impactar.

Publico da area rural e urbana do municipio - como o objetivo e explicitar a 
filosofia de trabalho da administragao que nutre o trabalho participative e a uniao 
de todos para fazer uma Carinhanha melhor e urn carinhanhense orgulhoso da 
estrutura da sua terra.

0 que passar para o publico atingido/ o que se espera que o publico pense:

“DESENVOLVE CARINHANHA AGORA TEM TRABALHO"

Quern receber a mensagem passada deve entender que: 1) Carinhanha e a 
cidade em que o povo participa da gestao e por isso sao todos unidos pelo 
desenvolvimento; 2) Carinhanha e uma cidade que esta em franco 
desenvolvimento e se aperfeigoando cada vez mais em sua estrutura; 3) 
Planejamento, a cidade demonstra em suas agoes que se preocupa cada vez 
mais com a sua populagao, seja ela urbana ou rural; 4) Pensamento no bem 
estar e saude de todos, com cuidados tornados durante a pandemia e que se 
estendem apos com a retomada a normalidade.

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao Gotardo - Boitr Jesus da Lapa-BA. Fone:
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IDEIA CRIATIVA

As campanhas a serem criadas, desenvolvidas e geridas com o principal objetivo 
de mostrar a retomada de uma Carinhanha forte e que orgulha seus moradores 
e que a vida pos pandemia da Covid-19 vai incluir todos os setores do municfpio 
e toda populagao o que sera urn trago de uma gestao humanizada e participativa.

0 norteador da ideia e mostrar que Carinhanha e referencia em gestao 
participativa e que a administragao publica luta em primeiro lugar pela qualidade 
de vida de quern mora no territorio do municipio. Isso devera ser feito em 
conjungao com o lema que a propria administragao utiliza “Unidos pelo 
desenvolvimento”.

A partir disso iremos exibir de diferentes maneiras agoes que impactam de 
formas diversas o municipio, como por exemplo o na estruturagao e dignidade 
das moradias com o programa “A Minha Casa” que regulariza a situagao de 
imoveis no territorio de Carinhanha, oficializando a escritura para os moradores. 
A vaiorizagao do produtor e feirante local com
a revitalizagao da feira livre do municipio, a operagao Tapa Buraco que 
readequou as principais vias do municipio, assim como a sinalizagao das vias, o 
melhoramento das estradas da zona rural, facilitando a locomogao da populagao 
do interior do municipio, a alocagao da NAEIC em urn local mais apropriado, 
agoes que ja foram feitas ou que estao em andamento, mas que ja impactam 
diretamente na vida da populagao.

Paralelo a isso, e precise mostrar os pianos para o futuro, o que melhorara ainda 
mais a experiencia de se viver em Carinhanha, por isso e importante atualizar 
cotidianamente as novas agoes que beneficiarao o municipio e seus moradores. 
Como a melhoria das instalagoes do CAPS do municipio, projetos e investimento 
na agricultura familiar, planejamento e preparagao para restruturagao do 
Mercado Municipal que fara parte do corredor cultural do municipio.

Entao, para que ocorra a divulgagao das obras que ocorrem e as que virao 
beneficiar a populagao e imprescindivel divulgar as agoes da Prefeitura 
Municipal de Carinhanha em diferentes midias e em diferentes veiculos, nao 
apenas ficar escorado as redes sociais, pois e necessario atingir pessoas que 
tambem nao estao inclusas na internet e mostrar a todos a forga que e ter un^ 
governo unido pelo desenvolvimento. /—-

A estrategia estl corporificada nas seguintes pegas:

1 .Filme rede social 60’: onde sera apresentado os locals que passaram por obras 
em Carinhanha e tambem com urn convite para as pessoas participarem do 
governo e cuidar do que foi feito.

2. Outdoor: pega 9mtx3mt, de alto impacto visual em locals estrategicos que 
demonstre visualmente novos atrativos do municipio e as obras que 
acontecerao.

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA.' 1481-2935
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3. Spot 60’: vinheta de introdugao e breve apresentagao de beneficios que foram 
implantados para a populagao.

4. Rede Social: apresenta de forma interativa e animada mostrar nas redes 
sociais as imagens da Carinhanha revitalizada.

5. Banner Web Site: exibir obras do municipio que ja foram feitas com a filosofia 
de trabalho que e implantada.

6. Informative: uma especie de mini jornal, gratuito e distribuido de porta em porta 
com a apresentagao das agoes feitas pela prefeitura que beneficiaram a 
populagao da area urbana e area rural.

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar- Sao Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA. Fone: 3481-2935
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ESTRAT^GIA DE MlDIA

A estrategia de midia vai focar em como atingir a maior numero de pessoas 
possi'vel de forma atrativa para o municipio, por isso sua agao vai passar por 
diversas plataformas de midia no qual atraves diferentes tipos de linguagem 
poderao exibir a imagem de Carinhanha como um lugar que e a casa do 
carinhanhense. Assim durante dois meses seria trabalhado de forma intensa a 
imagem de uma terra que faz de tudo pelo seu povo.

Por isso sera de suma importancia trabalhar a imagem de melhoria da cidade. 
Com esse planejamento, temos a ideia de alcangar o maior numero de pessoas 
em varias frentes. As possibilidades de comunicagao sao enormes e para 
veicularmos material de qualidade e necessario pensar e escolher as melhores 
estrategias e os locais de veiculagao.

Periodo de veiculagao:

A agao sera relativa aos dois meses janela essa localizada entre 01 de 
setembro ate 31 outubro. No total serao dois meses de agao intensiva.

Verba Dispom'vel:

A verba apresentada no briefing e fixada em R$50.000,00. (cinquenta mil reais) 
para ser utilizado no periodo prescrito de tres meses. Esse valor sera utilizado 
na veiculagao de midia e nao midia nao podendo variar de acordo com proposta 
no edital.

Publico-Alvo:

A populagao do municipio de Carinhanha em gerai e o principal publico-alvo, os 
moradores da area urbana e rural devem receber as informagoes passadas, do 
trabalho desenvolvido pela Prefeitura esta sempre pautado na melhoria da 
qualidade de vida da populagao e no desenvolvimento do municipio

Pragas:

A praga de veiculagao esta fixada em todo territorio carinhanhense, com foco er 
todas as partes, contando com a sede do municipio e os povoados que compcj 
a totalidade do territorio.

Radio: a radio tera um importante papel para a divulgagao das agoes 
governamentais, com o investimento de R$9.200 (18,4%) em duas emissoras 
(Radio Pontal FM e Radio Cidade FM Comunitaria). O investimento com 25 
insergoes diarias na emissora Cidade FM Comunitaria se da pelo seu papel 
social de informar e educar e por isso e de suma importancia a exibigao na 
mesma. Ja o investimento de 24 insergoes diarias na emissora Pontal FM se 
deve por ser a maior emissora do municipio e por ter uma frequei mais

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA. 1
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potente sera fundamental para que comunicagao cheque ate os distritos e a zona 
rural.

Na radio sera veiculado spot de 60 segundos com programetes informativos, que 
serao produzidos e veiculados a cada 15 dias, nele sera evidenciado para toda 
a populagao as agoes do governo, apresentando as obras feitas ate o presente 
momento alem de informar as agoes futuras que beneficiarao os municipes da 
area urbana e da area rural, sendo renovado o tema das obras toda vez que for 
produzido urn, ou seja, no perfodo de 02 meses serao produzidos 04 progametes 
diferentes informando diversas agoes da administragao no campo e na sede.

Carro de som: outro meio importante para que se possa atingir a populagao com 
as informagoes e o carro de som, que e bastante eficaz e tradicional em 
municlpios do interior, com a reprodugao de segunda a sabado do programete 
que tambem sera exibido nas radios (tambem sera veiculado urn novo a cada 
quinzena). Com investimento de R$4.800 (9,6%) a reprodugao dos programetes 
no veiculo pelas vias do municipio ocorrera de segunda a sabado por duas horas 
e meia.

Outdoor: uma midia presente e que causa reagoes pelo impacto visual, os 
outdoors tambem serao utilizados para divulgagao das agoes do governo 
municipal, explorando pontos estrategicos para que o maximo de pessoas 
possam ser impactadas. Com urn investimento de R$9.600 (19,2%) os outdoors 
utilizados serao os das entradas da cidade saindo pra Bom Jesus da Lapa BA- 
161 , Malhada BR-030, o da Rua 2 de Julho e Avenida Santo Antonio.

A pega apresentada destacara as principais conquistas e evolugoes do 
municipio, por pastas da administragao, sendo atualizada constantemente 
durante o periodo de dois meses e o conceito e evidenciado com destaque por 
tempo prolongado ja que a veiculagao ficara exposta 24 horas por dia.

Internet: de grande importancia na comunicagao, nos ultimos tempos ficou mais 
evidente como as redes sociais mudaram a forma como as pessoas interagem 
com o mundo, ainda mais com o bum dos smartphones, as informagoes se 
propagam de forma instantanea e muita das vezes organica, tradicional boca a 
boca que agora e em telas de celulares, com isso o explorar das redes sociais- 
nas tres redes oficiais do municipio, para isso tambem tera impulsionamento 
para que o alcance das publicagoes seja maior, sendo assim, o investimento 
para as redes socias sera de R$11.600 (23,2%).

Facebook: as postagens ocorrerao na pagina do Facebook da Prefeitura que 
possui pouco menos de 2.000 curtidas e exibira alem de GIFs animados com 
postagem tres vezes por semana separado por pasta do governo tambem tera 
exibigao de urn filme de 60 segundos a cada quinzena. Assim explorando 
diversos temas e avangos da administragao e exibindo para a populagao, sem 
ficar cansativo.

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA.
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Instagram: uma rede social que ganhou grande relevancia nos ultimos anos a 
conta do Instagram da Prefeitura possui mais de 2.500 seguidores e tambem 
veiculara as mesmas publicagoes do Facebook e o impulsionamento se dara 
junto com o Facebook. Serao tres postagens semanais com mais urn video a 
cada quinzena o que resultara em 28 postagens.

YouTube: com mais de 800 inscritos no YouTube ficara os filmes produzidos 
sobre os avangos no municipio, tambem havera impulsionamento direcionado as 
pessoas do municipio de Carinhanha e municipios vizinhos, para que ocorra 
maior entrega do material.

Banners em sites: quern busca informagoes nas midias locals tambem poderao 
ser atingidos pela publicidade do municipio com o investimento em banners 
publicitarios dentro de sites/blogs locals. Com a aplicagao de R$3.600 (7,2%) 
dentro do Portal Folha do Vale que e tradicional na regiao, assim como o site 
Alerta Bahia que tambem tern nicho de pessoas em Carinhanha e cidades 
vizinhas. Nesses sites serao oito propagandas por meio de banner que 
aparecerao, sendo atualizados a cada 15 dias.

Informative: a midia impressa sera vital na parte de comunicagao, com 
investimento de R$3.900 (7,8%) nessa midia seria feito e distribuido urn 
informative com relagao de obras com as imagens das mesmas, fazendo com 
que as agoes cheguem ate a residencia dos moradores tanto da area urbana, 
quanto da zona rural que e mais afastada, sendo assim, fundamental para a 
interiorizagao da informagao.

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao Gotardo - Bom Jesus da Lapa-BA. Fone: 3481-293
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PLANILHA SIMULACAO DE MIDiA E NAO MIDIA
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INVESTIMENTO EM VEICULO DE MlDIA SEPARADO FOR MEIOS

INVESTIMENTO EM VEICULO DE MIDIA FOR MEIOS

RADIO; r$ si.moo
N.

1 / *

BLOG;: R$3.B 
7,20%

V—

1,00;

INTERNET; R$ 
11.600,00 ; 23,20%

CARRODESOM; R$ 
4.800,00 ; 9,60%

□ RADIO QOUTDOOR DCARRO DE SOM DINTERNET □ OBLOG □ NAO MfDIA

4
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INVESTIMENTO EM VEICULO DE MIDIA SEPARADO FOR MEIOS

INVESTIMENTO TOTAL DA CAMPANHA 

R$ 50.000,00
r

PRODUi 
R$ ll.M

ftl'CULOS 
!$ 38.800,00

78%

■ VEiCULOS ■PRODUCAO

Carinhanha, 26 de agosto de 2021.

MORRITO COMUNICAQAO
TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA ME 

CNPJ 13.963.106/0001-32

Alisson Gomes de Almeida
CPF 015.508.795-96 ^ ^

RG: 11927546-54 
Representante por Procuragao

#

Av. Lindolfo Miranda, 342 - A, 1° Andar - Sao Gotardo - Bom us da Lapa-BA. Fone: 3481-2935
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Em cumprimento ao disposto no subitem 6.5.1.1 do Edital de Licitagao da 

modalidade Tomada de Pregos n° 002/2021 do tipo “Tecnica e Prego”, 

apresentamos para avaliagao as informagoes solicitadas que darao o parametro 

para o julgamento da capacidade de atendimento da nossa empresa.

a) Relagao nominal dos seus principals clientes a epoca da licitagao, 
com a especificagao do inicio de atendimento de cada urn deles;

Prefeitura Municipal de Ipiau - BA, Cliente desde 2018:

Prefeitura de Ibirataia - BA, Cliente desde 2018;

Prefeitura Municipal de Ibirapitanga, Cliente desde 2013;

Colegio Aprovado, Cliente desde 2019;

Radio Nova FM 89.3, Cliente desde 2019;

Dra. Juliana Peinhopf (Cirurgia Dentista), Cliente desde 2019;

• Sindicato Rural de Ipiau (EXPOIPIAU, FESTIVAL DE CHOCOLATE), 

Cliente desde 2019;

Clinica Ciso, Cliente desde 2021;

Tran sloe, Cliente desde 2017;

© (73) 99801-8443
El agencia@marecomunicacao.com.br 
www.marecomunicacao.com.br
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Lojao do Construtor, Cliente desde 2019;

Polo Unopar Ipiau, Cliente desde 2021;

Camarote Baiao de Dois (Zvr Uniformes), Cliente desde 2019;

Sebrae-BA, Cliente desde 2016;

b) a quantificagao e a qualificagao, sob a forma de curriculo resumido 

(no mi'nimo, nome, formagao e experiencia), dos profissionais que 

poderao ser colocados a disposigao da execugao do contrato, 

discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao, 

produgao de radio, TV, cinema, internet, produgao grafica, midia e 

atendimento; relagao nominal dos seus principais clientes a epoca 

da licitagao, com a especificagao do inicio de atendimento de cada 

urn deles;

tm

+4

Nome: Marcel Hohlenwerger

Area de Atuagao: Estudo e Planejamento.

Formagao: Jornalista, Graduado em Comunicagao Social pela Faculdade 

de Tecnologia e Ciencias / FTC - Salvador -Ba( no ano de 2006. Socio 

Fundador da empresa Mare Comunicagao no ano de 2011.

Experiencia: Diretor de Planejamento, com atuagao de mais de 15 anos 

no mercado publicitario, com experiencia em atividades prestadas na 

Capital Baiana e no Rio de Janeiro e urn dos percursores da 

profissionalizagao do setor de publicidade no territorio do medio Rio das

© (73) 99801-8443
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Contas, Atuou como jornalista, no veiculo Impresso Jornal Informe, alem 

de correspondente para outros veiculos. Executou estudos e 

planejamentos de campanhas com relevancia social para os municipios 

de Ibirapitanga e Ipiau. Atuou com criagao e elaboragao projeto como 

Expo Ipiau 360°, Festival de Chocolate Edigao 2019, roteiros e diregao 

para pegas em audiovisual, compositor de Jingles e produgao musical de 

campanhas publicitarias.
tm

Nome: Manuela Fontes de Araujo

Area de Atuagao: Criagao
►-
M Formagao: Publicitaria, Graduada em Comunicagao Social pela 

Universidade Catolica Salvador -Ba, em 2004.

Experiencia: Profissional capacitada, com diversos premios de criagao, 

atua ha mais de dezesseis anos na publicidade. Com experiencia em 

agencias na capital baiana, atuou por mais de oito anos como Diretora de 

Criagao na Secretaria de Comunicagao na Prefeitura de Camagari-Ba, 

entre os anos de 2007 a 2012, atua na Mare desde 2013, desenvolvendo 

e criando pegas importantes para agencia.

|M

M

M

Nome: Smaile Cristian

Area de Atuagao: Criagao

Formagao: Graduado em Bacharelado em Letras pela Universidade

com capacitagoes e cursos de 

aperfeigoamento em programas de Photoshop, After Effects, Illustrator e 

Premier.

Estadual da Bahia UNEB

© (73) 99801-8443
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Experiencia: Profissional criativo e capacitado, com experiencia na area 

de criapao por mais de 15 anos, atuou como Diretor de Comunicapao na 

Prefeitura de Barra do Rocha, por quatro anos, alem de desenvolver 

trabalhos para campanhas eleitorais vitoriosas para o municipio de Barra 

do Rocha no ano de 2016 e Ubata - Ba, nos anos de 2012 e 2016.

Nome: Rhuan Amaral Souzap
h Area de Atuagao: Atendimento

Formagao: Graduando em Comunicapao Social - Publicidade e 

Propaganda pela Unifacs -Ba, conclusao 2021.

Experiencia: Profissional capacitado, com experiencia / estagios em 

agendas de publicidade em Salvador, atua na Mare desde 2020, Integra 

a equipe de atendimento, como assistente.

h
h Nome: Jose Americo Castrot

Area de Atuagao: RedapaoH

Formagao: Graduado em Jornalismo pela UFBA, UNEB, ano de 2005.

Profissional de vanguarda na comunicapao baiana, 

correspondente de jornais como A Tarde e Correio da Bahia, com 

experiencia de atuapao como redator e editor por mais de 40 anos, atuou 

como Assessor de Comunicapao da Camara Municipal de Ipiau por 12 

anos, foi redator publicitario na empresa Tribuna da Regiao e editor por 

mais de 40 anos em jornais, foi reporter no Jornal Agora e Jornal A Tarde, 

desenvolveu redapao para radio e impresso para campanhas eleitorais 

vitoriosas em diversos municipios do territorio do medio rio de contas\

Experiencia:

© (73) 99801-8443
El agencia@marecomunicacao.com.br 
www.marecomunicacao.com.br

4

i:

mailto:agencia@marecomunicacao.com.br
http://www.marecomunicacao.com.br


©MAR€
atua na Mare desde 2019 e Integra a equipe de estudo, planejamento e 

redapao.

Nome: Luan Senna

Area de Atuagao: Produgao Radio e Tv, Midias Sociais e internet.

Formagao: Ensino Medio Complete, Tecnico em programas de 

Photoshop, After Effects, Illustrator, web design, e editor de videos Sony 

Vegas.

Profissional atuou com plataformas multimidias, com 

Experiencia em programagao e sonoplastia da Radio FM Ipiau, atua na 

Mare desde 2020 com produgao de Radio, Tv e Midias Sociais.

Experiencia:

Nome: Daniele Sampaio

Area de Atuagao: Midia

Formagao: Graduada em Tecnologo em Administragao pelo CETEP, ano 

de 2021, curso de Elaboragao de Plano de midia pelo sistema sigas.

Experiencia: Profissional de capacitada, com experiencia de mais de dois 

anos nas atividades de Administrative e negociagao, atua na agencia no 

setor de midia, com elaboragao de Plano de midia, no sistema da agencia, 

efetua os controles e acompanhamento das veiculagoes., tambem 

acompanha os processes de pedidos de insergao e produgao da agencia 

para os fornecedores.
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Nome: Rogerio Rocha

Area de Atuagao: Planejamento

Formagao: Jornalista, formado em comunicagao Social pela UFBA, 2010 

e Pos-Graduapao Marketing Politico e Campanhas Eleitorais - PUC - SP, 

2014.

N Experiencia: Profissional com experiencia Assessoria de Comunicapao 

na Camara de Vereadores de Salvador, tambem atuou na Camara dos 

Deputado, Executou atividade no Planejamento e Assessoria de 

Comunicapao Governo do Estado da Bahia Secretaha de Relapoes 

Institucionais do Estado (Serin), foi coordenador de Comunicapao na 

atuou como Coordenador de Comunicapao na Assembleia Legislativa da 

Bahia.

M

M

M

Nome: Joao Estevao

mi
Area de Atuagao: Produpao Grafica

Formagao: Ensino Medio Complete.

M
Experiencia: Profissional com experiencia de mais de 10 anos em 

produpao grafica, atua diretamente com os fornecedores, acompanhando 

a execupao direta das produpoes graficas para os clientes da agencia.

Nome: Henrique Filho

Area de Atuagao: Produpao Audiovisual, TV e Cinema

Formagao: Graduado em Comunicapao Social, Radio e TV pela UESC.

© (73) 99801-8443
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Experiencia: Profissional com experiencia de mais de 10 anos na 

empresa Voo Audiovisual, exerce principalmente as fungoes de roteirista, 

diretor e editor. Produz conteudos diversos em audiovisual: filmes, series, 

cobertura de projetos culturais, videoclipes, making-of, institucionais, 

entre outros. Dirigiu 0 filme de Carlinhos (2014) - mais de 30 festivals 

nacionais e internacionais, participante da Short Film Corner do 68th 

Festival de Cannes, indicado ao Grande Premio do Cinema Brasileiro e 

vencedor de 08 premios, incluindo Melhor Filme, Melhor Diregao e Melhor 

Ator no Curta Vale 2014, alem de Melhor Filme de Ficgao no 4° Macae 

Cine, Melhor Curta de Ficgao no I Festival de Cine de los Cerros 

Valparaiso 2014 (Chile). Diretor, Roteirista e Montador dos longas- 

metragens “Dr. Ocride" (2018), eleito Melhor Longa Baiano pelo Juri 

Jovem e Melhor Longa Baiano pelo Juri APC BAHIA - Trofeu Marielle 

Franco no XIV Panorama Internacional Coisa de Cinema e de “Cinema de 

Amor” (2019), ganhador de 03 premios no XV Panorama Internacional 

Coisa de Cinema: Melhor Longa Baiano - Juri APC, Melhor Longa Baiano 

- Juri Jovem (Trofeu Joao Carlos Sampaio) e Melhor Longa Baiano - Juri 

Oficiai. E coordenador de Comunicagao e realizador do FECIBA - Festival 

de Cinema Baiano e do Circuito Cine Eden. Tern experiencia em 

montagem de projetos de longa-metragem (O Amor Dentro da Camera), 

telefilmes (A Professora de Musica), series (Hiper Praia, No Pais da 

Poesia Popular), curtas (O Filme de Carlinhos, Astrogildo e a Astronave, 

O Velho e os Ires Meninos), videoclipes (Mar de Refrigerante, Retrovisor, 

O Quintal, A Bicicleta, O Silencio), atua na Mare desde 2019 com a 

produgao Video Institucional para Prefeitura Municipal de Ipiau, Sao 

Pedro 2019.

M

m

M

m
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c) as instalagoes, a infraestrutura e os recursos materiais que eu. 
a disposigao para a execugao do contrato;

A Mare Comunicagao Integrada, esta localizada na Rua Borges de Barros, 305, 

Centro de Ipiau-BA, em uma casa central, bem localizada com tres pavimentos. 

Atividade diaria em horario comercial de Segunda a Sexta-Feira, das 8h as 18h, 

tambem estamos on-line para demandas especificas de projetos e agoes em 

andamento ate as 20h diariamente e aos sabados das 08h as 14h. A Agenda 

colocara a disposigao da Prefeitura Municipal de Carinhanha, uma equipe 

qualificada de profissionais graduados e com alto nivel de especializagao 

areas de Criagao, Produgao, Finalizagao, Atendimento, Planejamento, Redagao, 

Midia Sociais e midia, na nossa sede, podendo em eventuais necessidades 

executar o deslocamento ate a cidade de atendimento.

>-

H

nas
h
h

E
Sera disponibilizada para compor o atendimento, nossa estrutura com os 

seguintes itens:

t • Area de Criagao com equipamentos de ultima geragao Macintonsh, Dell e 

Sansung;

• Sala de Reuniao;

• Internet Wifi em todos os setores e equipamentos da Agencia;

• Equipamentos Multimidia para apresentagao de projetos (projetores, Tv 

de Led);

• llha para Edigao de audios e Videos;

• Computadores completos de Mesa, 4 e 7 Notebooks;

• Sala de estudio Fotografico com chroma Key, para elaboragoes 

fotograficas de campanhas;

• Equipamentos multifuncionais Epson, Impressora laser e copiadora;

• Scanner;

© (73) 99801-8443
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Cameras fotograficas, 1 NIKON 5100, 1 SONY HX1; 1 DRONE; 

Celulares 4 IPHONE, 3 SANSUNG, 2 LG; Telefone de Mesa;

Mesa de Som Yamaha, com microfones Shure, para gravapao de 

monstros (jingles e spot);

Instrumentos Musicals para composigao de Jingles;

Sistema Siga para Agenda de Publicidade;

Copa, Banheiros, Recepgao e Area do Cafe;

Sala Comercial e Administrative;

Aquisigao de programas para edigao e tratamento de imagem, 

composigao de pegas, ilustragoes e edigao de video. Photoshop, Corel 

Draw, Adobe Illustrator, Adobe Premier;

Aquisigao de Banco de Imagens;

Material de escritorio, mobiliario adequando e ergonomico, alem de 

(mesas, armarios, sofas, cadeiras e ar-condicionado modelo splinter); 

Veiculos Automotores Renaul Kwid e Aircross Citroen, para 

deslocamento dos profissionais a atendimento no municipio.

i-

M

N

KM

A Agenda, e certificada pelo CENP e pelo Sinapro - BA, portanto a Mare esta 

em urn rol de seletas empresas no pais certificadas com o principal selo de 

capacidade tecnica do mercado publicitario brasileiro, certificada desde 2012, 

cumprindo o requisite previsto na Lei. 12.232/2010.
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m
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ADMINISTRATIVO
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d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem 

praticados, em condigoes normals de trabalho, na criagao de pega avulsa 

ou de campanha e na elaboragao de piano de midia;

A prestagao dos servigos da agencia tem como pilar o comprometimento, 

organizagao, planejamento e a criatividade na realizagao do piano de 

comunicagao proposto ao cliente na capacidade de resolugao de problemas de 

comunicagao. Entendemos que existe um fluxo a ser seguido entre a solicitagao 

da demanda pela Prefeitura, a definigao do brienfing, o atendimento, 

planejamento, criagao e execugao da campanha. For tanto, uma agencia e divida 

por setores, que juntos realizarao as agoes previstas no planejamento para que 

seja alcangado o resultado final da estrategia de comunicagao proposta.

Ml

Em consonancia, a agencia fara o atendimento direto com a Prefeitura de 

Carinhanha, atraves do seu Diretor Marcel Hohlenwerger, que realizara visitas 

periodicas ao municipio, para obter informagoes do brienfing, apresentar 

campanhas estrategicas, capacitagoes dos setores, negociagoes com midias, 

acompanhamento de produgao, execugao e resultados de campanhas. Visando 

tambem, mais agilidade no atendimento e dialogo com o Departamento de 

Comunicagao diariamente, sera disponibilizado um profissional de atendimento, 

um profissional de criagao e um profissional de redagao, que ficarao a disposigao 

para atuagao diaria. Serao feitas tambem, uma verificagao das necessidades do 

cliente, atraves do atendimento que pautara atraves de documento, 

informagoes necessarias para a realizagao das atividades de comunicagao.

m

to

to

to

Ml
as

Conforte esta previsto no edital, e de responsabilidade da agencia, o servigo, de 

estudo, planejamento, conceituagao, concepgao, criagao, execugao interna, 

intermediagao, compra de midia e execugao externa, bem como a distribuigao 

de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao.

A criagao de campanhas, sera executada, apos um planejamento previo, com 

base no calendario anual da Gestao Municipal, alem de uma definigao de
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orQamento de midia e objetivos a serem alcangados, com relevancia social e 

interesse publico.

Com relagao ao prazo de atendimento das demandas solicitadas pela Prefeitura 

Municipal de Carinhanha, a agenda se compromete em cumprir:

CRIAQAO DE PEQAS AVULSAS; entre 12 a 24 h 

ELABORAQAO PLANEJAMENTO DE CAMPANHAS; 24 h 

CRIAQAO DE PEQAS PARA CAMPANHA PUBLICITARIA; 72 h 

ELABORAQAO DE PLANO DE MIDIA; 04 h

M

N

Alem das informapoes apresentadas em epigrafe nesta proposta, a agencia 

entregara, ou deixara a disposigao da Prefeitura Municipal de Carinhanha, sem 

onus adicional, os servigos de: Registro e Comprovagoes do material executado 

e veiculado, clipagem de campanhas, auditoria de circulagao, controle de midia 

e relatorio mensal das agoes de comunicagao desenvolvidas pela agencia. 

Tambem, ficara a disposigao sem custos adicionais, Pesquisas de Midias e 

Audiencia e circulagao e controle de midia, atraves, dos institutes 

disponibilizados pelas FENAPRO / CENP, na qual a agencia esta filiada. Serao 

disponibilizados tambem analise mensal sem custo adicional sobre audiencia e 

abrangencia dos principais veiculos de midia eletronica da regiao.

m
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Contudo, concluimos a apresentagao da proposta de capacidade de 

atendimento, responsabilizo-me por todas as informagoes da empresa Mare 

Comunicagao Integrada.

Marcel Hohlenwerger Matos 

Socio / Diretor

£) (73) 99801-8443
E3agencia@marecomunicacao.com.br
www.marecomunicacao.com.br

mailto:E3agencia@marecomunicacao.com.br
http://www.marecomunicacao.com.br


Serviijo Publico Municipal 
PREFE1TURA MUNICIPAL DE IBIRAPITANGA 
CABINETE DO PREFEITO 
CNPJ: 13.846.753/0001-64 '«f

IBIRAPITANGA
GovrrnudoUilbiiho

Ibirapitanga-BA, 18 de Maio de 2017.

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

ATESTAMOS, para os devidos fins de direito, que a empresa Mare 
Comunicagao Integrada LTDA-ME, com sede na Rua Dr. Jose Borges de Barros, 
no. 305, bairro Centro, CEP 45570-000, Cidade Ipiau-BA inscrita no CNPJ/MF sob 
o n°. 14.164.096/0001-38, venceu o procedimento licitatorio Pregao Presencial 
no. 0010/2016 com vistas a prestagao de servigos de Publicidade e Comunicagao, 
conforme Contrato de n°. 0062/2016, nao havendo fatos supervenientes que 
desabonem sua conduta tecnica e comercial dentro dos padroes de quaiidade e 
desempenho e que cumpriu com sua obrigagao, nao havendo reclamagao ou 
objegao quanto a quaiidade dos servigos e quanto a liberagao da garantia 
contratual ate a presente data.

Ve
ISRAVAN LEMOS BARCELOS 

PREFEITO MUNICIPAL

be'.aqtewpo a (ae) firmas

%
__do -(-

_d3 verdadfits tosf1

taceuAd

Prafa Manoel Jorge e Silva, s/n Predio 1° Andar - Centro - CEP 45.500-000 - Ibirapitanga - Bahia
^ it*i- «iritrt|r i!> <’il o .» r..i Uo



Service Publico Municipal
PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRATA1A 

SECRETARIA MUNICIPAL DE F1NANCAS

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

devidos fins de direito, que a empresa MARE COMUNICAQAOATESTAMOS, para os 

INTEGRADA LTDA-ME, com sede na rua Dr. Jose Borges de Barros. n°. 305, bairro Centro CEP

cidade de Ipiaii-BA. inscrita no CNPJ/MF sob n° 14.164.096/0001-38. venceu o45570-000, na
procedimento licitaiorio TP n° 002/2018 com vistas a presta<;ao de services de Agencia de 

Publicidade para a comunica^ao institucional e de utilidade ptiblica para atendcr as demandas desta 

prefeitura. assim como todas as secretarias municipais do governo. compreendendo planejamento. 

estudo. pesquisas. cria^ao. produijao. divulgaqao e distribuiqao de midia. Contorme Contrato de n 

077/2018 com continuidade do Aditivo n° 113/2020. nao havendo tatos supen enientes que

desabonem sua conduta tecnica e comercial dentro dos padroes de qualidadc e desempenho c que 

obrigacao. nao havendo reclama^ao ou obje^ao quanto a qualidade dos services e 

quanto a libera^ao da garantia contratual ate a presente data.
cumpre com sua

Atenciosamente.

Admilson Joaquim aos S;antos Junior 
Secretario Municipal de Finanqas

Admilsor, Joaquim dos Santos Junior 
Portana n° 007/2018 

Secretdrio Municipal de Fmani^s 
SEFIN

Prefeitura Municipal de Ibirataia - SEFiN - PraQa 10 de Novembro, 09 - Terreo 
Bairro Nova Ibirataia de Cima- CNPJ 14131569/0001-09 - Tel: 3537-2125 

E mail: financas@ibirataia.ba.gov.br

mailto:financas@ibirataia.ba.gov.br


PREFEITURA MUNICIPAL DE IPIAU 
ESTADO DA BAHIA
SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO
Rua Angelo Jaqueira, 01 - Centro-CEP45570-000lpiau/BA-Tel. 73-3313-2032naa-t

VI Fl-UHINIS

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

ATESTAMOS, para os devidos fins de direito, que a empresa MARE COMUNICACAO 

INTEGRADA LTDA-ME, com sede na Rua Dr. Jose Borges de Barros, ns. 305, bairro Centro CEP 

45570-000, na cidade de Ipiau-BA, inscrita no CNPJ/MF sob n2 14.164.096/0001-38, venceu o 

procedimento licitatorio TP 0001/2018 com vistas a prestagao de servigo de Agencia de 

Publicidade para a comunicagao institucional e de utilidade publica para atender as demandas 

desta prefeitura, assim como todas as secretarias municipais do governo, compreendendo 

planejamento, estudo, pesquisas, criagao, produgao, divulgagao e distribuigao de mi'dias. 

Conforme Contrato de n? 086/2018, nao havendo fatos supervenientes que desabonem sua 

conduta tecnica e comercial dentro dos padroes de qualidade e desempenho e que cumpriu 

com sua obrigagao, nao havendo reclamagao ou objegao quanto a qualidade dos servigos e 

quanto a liberagao da garantia contratual ate a presente data.

Ipiau (BA), 07 de dezembro de 2020.

Elaene de Andrade Pinheiro 
Secretaria Municipal de Governo

'n: Andrade Pinheiro 
iunidpal de Governo 

v-reton0 4.521/2017



CERTIFICADO
O Consclho Executive das Nonnas-Padrao outorga a

MARE COMUNICACAO INTEGRADA LTDA ME

14.164.096/0001-38
gg

CMF5gE
[Mf5 Grupo Tecnico 8

Mf*ms BA.1207.A113311.8

este Certificado de QualificagaoTecnica, por cumprimento das metas de 
qualidade e compromisso com as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, 
estabelecidas cm dezesseis de dezembro de mil novecentos e noventa e oito.

mm
i Sao Paulo, 28 de Dezembro de 2020

Caio Barsotti
Presidcmc

O prazo dc vigcncia do Certificado dc Qualidade Tccnica estii condicionado a manutetifao dos compromissos tccnieos 
de certitlcafao da Agenda, o que deve scr confirmado cm www.cenp.com.br. Este documento tem valor por 90 dias, 

contados da data de sua emissao. indicada no rodape abaixo.

SIIMf) Entidades Fundadoras: Euidades Associadas:

ANER ANJ__ a ubup ferapro O al30ohABERT M OUIOOO*

Einitido no dia 23/08/2021 as 10:11:47 - Codigos dc Controlc do Certificado: M141640960036

AtcnsSo: qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

http://www.cenp.com.br


Sinapro
BAHIA

CERTIFICADO DE INSCRICAO E REGULARIDADE

Declaramos para os devidos fins, que a MARE COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA, 
estabelecida na Rua Borges de Barros, 305, BR 330, KM 2, 4159, na Cidade de Ipiau, Estado 
da Bahia, CNPJ n° 14.164.096/0001-38 e agencia de propaganda nos termos da Lei n° 4.680, 
art. 3°, de 18 de junho de 1965.

Como tal, e filiada ao Sindicato das Agencias de Propaganda do Estado da Bahia desde 
23/06/2020 tendo por registro o n° 0192, encontrando-se plenamente em dia com as suas 
obriga^oes sociais.

[76302614/0001-68]VALIDO POR 30 (TRINTA) DIAS A 
PARTIR DA DATA DE SUA

emissAo
SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA 

DO ESTADO DA BAHIA

Rua Senador Theotonio Vilela, 110 Sala 407 
Cond. Cidadella Center II - Candeal I 

CEP: 40279-900 
Salvador - BA _____ I

Salvador, 23 de Agosto de 2021. L
Vera Rocha Dauster 
Presidente

www.sir.aprobahla.com.br 
RUA SENADOR IHLCJtOtiiO VILELA, 110. LD CIDADELA CENIER II.Sl. 40/ R ROTAS - SALVADOR BA

CLP 40279 900 TEL: (71: 3354.4138

http://www.sir.aprobahla.com.br
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HCIADAOS Dt TECNOLOCI* £ CltHClAS

C.N.PJ. 04670333/0001-89 
Institute Mantenedor de Ensino 
Superior da Bahia LTDA. 

IMES

DECLARAQAO

Certificamos que o (a) aluno (a) Marcel Hohlenwerger Matos, CPF: 

014.137.845-00, concluiu o curso de Comunfcagao Social com habilitapao 

em Jornalismo, no segundo semestre de 2006. Autorizado a funcionar pela 

Portaria Ministerial n° 953, de 17 de maio de 2001, publicada no DOU de 21 de 

maio de 2001 e reconhecida pela Portaria Ministerial n° 677, de 27 de setembro 

de 2006, publicada no Diario da Uniao em 28.09.2006. Colagao de grau realizada 

em 25 de novembro de 2008. Diploma em tramitapao.

Salvador, 27 de Outubro de 2009

Secretaria Academica
a, vire Britto

s\ ario Aoadom'co

Av. Luiz Viana Filho, 8812 
Paralela, Salvador - Ba -Brasil 
Cep: 41820785 
Fone: 71 3281-8000 
Fax: 32818019



TCM
Triburcl ds Contas ccs Muricipics do tstodo do Gohio

C ertific a cfo

Certificamos que o (a) Sr.(a): Marcel Hohlenwerger Matos

Concluiu o Curso : Seminario de Licitagao

HorasCarga Horaria : 4

Periodo de : 19/09/2017 a 19/09/2017

7

Francisco de Souza Andrade Netto
President©
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icpublica f cdcratiua do Brasil 

iUnistmo dalduca^ao
lliuuei’siriadc federal da Bahia

iitiimK:.
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I#A Reitora da Universidade Federal da Bahia,
use de suas atribui?6es e tendo em vista a conclusao em 4 de novembro de 2010, 

do curso de Comunica^ao, confere o titulo de
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Bacharel cm Comumcacao
a

logerio Barreto Torres loeha
brasileiro, natural do Estado da Bahia, nascido a 16 de mar9o de 1985,

Gisele Menezes Barreto Rocha

£
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:• Iso ss$m
3 Mlfdho de Francisco Rogerio Torres Rocha e

e outorga-lhe o presente Diploma
a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

g 3
m

0 d L'4a mo

Salvador, 10 de novembro de 2010

’ /CicAo ^-----Edmar Moraes do NasciV^iento
Diretor da Secrctaria Geral de Cursos

K/3i>yLM O
Diplomado 

962811971 SSP-BA
^ tj-o

Dora Leal Rosa 
ReitoraWashington Jose de Souza Filho ;-x-.

ai
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Pontificia Universidade Catolica de Sao Pauloi/' SSW'X'1
W~ iHEi1 «v CERTIFICADO

PUC-SP^3 •i 'C

■'5S

!S3 A Pro-Reitora de Educa?ao Continuada, no uso de suas atribui?6es, certifica que

Rogerio Barreto Torres Rocha, concluiu o curso de Extensao Universitaria em 

Campanhas Eleitorais, realizado no periodo de 07/04/2014 a 16/06/2014
promovido pela Faculdade de Ciencias Socials.

Marketing Politico e

carga horaria total de 30 boras,, com

TABEUCNATO DE NOTA* COM FUNCOEt M PROTE8TOS E T1TULO*
Rii» *»ohw do Sor.Hm. n‘I# 4«r6dOC Iplau a*

T.IVOM |7J) Mil JO* • ISUAEL FIRUINO 00 NA5CIUENT0 - TRBtUAO

Cartifico • dou ft qua • copla a a raproduca/MTd^ 
documento apfaaarrtado. J 1 \
Iplau-BA 21/01/2020 RS5.20 Confaraw^V L~. \
Emol: R$ 2.61 Taxa: R$ 2,89 ^ I

Sao Paulo, 16 de outubro de 2014.

5®HORLAN SOUZA OONCALVES - E!
AUTORIZADO „ ,
VALIDO SOMENTE PARA UM DOCUMENTO HjCOM' 
O SELO DE AUTENTICIOADE \
Sa!0(»): 0023 AB 237707-7 ~
Conaulta:
wwwljbalus.br/autanticidada

[•t-

■'v

B:l'/v|

m(■< Profa. Dra. ALEXANDRA ffOGLI SERPA GERALDINI 
Pro-Reitora de EdOcapao Continuada §1?

)



Comprovante dc Matricula N° 18713663 (18/06/2019)

NOME DA ESCOLA CENTRO TERRITORIAL DE EDUCACAO PROFISSIONAL DO MEDIO RIO DAS CONTAS

RM17333236PERiODO LET1VO 2019-2 S

NOME DO ALUNO DANIELFi SOUZA SAMPAIO

SE.\o| I-EMININODATA DE NASCIMENTO 27/02/1998

NACIONALFDADE BR.ASn.EIRA

PAtS| BRASILNATURALIDADE IPIAU/BA

PAI NAO DECLARADONOME DO PAI

NOME DA MAE SIDNEIA SOUZA SAMPAIO

TELEFONE (73) 99150-4209 - CELULAR TEL. RECADO

NAO DEPICT ENCIASOLICITAR TRANSPORTE NAO POSSUI

RUA RIIA DA OLARIA, 01 - DEMOCRACIA - IPIAU / BA - CEP 45570000ENDERECO

ENSINO PROFISSIONALTIPO DE ENSINO MODALLDADE SUBSEQUENTE

SERIESUBMODALIDADE TECN1CO EM ADMINISTRACAO MODULO II - TECNICO EM

PERiODO DO D1ACLASSE ADM-2 NOTURNO

K'mip.?.. q:-.r.-VIlino / RespoiLsavcl DirvCor(a) o

^o£RAS
GOVERNO DO ESTADO DA BAHIA

SECRETARIA DA EDUCACAO DO ESTADO DA BAHIA

Comprovante de Matricula N° 18713663 (18/06/2019)

NOME DA ESCOLA CENTRO TERRITORIAL DE EDUCACAO PROFISSIONAL DO MEDIO RIO DAS CONTAS

RM 17353236PERIODO LETIVO 20I9-2S

NOME DO ALUNO DANIELE S( >UZA SAMPAIO

SE.\o| FEM1NINODATA DE NASCIMENTO 27/02/1998

NACION ALIDADE BRASILEIRA

PAIS I BRASILNATURALIDADE IPIAU/BA

PAI NAO DECLARADONOME DO PAI

NOME DA MAE SIDNEIA SOUZA SAMPAIO

TELEFONE (73) 99150-4209 - CELULAR TEL. RECADO

NAOSOLICITAR TRANSPORTE DEFICIENCTA NAO POSSUI

ENDERECO RUA RUA DA OLARIA. 01 - DEMOCRACIA - IPIAU / BA - CEP 45570000

TIPO DE ENSINO ENSINO PROFISSIONAL MODALIDADE SUBSEQUENTE

StRIESUBMODALIDADE TECNICO EM ADMINISTRACAO MODULO II - TECNICO EM

PERiODO DO D1ACLASSE ADM-2 NOTURNO

IWirtoiXa)Aluno / Kcsponsavd

Veto 
.as ConlasGilvamo i

Di(etordoCDt-_‘v, -
porlano ? _ ^ 

Autoraacao n'~' a
b

.33416
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UNIVERSIDADE SALVADOR - UNIFACS
FICHA DE

kVNf
Periodo:20211

AUTENTICAQAONOME
RHUAN AMARAL SOUZA

MATRICULA
019181044

CURSO
Comunicagao Social com habilita?ao em Publicidade e Propaganda (019) cnrj*r

.n«.r it-.n 
eUi r»ux* »'*»•.

<.i*Dr*ccHroor :«»rtXK •.•■••.'•iti

PERIODO EM CURSO
8° Semestre

TURNO
Matutino

TInSEMESTRE TURMA HORARIO CRED. C.H.COD. NOME DA DISCIPLINA

CM002 Teorias da Comunica$ao 6641 PP-MR01

PP159 4 666 PP-MR01Planejamenlo de Midia
TER 07:15-08:30 
TER 08:40 - 09:55

PP160 Atendimento e Planejamenlo de Campanha 6646 PP-MR01
QUI 10:05-11:20 
QUI 11:30-12:45

PP162 12 2008 PP-MNAlividades Complementares

PP165 6 2208 PP-MNEsISgio Supervisionado em Publicidade e Propaganda

** - Disciplina oferecida na modalidade a distancia (para cursos BAD) ou na modalidade semipresencial (para curso: 
presenciais) ^ y \

Documonlo AutenUcado

null • i
Para coilll/car quo esso documonlo 6 vAlitto aasia lor o qrcodo ou acossar o ink hcipsy/unrfacs.qroaiocnologia com J>r «rlorTnaodo o codigo aama do documonto

Pdgina 1 de 1
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Emol: R$ 2.51 T«4: R$ 2,08 vLlH
HORLAN SOUZA GONCALVES - ESCRtVtL

VALIDO^OMENTE PARA UM DOCUMENTO t 
O SELO DE AUTENTICIDADE 
S.!o(.) 0923 AB 237711-5 "
ConiulM:
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®ntber^tliatie Catolica bo ^albabor

0 jlRettor tin tHmbergtUaDe Catoltcn tm ^altmtiof, 

ugo be gtmg atribut^oeg, prebtgtag em TLei, tenbo pregente o termo be colai;ao be gran 

Comumca^ao Social, confertbo em 15 be janeito be 2004, a
no

em

iHanuela Jfonteg be Araujo
brasileira, natural do Estado da Bahia, nascida a 15 de dezembro de 1980, 

filha de Valmir Ferreira de Araujo e Maria de Fatima Fontes de Araujo, RG 07943196-88 - BA,

manboii paggar-Uje o pregente biploma be
Padjarel em Comuntca^ao Social - ^abtltta^ao: ^ublictbabe e ^ropaganba, 

a fim be que pogga go^ar bog bireitog e bag prerrogattbag concebibag pelag ILci^ ba 3aepublica.
Ctbnbc bo ^nlbnbor, 08 be nobeinbro be 201

^trou/TJffLku db
JOSfe CARL-tAS Aril El D A DASILVA

ReitorMARIA DO SOCORRO SANTOS DE SOUSA 
/ Coordenadora

A,^ (Ji~\

Diplomado
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©MAR€
REPERTORIO

Em cumprimento ao disposto no item 6.5.2 do Edital de Licitapao da modalidade 

Tomada de Prepos n° 002/2021 do tipo “Tecnica e Prepo", apresentamos para 

avaliapao as informapoes solicitadas que darao o parametro para o julgamento 

de repertorio da nossa empresa.

Cliente: Aprovado / Polo Unopar Ipiau 

Campanha: Pra voce ir mais longe 

Produpao: Maio de 2021

Veiculos: Outdoors, Radio FM Ipiaii 91.1, Nova FM 89.3, Redes Sociais. 

Agencia: Mare Comunicapao

Pepas: Spot, Outdoor, Folder (mala direta), Vt de Cartela de baixa complexidade 

para WhatsApp e redes socias e Story animado.

Veiculapao: Junho de 2021

m

Resumo do Problema proposto e a resolugao do mesmo;

O cliente oferece servipos educacionais de qualidade, e neste ano de 2021 ele 

se uniu ha uma marca de ensino superior para oferecer cursos de graduapao na 

sede do colegio, a rede de ensino Unopar. Com o objetivo de se diferenciar da 

concorrencia e atrair alunos para a rede de ensino superior, tambem buscando 

atrair alunos do ensino medio fortalecendo o conceito de continuidade e 

progressao de formapao, a empresa, precisava transmitir a informapao da uniao, 

com o conceito motivacional de progresso e futuro. Dessa forma a Agencia Mare 

comunicapao, desenvolveu uma campanha para fortalecer o conceito central que 

e a continuidade e sucesso, atraves do estudo.

Com a ideia criativa conceitual “Pra voce ir mais longe”, a campanha foi 

desenvolvida para trabalhar de forma direta, demonstrando a continuidade e 

progresso do aluno, a alcanpar seus objetivos. A uniao das duas marcas, com e

m

© (73) 99801-8443
El agencia@marecomunicacao.com.br 
www.marecomunicacao.com.br

mailto:agencia@marecomunicacao.com.br
http://www.marecomunicacao.com.br


©mare
0 crescimento do aluno sao as questoes base da comunicagao. As pegas 

elaboradas para campanha, foram; Spot, Outdoor, Folder (mala direta), Vt de 

Cartela de baixa complexidade para WhatsApp e redes socias e Story animado.

PEQA 1 - SPOT PARA RADIO 30" / ROTEIRO:

Locugao - Voz masculina, com trilha de fundo.

Novidade chegando!

0 colegio aprovado e a Unopar estao unidos para te levar a voos mais altos.m
Agora a sua graduagao esta mais perto de voce com uma das melhores 
instituigoes de ensino superior do Brasil.

Aumente suas chances de ter uma carreira de sucesso. Estude na Unopar polo 
Ipiau e fique mais preparado para os desafios do future.

Cursos reconhecidos pelo MEC.

Graduagao Semipresencial e Material Gratuito. Aproveite!

Aprovado e Unopar Juntos, para voce ir mais longe.

M

*conforme solicitado no edital a pe^a segue em anexo em CD.

© (73) 99801-8443
O agencia@marecomunicacao.com.br 
www.marecomunicacao.com.br

mailto:agencia@marecomunicacao.com.br
http://www.marecomunicacao.com.br




©MARC
COMUNICAgAO

PEQA 2-OUTDOOR

Ficha Tecnica

Agenda: Mare Comunicagao Integrada

Cliente: Aprovado / Polo Unopar Ipiau

Tituio da Campanha: Pra voce ir mais longe

Data da Produgao: 20 de maio de 2021

Periodo de Veiculagao: Duas bi - semanas de junho de 2021

Diregao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger

Criagao: Smaile Gristle

Aprovagao: Andre Souza

Pega: Outdoor / Formato 9 m x 3 m

Veiculo: Paulo Publicidade

M

M

tm

*conforme solicitado no edital a pega segue em anexo com suas dimensoes preservadas.

© (73) 99801-8443
El agencia@marecomunicacao.com.br 
www.marecomunicacao.com.br

mailto:agencia@marecomunicacao.com.br
http://www.marecomunicacao.com.br


Omarc

© (73) 99801-8443
ISI agencia@marecomunicacao.com.br 
www.marecomunicacao.com.br

mailto:agencia@marecomunicacao.com.br
http://www.marecomunicacao.com.br


©MAR€
COMUNICA(;iO

PEQA 3-FOLDER

Ficha Tecnica

Agenda: Mare Comunicagao Integrada 

Cliente: Aprovado / Polo Unopar Ipiau 

Tftulo da Campanha: Pra voce ir mais longe 

Data da Produgao: 25 de maio de 2021 

Penodo de Distribuigao: 01 de junho de 2021 

Diregao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger 

Criagao: Smaile Gristle 

Aprovagao: Andre Souza 

Pega: Folder - Formato A4 / Frente e Verso 

Impressao e Tiragem: Grafica Uniao /10 mil 

Distribuigao: Mala Direta

■4

-4

-4

M

H

H
H *conforme solicitado no edital a pega segue em anexo com suas dimensoes preservadas.

© (73) 99801-8443
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rovado e UNOPAR
mais longe.Pravoceirl

H
H

M CURSOS SUPERIOBES
apartirde

© (73) 99801-8443
0 agencia@marecomunicacao.com.br
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CURSOS DISPONIVEIS
Relaijocs Internacionais - Bacharelado 
Rede de Computadores (Teenologo)
Superior Tecnologia em Coaching e 
Desenvolvimento Humana 
Superior Tecnologia em Design de Experiencia 
Superior Tecnologia em Design de Moda 
Superior Tecnologia em Design de Produto 
Superior Tecnologia em Design Grdfico 
Superior Tecnologia em Empreendedorismo e 
NovosNegocios
Superior Tecnologia em Eventos 
Superior Tecnologia em Fotograf ia 
Superior Tecnologia em Gerontologia 
Superior Tecnologia em Gestdo de Inova^do 
Superior Tecnologia em Gestdo da Qualidade 
Superior Tecnologia em Gestdo da Tecnologia 
da lnforma{do
Superior Tecnologia em Gestdo das 
Organiza^des do Terceiro Setor 
Superior Tecnologia em Gestdo de 
Cooperativas
Superior Tecnologia em Gestdo de Satide

Adminlstraqao - Bacharelado
Andlite de Desenvolvimento de Sistema
(teenologo)
Arquitetura de dados (Teenologo)
Artes Visuals - Licenciatura
Ciencia Politicos - Bacharelado
Ciencia de Dados (Teenologo)
Ciberseguran; a (Teenologo)
Ciencias Contdbels - Bacharelado
Ciencias Economicas - Bacharelado
Computa^do em Nuvem (Teenologo)
Comercio Exterior (Teenologo)
Criminologia - Bacharelado
Desenvolvimento Back-End (Teenologo) 
Desenvolvimento Mobile (Teenologo)
Desenvolvimento Web (Teenologo)
Design de Interlores (Teenologo)
DevOps (Teenologo)
Engenharia de Software - Bacharelado
Educagdo Especial - Licenciatura
Educagao Fisica - Licenciatura
Empreendedorismo (Teenologo)
Filosofia - Licenciaturam Geografia - Licenciatura Publico
Gestdo Ambiental (Teenologo) Superior Tecnologia em Gestdo Portudria 

Superior Tecnologia em .logos Digitais 
Superior Tecnologia em Media;do 
Superior Tecnologia em Radialogia 
Superior Tecnologia em Secretariado 
Superior Tecnologia em Sistema para Internet 
Superior Tecnologia em Terapias Integrativas 
e Complementares 
Seguran;a Publico (Teenologo)
Servifo Social - Bacharelado
Services Juridicos Cartordrios e Notariais
(Teenologo)
Sociologia - Licenciatura 
Superior Tecnologia em Produ;do Cervejeira 
Superior de Tecnologia em Blockchain, 
Criptomoeda e Finan;as na era digital 
Teologia - Bacharelado

Gestdo Comercial (Teenologo)
Gestdo Financeiro (Teenologo)**d
Gestdo Hospitalar (Teenologo)
Gestdo Publico (Teenologo)
Gestdo de Produgdo Industrial (Tecndlogo) 
Gestdo de Recurs os Humanos (Teenologo)
Gestdo de Turlsmo (Tecndlogo)
Histdria - Licenciatura
Investigate e Pericia Criminal (Tecndlogo) 
Inteligencia de Mercado e Andlise de Dodos
(Tecndlogo]
Jomalismo - Bacharelado
Letras - Portugues - Licenciatura
Letras - Portugues e Espanhol - Licenciatura 
Letras t- Portugues e Ingles - Licenciatura
Logistica (Tecndlogo)
Marketing (Tecndlogo)
Matemdtica - Licenciatura
Negdcio Imobilidrio (Tecndlogo)
Pedagogia - Licenciatura Inscreva-sejd!

unopar.com.br
(73)3531-2577

Processes Gerenciais (Tecndlogo)
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Em conformidade do que foi solicitado no edital conclulmos a apresentaqao do 

repertorio de uma campanha com cinco pegas. Responsabilizo-me por todas as 

informagoes referente ao repertorio apresentado pela empresa Mare 

Comunicagao Integrada.

Marcel Hohlenwerger Matos 

Socio / Diretor
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RELATOS DE SOLUQOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAQAO

Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE IPIAU
CASE 01 / Problema: Ao assumir o governo em 2017, segundo informagoes 

obtidas, a gestao encontrou o municipio com diversas dificuldades financeiras, e 

ainda com o saldo a receber de seus contribuintes inadimplentes de mais de R$ 

21.105.482,22. Atualmente em Ipiau, mesmo com algumas agoes diretas para 

diminuir o numero de inadimplentes e agoes judiciais, o municipio ainda obtinha 

o numero de 15.348 contratos entre pessoas fisicas e juridicas com pendencias 

tributarias, sendo que maioria das dividas sao de pessoas fisicas. No grafico da 

gestao, em 2017, arrecadagao foi no montante de R$ 343.150,58. Ja em 2018, 

a arrecadagao foi de R$129.440,27, em 2019 a arrecadagao melhorou, ficou em 

R$ 456.956,32, pois a Prefeitura realizou uma campanha de comunicagao 

atraves da agenda Mare para informar a populagao sobre os beneficios do 

programa, com este levantamento a Secretaria da Fazenda observou a 

importancia da publicidade na agao e a necessidade de ampliar a estrategia e 

campanha de comunicagao, para que possam ser gerados resultados mais 

positives para a gestao, ainda existia urn outro grande problema, em 2020 iniciou 

a Pandemia da Covid - 19, e a arrecadagao municipal diminuiu ainda mais por 

consequencia do isolamento social. Em 2021, os setores publicos comegaram 

a reabrir apos vacinagao, porem o fluxo de pessoas e pagamentos ainda 

continuaram em baixa por questoes da pandemia, em especial as pessoas 

fisicas que se mantiveram em isolamento por seguranga e prevengao a saude. 

Neste sentido, a comunicagao cumprira urn papel fundamental de identificar as 

causas e estimular a participagao da comunidade, envolvendo novamente o 

setor ao cidadao para o desenvolvimento da cidade. E com esse cenario que a 

agencia e o cliente se fundem em uma parceria, para tornar ainda mais forte o 

planejamento e execugao das agoes de comunicagao proposto.

*■<
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Omarc
Solugao: Apos o alinhamento com o Setor de Comunicagao, Secretaria da 

Fazenda e Diretoria de Tributos, a agencia iniciou o trabalho de estudo e 

planejamento para elaboragao da campanha que iniciou em 01 de julho de 2021 

e seria distribuida ate o dia 30 de agosto de 2021. Portanto, prazo e o brienfing 

foram definidos por ambos. A partir dai, a agencia continuou suas atividades 

desenvolvendo a ideia criativa com uma conceituagao leve e com foco no 

direcionamento aos beneficios do programa para o contribuinte atraves do 

conceito principal da linguagem da internet; REFIS 2021 "Vem ficar on” e com a 

mensagem criativa “Quern ta on? E quern ta off, agora tem descontao de ate 

100%. Sua chance de ficar em dia com o desenvolvimento". Em seguida, o piano 

de midia foi elaborado e apresentado ao cliente com principais veiculos de 

alcance para o publico alvo e as pegas elaboradas foram: Spot, Outdoor, 

Banner, Vt de Cartela de baixa complexidade para WhatsApp e redes sociais, 

Fullbanner para Site. Aplicamos a estrategia de comunicagao para a criagao de 

urn canal direto de comunicagao com o setor responsavel atraves do WhatsApp, 

com urn operador treinado e uma linguagem leve e acolhedora.

M

**l

Ml

Resultado: Toda estrategia proposta pela agencia foi realizada pelo cliente, que 

em quinze dias de langamento da campanha 40% da populagao contribuinte ja 

tinham quitado os seus carnes do IPTU e Alvaras de funcionamento e 50% 

regularizado os debitos com ISS. Outro dado importante e que com a abertura 

do carnal por WhatsApp, o cidadao tem acesso remote e direto com o setor e 

sem aglomeragoes por motives da pandemia da Covid - 19; o setor passou a 

atender 100% a mais de contribuintes pelo canal virtual, do que atendia antes da 

pandemia de forma presencial. A campanha esta sendo urn sucesso, ainda 

encontra - se em vigencia com as midias ativas e veiculadas ate o dia 30 de 

agosto de 2021. Com esses dados, comprovam a eficiencia da estrategia de 

comunicagao desenvolvida.

"4

Relate referendado por: Afonso Mendes / Diretor do Departamento da 

Receita / Prefeitura de Ipiau.

© (73) 99801-8443
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PEQA 1 - SPOT PARA RADIO 30" / ROTEIRO:

Locugao - Voz masculina, com trilha de fundo.

Quern ta on, ta em dia com Ipiau!!!

E quern ta off, agora tem descontao de ate 100%.

Esse e o Refis Ipiau 2021. Sua chance de ficar em dia com o 

desenvolvimento.

Com IPTU, Alvara e outros tributes atualizados.

Perde tempo nao, e ate 30 de agosto.

Refis 2021 - vem ficar on!
M

Prefeitura de Ipiau - Cidade do Desenvolvimento

*conforme solicitado no edital a pega segue em anexo em CD.M
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PEQA 2 - OUTDOOR

Ficha Tecnica

Agenda: Mare Comunicagao Integrada

Cliente: Prefeitura de Ipiau

Titulo da Campanha: REFIS 2021 “Vem ficar on"

Data da Produgao: 23 de Junho de 2021

Periodo de Veiculagao: Duas bi - semanas de julho de 2021 / Agosto 2021 

Diregao de Planejamento: Marcel Hohlenwerger 

Criagao: Smaile Gristle

Aprovagao: Jennifer Bonfim / Afonso Mendes 

Pega: Outdoor / Formate 9 m x 3 m 

Impressao: Grafica Digital 

Veiculo: Paulo Publicidade

3
H
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*conforme solicitado no edital a pe?a segue em anexo com suas dimensoes preservadas.H
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PEQA 3 - BANNER

Ficha Tecnica

Agenda: Mare Comunicagao Integrada

Cliente: Prefeitura Munidpal de Ipiau

Titulo da Campanha: REFIS 2021 “Vem ficar on”

Data da Produgao: 23 de junho de 2021

Periodo de Distribuigao: 01 de julho de 2021

Diregao de Planejamento: Marcel Flohlenwerger

Criagao: Smaile Gristle

Aprovagao: Jennifer Bonfim / Afonso Mendes

Pega: Banner - Formato 1,20 x 0,60 cm

Impressao: Grafica Digital

Exposigao: Afixado na entrada do predio do Setor de Tributes do Municipio e 
na sede da Prefeitura Municipal de Ipiau

mi

mi

mi

mi

H
*conforme solicitado no edital a pe$a segue em anexo com suas dimensoes preservadas.N
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prefeituradeipiau

A

quemtAoff, 
descoktAo de ate

on? 1100
r

f
t. hm n

M
SUA CHANCE DE HCAR EM DIA COM O DESENVOLVIMENTO!

O pagamento sera em ate np?
com as seguintes conduces: «

s
52

i

«
:cEm ate Sparceias 

(sem juros)
Entre4e6
parcetas

Entre7e9
parceias

Ml
Voce tem ate o dia 30 de agostopara quitar sua 

divida ou para pagar a primeira parcela!

Chama no Zap!
-3531-4185 FAZENDA
ICS
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Em cumprimento ao disposto no item 6.5.3 do Edital de Licitagao da modalidade 

Tomada de Pregos n° 002/2021 do tipo “Tecnica e Prego”, apresentamos para 

avaliagao as informagoes solicitadas que darao o parametro para o julgamento 

de Relates de Solugoes de Problemas de comunicagao do nosso cliente, 

executado pela agencia.

Concluimos a apresentagao do relato de solugoes de problemas e 

responsabilizo-me portodas as informagoes referente ao repertorio apresentado 

pela empresa Mare Comunicagao Integrada.

H

N Marcel Hohlenwerger Matos 

Socio / Diretor
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RELAQAO NOMINAL DOS PRINCIPAIS CLIENTES ATENDIDOS PELA 

LICITANTE

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa/BA 
Periodo de Atendimento: julho de 2018 ate a presente data.tier tsx.vuKU

LAPA
A CAPITAL DA F(

Cliente: Casa Costa Moveis
Periodo de Atendimento: 2013 ate a presente data.

Cliente: EF Solar
Periodo de Atendimento: Janeiro de 2019 ate a presente data.

solar

Cliente: Eletro Costa
Periodo de Atendimento: Abril de 2018 ate a presente data.

Cliente: Imobiliaria Ricardo Imoveis
Periodo de Atendimento: Janeiro de 2014 ate a presente data.Ricardo

ii*A 3tl S fW Cliente: Radio Bom Jesus FM
Periodo de Atendimento: Fevereiro de 2021 ate a presente 
data.

Cliente: Semprelar
Periodo de Atendimento: Junho de 2017 ate a presente data.

Semprelar

Cliente: Semprebella
Periodo de Atendimento: Julho de 2019 ate a presente data.Semprebella

Provider Cliente: Telecom Provider
Periodo de Atendimento: Agosto de 2016 ate a presente data.TA LIOADO.

□22323
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Currfculos com a quantificagao e qualificagao dos profissionais que serao 
colocados a disposigao da execugao do contrato, discriminando-se as areas de 
estudo e planejamento, criagao, produgao de radio e TV, produgao grafica, midia 
e atendimento.

ATENDIMENTO----------------------
Quantidade de Profissionais: 02

ALISSON
GOMES DE ALMEIDA 
alisson@morrito.com.br

Fone: (77) 9-9978-3279 
E-mail:

Profissional graduado em Bacharelado em Administragao 
pela Universidade do Estado da Bahia - UNEB, com 
experiencia em mais de dez anos em agenda de 
comunicagao e marketing, atendendo clientes nos 
mercados B2C e B2B. Com conhecimento na area 

comercial, prospecgao e atendimento, executa com os clientes desde a 
implementagao dos projetos ate a avaliagao dos resultados, mostrando 
estrategias para que as empresas maximizem seus negocios. Alem disso, 
sempre compartilha seu conhecimento e experiencia nos eventos das areas de 
Administragao e Marketing, com o intuito de fomentar o crescimento de todos na 
sociedade.

TIAGO VINICIUS
DA SILVA FERREIRA

Fone: (77)9-9850-5129 
E-mail: tico@morrito.com.br

Fundador da primeira empresa no ramo de Publicidade na 
cidade de Bom Jesus da Lapa-BA; a Morrito 
Comunicagao, esta atuando no mercado ha mais de dez 
anos, prestando atendimento no Oeste baiano. Possui 
formagao em Redagao Publicitaria pela Universidade 

Salvador - UNIFACS, conhecimento em marketing, gestao de projetos, edigao, 
criagao, midias, redes sociais, e uma vasta experiencia em atendimento na area 
comercial, cuja empresa obtem uma cartela consideravel de clientes nessa 
categoria, alem de atender os clientes governamentais, a exemplo dos trabalhos 
realizados para a Prefeitura Municipal de Paratinga - BA e Diretoria Regional de 
Educagao - DIREC 26.

mailto:alisson@morrito.com.br
mailto:tico@morrito.com.br
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CRIAQAO ----------------------------
Quantidade de Profissionais: 02

DJONATA
DE SOUZA SILVA

Fone: (77) 9-9119-5139 
E-mail: dj@morrito.com.br

Graduando em Marketing Digital pela Universidade 
Pitagoras Unopar e formado em Tecnico de Informatica, 

, atua ha mais de cinco anos como programador e web
f design na Morrito Comunicagao. Dentre os cursos

realizados para sua qualificagao, estao eles: Corel Draw, 
Adobe Photoshop, Adobe llustrator, Booststrap Intensive. 

Dos trabalhos destaca-se a criagao dos websites da Semprelar
Moveis 

Provider 
Costa

(https://www.semprelar.com.br/). 
(https://www.casacostamoveis.com/),Telecom
(https://www.telecomprovider.com.br/).

Casa Costa

Eletro
(https://www.eletrocosta.com/) e Pollynet (https://www.pollvnet.net.br/).

NICELIO
DAS.AR.FILHO

Fone: (77)9-9994-0117 
E-mail: nicelio@morrito.com.br

Graduado em Administragao em Marketing pelo Institute 
de Educagao Superior Unyahna, aperfeigoando-se em 
desgin criagao, design grafico e diagramador. Possui mais 
de vinte e urn anos de experiencia no mercado publicitario, 
com trabalhos desenvolvidos para Munizzi Comunicagao, 
Grafica Irmaos Ribeiro, Gate's Grafica, Jornal do Sao 

Francisco. Atualmente, na Morrito Comunicagao e responsavel por projetos de 
design grafico na area de computagao grafica e fotografia.

MIDIA --------------------------------
Quantidade de Profissionais: 01

THAfS-s Fone: (77) 9-9976-0017 
ALMEIDA DOS SANTOS E-mail: thais@morrito.com.br

Graduada em Produgao Audiovisual pela FASB - 
Faculdade Sao Francisco de Barreiras, contendo mais de 
cinco anos de experiencia em midia, redagao publicitaria, 
fotografia e redes sociais.

mailto:dj@morrito.com.br
https://www.semprelar.com.br/
https://www.casacostamoveis.com/),Telecom
https://www.telecomprovider.com.br/
https://www.eletrocosta.com/
https://www.pollvnet.net.br/
mailto:nicelio@morrito.com.br
mailto:thais@morrito.com.br
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ESTUDO E PLANEJAMENTO-
Quantidade de Profissionais: 02

FERNANDO
DBA. TEIXEIRA

Fone: (77)9-91086202 
E-mail: fernando@rnorrito.com.br

Bacharel em Publicidade e Propaganda no ano de 2020 
pela Universidade Federal do Oeste da Bahia - UFOB, 
situada em Santa Maria da Vitoria - BA. Atua na Morrito 
ha urn ano, desenvolvendo atividades relacionadas ao 
planejamento de campanhas publicitarias.

GESSICA Fone: (77)9-9110-4985 
CASTRO C. CARDIAL E-mail: qessica@morrito.com.br

Graduada em Bacharelado em Administragao pela 
Universidade do Estado da Bahia 
especializando-se 
Organizagoes pela mesma universidade. Atua na Morrito 
desenvolvendo atividades relacionadas a analise de 
pesquisa e planejamento de campanha publicitaria.

UNEB, e 
em Gestao Estrategica das

NI'VIA
ALVES

Fone: (77)9-9845-5317 
E-mail: planejamento@morrito.com.br

Graduanda em Publicidade e Propaganda pela 
Universidade Federal do Oeste da Bahia - UFOB, com 
experiencia em planejamento de conteudo para 
Prefeitura de Santa Maria da Vitoria. Atua na agencia 
Morrito como Analista de Social Media, no planejamento 
de conteudo para serem compartilhados nas redes 
sociais.

mailto:fernando@rnorrito.com.br
mailto:qessica@morrito.com.br
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PRODUCAO GRAFICA —
Quantidade de Profissionais: 02

RAFAEL
ALVES PORTO

Fone: (77)9-8148-4242 
E-mail: rafael@morrito.com.br

Graduando em Ciencias Biologicas pela Universidade do 
Estado da Bahia - UNEB, cursou na capital paulista Diregao 
de Arte pela IMAPACTA, se aprimorando em Photoshop 
avangado pelo Grupo PhotoPro.SD, Fotografia e Photoshop 
pelo UNHIDE School e Adobe. Tern em sua trajetoria cinco 
anos de dedicagao intensiva em agendas de publicidade, 

como por exemplo a Carambola, realizou duas grandes campanhas politicas. 
Nos dias atuais exerce a fungao de diretor de arte e editor de audiovisual na 
Morrito Comunicagao.

DANILO
MARTINS FIRMING

Fone: (77) 9- 9848-7033 
E-mail: danilo@morrito.com.br

Atua ha mais de quatro anos como web design e editor, 
tendo experiencia no mercado publicitario com trabalhos 
desenvolvidos para a Casa Campos e Maxima 
Comunicagao. Centre os cursos realizados para sua 
qualificagao, estao eles: Adobe Photoshop, Adobe 
llustrator, After Efects e Editor/Motion Graphic. Nos dias 

atuais exerce a fungao de designer e editor na Morrito Comunicagao.

PRODUCAO DE RADIO E TV
Quantidade de Profissionais: 02

RONAN
B. F. DO NASCIMENTO

Fone: (77)9-9805-7617 
E-mail: ronan@morrito.com.br

Graduado em Produgao Audiovisual pela FASB - 
Faculdade Sao Francisco de Barreiras, dentre os cursos 
realizados para sua capacitagao estao o de Diregao de Arte 
pela FUNIL - Brasilia e Marketing Pessoal pela Microlins. 
Ingressou na Morrito Comunicagao ha mais de seis anos, 
trabalhando com design grafico, e atualmente trabalha em

produgao de radio, tv e internet.

mailto:rafael@morrito.com.br
mailto:danilo@morrito.com.br
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EARVIN Fone: (77) 9-9108-
1018
GAETANO SALES DE ANDRADE 
redacao@morrito.com.br

E-mail:

Graduado em Comunicagao Social com habilitagao em 
Jornalismo pela Universidade Estadual do Sudoeste da 
Bahia - UESB em 2017, tern como experiencia passagem 
pela web radio Mega Radio de Vitoria da Conquista 
reporter de campo em transmissoes de esporte 

profissionais e amador de 2017 ate 2018 e participante do programa Diario 
Esportivo de 2016 ate 2018. Tambem teve experiencia como redator no site HTE 
Sports de 2016 ate 2020. Atualmente atua como redator publicitario e com 
cobertura de eventos (fotografia e entrevista) na agencia Morrito desde 
novembro de 2019.

mailto:redacao@morrito.com.br
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DESCRIQAO DAS INSTALAQOES, INFRAESTRUTURA E OS RECURSOS 
MATERIAIS DE QUE DISPOE A LICITANTE PARA EXECUQAO DO 
CONTRATO

A Morrito Comunicagao esta localizada com sua Matriz na cidade de Bom Jesus 
da Lapa/BA e com uma Filial na cidade de Barreiras/BA, tendo a disponibilidade 
move! de atender clientes de cidades em toda regiao. As unidades trabalham em 
sincronia, oferecendo o apoio e suporte necessario para o atendimento. Para as 
atividades de rotina, fica disponivel dois pontos fisicos de 200 metros quadrados 
que possuem a recepgao sala de criagao, saia de atendimento, sala com a 
integragao de criagao e planejamento, sala de midia, copa e banheiros.

A sua estrutura possui urn ambiente confortavel, climatizado e ample tanto para 
a realizagao das suas atividades quanto para o atendimento aos clientes. Tern 
disponivel o sistema interne de gestao Operand, que e especifico para agencias 
de publicidade, onde e possivel organizar e facilitar o trafego de informagoes 
dentro do trabalho, gerando uma visao micro e macro do sistema organizacional 
para funcionamento das atividades da melhor maneira possivel e tendo 
eficiencia nos prazos.

Na parte de tecnica sao dois Macbooks Apple Air i5, urn iMacs Apple Intel Core 
i5 tela 27”, seis computadores Intel Core i7 com Monitor 27 Dell profissional 
P2719H, dois notebooks Samsung Core i5, uma impressora Epson EcoTank 
L380 colorida, duas impressoras Samsung Laser SL-M2020, uma impressora HP 
2136 colorida, urn scanner Epson L380 alta resolugao e dois notebooks Dell i5. 
servidor local de arquivos de Seagate NAS 6 terabits, internet fibra otica de 
400mb gerenciado por urn roteador intelbras gigabit, a agenda possui uma rede 
interna que suporta 16 computadores conectados via cabo, gerenciada por urn 
Switch tp-link gigabit de 16 portas.

Tambem ha como instrumentos para produgao de conteudo e registros 
audiovisuais: uma camera Canon DSLR 70d Kit 18-135mm, stedcam com 
estabilizador que facilita filmagens, Canon Ef 16-35mm F/2.8I li Usm, alem de 
rebatedor difusor dobravel 110cm, iluminador Led Yn-300ii C/ bateria e 
carregador, mochila Photopro cargo, alem de duas baterias Canon Lp-E6, dois 
cartoes de memoria 64gb Sandisk C10 e urn cartao de memoria Kingston de 
32gb, uma camera Canon 5d Mark lii Corpo, as lentes objetivas Canon Ef 70- 
200mm F/2.8 L Usm, Canon Ef 50mm F/1.2 L Usm. E uma estrutura eficiente e 
capaz de atender bem as demandas dos clientes, se encaixando nas normas de 
infraestrutura exigidas e tambem de capacidade tecnica operacional para 
atendimento do trabalho exigido na presente licitagao.



Figura 1 Fachada sede em Bom Jesus da Lapa

Figura 2 Recepgao



Figura 3 Sala integrada de criagao e planejamento

Figura 4 Sala de atendimento
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Figura 5 Sala de midia

Figura 6 Fachada Filial Barreiras
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Figura 7 Recepgao

/
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Figura 9 Sala integrada de criagao e design

Figura 10 Sala de reuniao
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Figura 11 Sala de atendimento
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SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A sistematica de atendimento da Morrito Comunicagao e composta por quatro 
fases de atendimento. A primeira fase e onde realizaremos o diagnostico de todo 
o processo de comunicagao, no caso das agoes de divulgar o Governo Municipal 
de Carinhanha, realizaremos estudos com a finalidade de conseguir atingir 
varias pessoas de varies lugares de forma eficiente. Realizamos esse 
diagnostico por compreender que todos os setores de comunicagao da 
instituigao precisam estar alinhados para que seja possivel desenvolver o 
engajamento na populagao local e das pessoas de fora.

A parte do diagnostico e composta pela aplicagao de uma pesquisa de imagem 
da instituigao e tambem da cidade como urn todo, tambem coleta de evidencias 
de como estao ocorrendo todos os processes de comunicagao vinculados a 
instituigao. Em seguida em conjunto com os representes da Prefeitura Municipal 
de Carinhanha, analisamos os resultados das pesquisas e tambem as 
evidencias e classificamos essas informagoes por meio da metodologia da 
analise FOFA (forgas, oportunidades, fraquezas e ameagas) para que seja 
possivel desenvolver mais agoes que sejam capazes de suprir as necessidades 
e entregar resultados rapidos.

O planejamento e a terceira fase de nossa sistematica de atendimento e e onde 
definiremos em conjunto com os representantes da instituigao todas as 
campanhas, eventos e agoes que serao explorados e que farao parte da agenda 
oficial de divulgagao da Prefeitura Municipal de Carinhanha, onde 
desenvolveremos em conjunto uma proposta de planejamento para o ano de 
2021, especificando todas as campanhas que podem ser desenvolvidas de 
acordo com o orgamento estipulado pela instituigao. Esse periodo e exigido para 
nossa organizagao pessoal e manter as entregas antes dos prazos limites, 
devido a urn maior prepare necessario, principalmente devido ser urn orgao 
publico que possui demandas diarias.

A quarta e ultima fase e composta pela etapa de execugao da campanha e 
analise de resultados. Essa parte da execugao e para garantir que tudo ocorra 
como planejado, a analise de resultados e a forma de avaliamos por meio de 
pesquisas, analise de metricas e outras evidencias o resultado da campanha e 
como esta a imagem da instituigao e do municipio perante a opiniao publica. A 
Morrito Comunicagao ficara responsavel em gerenciar os canais de 
comunicagao da Prefeitura Municipal de Carinhanha, onde nosso maior esforgo 
direcionado as midias digitais da instituigao para aumentar sua presenga digital, 
alem de desenvolver estrategias em comunicagao. Devido nossa capacidade de 
planejamento, a Morrito Comunicagao trabalha com a execugao das campanhas 
do planejamento anual e nas solicitagoes avulsas trabalhamos com os prazos 
apresentados na tabela abaixo.

SOLICITAQOES PRAZO DE ENTREGA

Campanhas Em ate 05 (cinco) dias uteis
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Criaijao de Pegas Avulsas Em ate 03 (tres) dias uteis

Publicidade Legal Em ate 03 (tres) dias uteis

Plano de Mi'dia Em ate 03 (tres) dias uteis
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Ficha Tecnica

Cliente: Fabio Nunes 
Titulo: Quern e Fabio Nunes?
Data da produgao: Setembro de 2020 
Execugao: Morrito Comunicagao 
Pen'odo de veiculagao: Setembro 2020 
Velculo utilizado: Facebook e Instagram 
Pega/Formato: Carrossel de fotos

Problema:
Apresentar de forma celere e resumida quern e Fabio Nunes, (em epoca) candidate a 
prefeito de Bom Jesus da Lapa, atraves das redes sociais, alem disso divulgar todas as 
redes que ele se encontrava para ganhar mais seguidores e engajamento, com isso 
aumentando a sua popularidade.

Solugao:
Apresentar em urn carrossel rapido e chamativo sobre quern e Fabio Nunes, desde sua 
infancia, passando pela sua familia e os seus servigos prestados para o municipio e no final 
ainda exibir os enderegos de suas redes para que ocorresse maior conversao, com a 
apresentagao do candidate tambem foi levado em consideragao o seu lado pessoal, nao so 
a persona politica, para que pudesse ocorrer uma identificagao com as pessoas que 
olhasse a publicagao.

Resultado:
Atraves da campanha veiculada, ocorreu mais interagoes com os perfis nas redes sociais, 
pessoas que passaram a identificar Fabio Nunes nao so como urn politico, mas tambem 
como uma pessoa que tern lagos afetivos com a cidade e com a sua familia.
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Pega/Formato: Carrossel de imagens 06” 
Vei'culo utilizado: Redes sociais Fabio Nunes

Apaixonado na luta
por questdes sociais.
Foi Secretario de Obras
domunicipio.

Conhececada canto da
cidade de Bom Jesus da lapa.

Vaiseguirotrabalho!
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Ficha Tecnica

Cliente: Fabio Nunes 
Titulo: Santinho
Data da produgao: Setembro 2020
Execugao: Morrito Comunicagao
Periodo de veiculagao: Setembro a novembro de 2020
Veiculo utilizado: Papel impresso
Pega/Formato: Santinho 7cm x 10cm

Problema:
Criagao do classico santinho politico, mas que fosse apropriado a campanha e reforgasse 
o conceito audiovisual trabalhado em diferentes areas da campanha (slogan, site, cards de 
rede social, programa de radio, jingle) e claro que cumprisse a sua fungao primordial com 
imagem e numero do candidato.

Solugao:
Foi criado urn santinho que alem de utilizar as cores do partido de Fabio Nunes tambem 
teve como elemento a imagem do municipio de Bom Jesus da Lapa, alusao ao trabalho 
que foi realizado na gestao anterior e que o trabalho nao pode parar, assim juntou 
elementos que foram alem da apresentagao somente da imagem do candidato e o numero.

Resultado:

Usando o recurso da imagem conseguimos uma uniao de referencias utilizadas em toda 
campanha, foi possivel ver a efetividade do classico santinho que foi incrementado pela 
adigao elementos secundahos.

VICE MIGUEL LELE5
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Ficha Tecnica

Cliente: Fabio Nunes
Titulo: Jingle de Fabio Nunes
Data da produgao: Agosto de 2020
Execugao: Morrito Comunicagao
Penodo de veiculagao: Agosto a novembro 2020
Vei'culo utilizado: Radio, Carro de som e redes sociais
Pega/Formato: Jingle Politico 1:54”

Problema:
Criagao de um jingle politico que ficasse na mente nas pessoas, de facil absorgao pelos 
populares e que fosse direcionado ao candidate Fabio Nunes, tambem utilizando referenda 
sobre a continuagao do trabalho.

Solugao:
Utilizando uma musica popular e que pudesse ser aproveitado ate mesmo para uma 
coreografia com o ritmo alegre e que contagiasse a todos onde quer que estivesse tocando, 
com um refrao que cita diretamente o candidate a prefeito Fabio, seu vice-prefeito Miguel 
Leles e o entao prefeito Eures faz mengao direta a continuidade do trabalho que estava 
sendo feito e que teve grande aprovagao da populagao.

Resultado:
Com resultado bastante satisfatorio o jingle se tornou extremamente popular em todo 
territorio de Bom Jesus da Lapa, com seu refrao "To com Eures, Miguel Leles e Fabio Nunes 
para prefeito, na cabega e no peito.” cantado e ate mesmo dangado por partidarios, pessoas 
proximas e populagao em geral.
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Ficha Tecnica

Ficha Tecnica 
Cliente: Fabio Nunes 
Titulo: Filme sobre Fabio Nunes 
Data da produgao: setembro de 2020 
Execugao: Morrito Comunicagao 
Periodo de veiculagao: Outubro de 2020 
Veiculo utilizado: Youtube / Rede Sociais 
Pega/Formato: Filme 1:17"

Problema:
O candidate Fabio Nunes tern o jeito mais pacato, mais quieto, mas tambem e uma pessoa 
que tern uma historia de vida, relacionada a vivencia em Bom Jesus da Lapa e com 
propostas para continuar a evoluir. 0 problema seria como fazer o ouvir o candidato, da 
mesma forma que tambem apresentariamos seu jeito mais calmo para conquistar as 
pessoas.

Solugao:

A solugao apresentada foi a criagao de filme que foi dividido em partes, o “FALA FABIO" 
nas redes sociais, onde o mesmo conta a sua historia e fala sua trajetoria de vida, desde 
sua infancia, o seu trabalho ate o momento da epoca, assim o humanizaria, ja que o proprio 
Fabio se apresentaria de forma dupla, falando a sua historia do seu jeito (tranquilo e pacato) 
e contando como ele e, assim mostrando que o candidato a prefeito e alem de urn politico 
uma pessoa, lapense de origem humilde e que busca o melhor para os seus conterraneos.

Resultado:

O resultado foi satisfatorio, alem de gerar visualizagoes nas redes sociais do entao 
candidato, com comentarios de diferentes pessoas nos videos exibidos, tambem ocorreu a 
circulagao organica dos videos no Whatsapp, seja eles de pessoa para pessoa, ou em 
diferentes grupos, o que massificou a exibigao.





comumica^Ao

Ficha Tecnica

Cliente: Fabio Nunes
Ti'tulo: Programa de Fabio Nunes
Data da produgao: Outubro e novembro de 2020
Execugao: Morrito Comunicagao
Perfodo de veiculagao: Outubro e novembro 2020
Veiculo utilizado: Radio e apos redes sociais
Pega/Formato: Programa de Radio 1:07"

Problema:
Usar o horario eleitoral gratuito de forma eficiente no qual aborde temas diversificados que 
envolvessem o municipio e o candidato Fabio Nunes, mas tambem nao se tome cansativo 
para o ouvinte.

Solugao:
Durante a campanha diversos programas foram criados, com estruturas diferentes e com 
diferentes formatos, caminhando para o final da campanha o programa foi em tom mais 
sertanejo, mas ainda com apanhado geral em diferentes tematicas: de seguir o trabalho em 
Bom Jesus da Lapa, na estrutura e com a dignidade do povo.

Resultado:
Urn programa que se conectou com a populagao, quando as pessoas nao conseguiam 
acompanhar o programa no horario pediam que fosse publicado nas redes sociais para 
poder acompanhar as novidades, sendo assim urn grande sucesso de audiencia e 
passando a mensagem para a populagao.
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Ficha Tecnica

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa-BA 
Ti'tulo: Operagao Cidade Limpa.
Data da produg^o: Margo de 2021
Execugao: Morrito Comunicagao
Perlodo de veiculagao: Margo a Julho de 2021
Veiculo utilizado: Radio - Facebook - Instagram - Youtube - Outdoor - 
Folder Impresso
Pega/Formato: Spot 30” / Filme 30”

Problema:

A campanha teve como objetivo reduzir o lixo e entulhos que poluem a cidade; 
combater o abandono de animais nas ruas; incentivar a vedagao de terrenes, 
que sao lugares propicios para o descarte de lixo inadequado; e ainda, definir 
horarios para a carga e descarga, para manter o fluxo de trafego nas ruas e 
avenidas. E para isso foi necessario a aplicagao do codigo de postura e etica do 
municipio. A questao a ser resolvida era de como conscientizar a populagao do 
municipio sobre as leis de urbanizagao, para manter a limpeza e a organizagao 
da cidade.

Solugao:

A Operagao Cidade Limpa foi caracterizada como uma campanha de intuito 
coletivo comunitario, onde prefeitura e populagao pudessem buscarem conjunto 
uma agao para resolver os problemas do lixo nas ruas, o abandono de animais, 
os terrenes sem vedagao e as cargas e descargas que atrapalhavam o transito. 
0 problema detectado para a compreensao da comunicagao foi exatamente a 
sujeira, a falta de organizagao no transito e a falta de configuragao dos lotes e 
as reclamagoes da populagao acerca dos problemas citados.

Resultado:

O objetivo foi alcangado atraves de uma campanha educativa que continha urn 
teor de cobranga ao cidadao. Todo material educative e informative foi distribuido 
por mala direta de casa em casa para que a populagao estivesse ciente dos 
danos que podem causar na cidade com o lixo jogado nas ruas, a falta de 
vedagao nos lotes, o abandono de animais e as cargas e descargas em horario 
comercial.

Com urn tom educative, mostrando o porque da mobilizagao da campanha e ao 
mesmo tempo mostrando que quern nao se adequasse ao codigo de postura de 
etica e obras, que entrou em vigor no municipio, poderia sofrer multas com nome 
incluso em cadastres de credit© como SRC e Serasa. Alem disso, filme e card
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em redes sociais bateram nesta tecla durante meses, alem de pegas como 
outdoor, folder e spot em radio buscaram repassar essa comunicagao.

A resolugao do problema de comunicagao teve em seu repertorio pegas que 
foram veiculadas em diferentes midias. Aiem disso, a popuiagao pode receber 
em casa uma comunicagao que apresentava motives para se conscientizar 
perante a limpeza da cidade, entulhos nas portas de casas, abandono de 
animais, terrenes sem vedagao e cargas e descargas em horarios nao 
permitidos, e ainda explicava o porque disso ser uma responsabilidade de todos.

A campanha foi posta em vigor e o codigo de etica de postura e obras tambem, 
fazendo com que o problema fosse amenizado e o cidadao que descumprisse o 
codigo de postura iria ser multado pela fiscalizagao do municipio. Os niimeros 
apresentados pela Prefeitura Municipal demonstraram que a campanha obteve 
exito e se tornou urn tema pertinente na cidade, pois atraves de uma 
comunicagao direta com a popuiagao, a informagao pode chegar de forma clara 
com o intuito de educar e cobrar os cidadaos. Diminuindo assim o lixo e os 
entulhos que causavam poluigao na cidade, reduzindo os problemas de transito 
com cargas e descargas nas mas e com o abandono de animais, assim como, 
foi possivel notar o crescimento do numero de terrenes vedados pela cidade.

Bom Jesus da Lapa, 25 de agosto de 2021

Referendamos que o presente case foi elaborada pela Morrito Comunicagao 
apresentando os resultados relatados

thix-Ar\UAFt
Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa 

Victor Hugo Souza Batista 
Secretario Municipal de Administragao



COMUNICACAO

Ficha Tecnica

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa-BA 
Titulo: Operagao Cidade Limpa.
Data da produgao: Margo de 2021 
Execugao: Morrito Comunicagao 
Periodo de veiculagao: Margo a Julho de 2021 
Veiculo utilizado: Distribuido de casa em casa 
Pega/Formato: Folder Dobrado 20x20cm

0 folder e um material relevante para atingir a populagao com conteudo 
explicativo. Neste caso o folder foi utilizado na campanha para passar a 
informagao aos cidadaos de forma visualmente interessante. E fez com que o 
publico ficasse com a informagao sobre as leis e os horarios da coleta de lixo em 
maos, pois o material foi entregue de casa em casa.

Carga*
Codigo de Postura e Obras

para a Limpeza Publica.
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Ficha Tecnica

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa-BA 
Ti'tulo: Operagao Cidade Limpa.
Data da produgao: Margo de 2021 
Execugao: Morrito Comunicagao 
Periodo de veiculagao: Margo a Julho de 2021 
Vei'culo utilizado: Facebook/lnstagram 
Pega/Formato: Card

O card tem um apelo visual para a informagao e atinge um grande numero de 
pessoas pela facilidade de ser compartilhado. For isso o material em card foi 
utilizado na campanha.

de todos!
{SjLAPA
A CAAITAI DA tt
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Ficha Tecnica

Cliente: Prefeitura Municipal de Bom Jesus da Lapa-BA 
Titulo: Operagao Cidade Limpa.
Data da produgao: Margo de 2021 
Execugao: Morrito Comunicagao 
Periodo de veiculagao: Margo a Julho de 2021 
Vei'culo utilizado: Procolor Outdoor 
Pega/Formato: Outdoor 9x3mt

O outdoor foi utilizado pela sua eficacia na comunicagao, que transmite a 
mensagem da campanha de forma instantanea, atingindo urn grande publico. 
Por isso foram espalhados outdoors pela cidade.
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0 Bom Jesus da Lapa - Bahia, 25 de agosto de 2021

/sMORRITO COMUNICAQAO
TIAGO VINICIUS DA SILVA FERREIRA ME 

CNPJ 13.963.106/0001-32
££&//> 
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Alisson Gomes de'Almeida 
CPF 015.508.795-96 

RG: 11927546-54 
Representante por Procuragao
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